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ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ДИСЦИПЛИНЫ
Данный учебный курс имеет целью ознакомить студентов с базовыми понятиями и методами ценообразования, особенностями формирования цен на рынках различных видов продукции, работ и услуг.

Содержание дисциплины включает теоретические вопросы ценообразования, применяемые методы установления цен, их классификацию, роль издержек и прибыли в формировании цены.

Изучение курса позволит студентам сформировать навыки работы с маркетинговой информацией в рамках ценовой политики, использовать различные методы установления оптимальной цены продукции (работ, услуг), оценивать эффективность отдельных ценовых решений; научиться комплексно анализировать и давать рекомендации по поведению предпринимателей и других участников на определенном рынке продукции и услуг как с точки зрения производителя (при выработке ценовой политики), так и потребителя.
В программе представлены основные теоретические, методологические и практические вопросы ценообразования в российской экономике.

ТРЕБОВАНИЯ К УРОВНЮ ОСВОЕНИЯ СОДЕРЖАНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
Изучив дисциплину студент должен:
Знать и уметь использовать:

- методы калькуляции себестоимости продукции (работ, услуг);
- основные методы ценообразования и области их применения;

- состав, порядок сбора и анализа информации, необходимой для формирования ценовой политики.

Владеть:

Математическим аппаратом, позволяющим производить маркетинговые исследования, оценивать эффективность ценовой политики фирмы.

ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНЫЙ РАБОТЫ

	Вид учебной работы
	Всего часов
	Курс - V

	Общая трудоемкость дисциплины
	100
	

	Аудиторные занятия:
	16
	

	Лекции
	12
	

	Практические занятия
	4
	

	Лабораторный практикум
	-
	

	Самостоятельная работа
	84
	

	Контрольная работа
	
	1

	Курсовая работа
	
	

	Курсовой проект
	
	

	Вид итогового контроля
	
	Экзамен


СОДЕРЖАНИЕ КУРСА
РАЗДЕЛЫ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ ЗАНЯТИЙ

	№ 

п/п
	Раздел дисциплины
	Лекции, час
	Практические занятия, час
	Лабораторный практикум, час

	1
	2
	3
	4
	5

	1
	Раздел 1. Теоретические основы цены.
	6ч.
	-
	-

	
	Тема 1. Цена как экономическая категория.
	
	
	

	
	Тема 2. Формирование цен на макроуровне рыночной экономики.
	
	
	

	
	Тема 3. Классификация цен и их виды. Система цен.
	
	
	

	
	Тема 4. Основные этапы ценообразования в России.
	
	
	

	
	Тема 5. Цены и финансово-кредитные отношения.
	
	
	

	2
	Раздел 2. Методология ценообразования на предприятии.
	2ч.
	4ч.
	-

	
	Тема 6. Ценовая политика и стратегия предприятия.
	
	
	

	
	Тема 7. Методология ценообразования на предприятии в условиях рыночной экономики.
	
	
	

	3
	Раздел 3. Ценообразование на различных рынках.
	2ч.
	-
	-

	
	Тема 8. Экономическая конъюнктура и ценообразование на различных рынках.
	
	
	

	
	Тема 9. Формирование цен на товарных биржах.
	
	
	

	
	Тема 10. Ценообразование на рынке ценных бумаг.
	
	
	

	
	Тема 11. Цены в системе стахования.
	
	
	

	
	Тема 12. Ценообразование во внешнеэкономической деятельности.
	
	
	

	4
	Раздел 4. Ценообразование в макроэкономике.
	2ч.
	-
	-

	
	Тема 13. Ценообразование и система налогообложения.
	
	
	

	
	Тема 14. Ценообразование и инфляция.
	
	
	

	
	Тема 15. Государственное регулирование рынка и цен.
	
	
	

	
	Тема 16. Опыт ценообразования за рубежом и возможности его использования в РФ.
	
	
	


СОДЕРЖАНИЕ РАЗДЕЛОВ ДИСЦИПЛИНЫ

Раздел 1. Теоретические основы цены.
Тема 1. Цена как экономическая категория.
Система стоимостных категорий как форма реализации экономических интересов воспроизводственного процесса в условиях товарно-денежных отношений. Определение и сущность цены. Место цены в системе стоимостных категорий. Ее взаимосвязь и взаимозависимость с другими стоимостными категориями. Роль цен в решении экономических проблем на макро- и микроуровнях. 
Тема 2. Формирование цен на макроуровне рыночной экономики.
Закон стоимости в системе экономических законов товарно-денежных отношений. Требования закона стоимости как основного закона рыночной экономики. Количественная и качественная характеристика стоимости. Стоимость как носитель совокупности производственных отношений. Стоимость, себестоимость и цена.

Общественно необходимые затраты труда (ОНЗТ) как субстанция стоимости и основа цены. Факторы, определяющие их уровень и динамику. Специфика формирования ОНЗТ в условиях российской экономики. 
Единство и различие факторов формирования ОЗНТ и цен. Влияние соотношения спроса и предложения, социального фактора, фактора моды и престижности товара на отклонение цены от стоимости. 
Концепции ценообразования, отличные от трудовой теории стоимости и стоимостного формирования цены.

Функции цен как проявление их сущности. Взаимосвязь функций цен и функций денег.

Учетная функция цен. Признаки нарушения этой функции. Цена как норматив затрат общественного труда. Соотношение суммы цен и суммы созданных стоимостей. Учетная функция цен и проблемы денежного обращения. Особенности денежного обращения в настоящее время в Российской Федерации.

Влияние учетной функции на достоверность показателей экономического развития. Особенности проявления учетной функции цен в плановой и современной экономике России. Нарушение учетной функции как фактор возникновения и роста инфляции.

Стимулирующая функция цен. Цены как важнейший инструмент реализации экономических интересов участников расширенного воспроизводства в условиях рыночной экономики.

Основные направления и аспекты стимулирования процесса воспроизводства посредством цен. Стимулирование увеличения производства, улучшения качества, расширения и обновления ассортимента товаров, снижения затрат на производство, рационального использования всех элементов производства (предметов и орудий труда, рабочей силы). Стимулирование экономии общественного труда в сфере обращения: рационализация перевозок, хранения и реализации товара.

Система цен и стимулирование экономного потребления. Влияние цен на формирование рациональной структуры производственного и непроизводственного потребления. 

Роль стимулирующей функции в решении социальных проблем.
Перераспределительная функция цен. База перераспределения. Механизм реализации этой функции. Экономические, политические и социальные задачи, решаемые посредством перераспределительной функции цен.

Основные направления перераспределения:

· между отраслями и комплексами отраслей;

· между видами товаров и товарными группами;

· между регионами;

· между группами населения.

Единство и взаимосвязь функций цен.

Механизм взаимодействия цены и спроса. Взаимосвязь цен и предложения. Понятие эластичности спроса. Дифференциация товаров по степени эластичности спроса.  Цена равновесия. 

Особенности ценообразования на различных типах рынков: совершенной (чистой) конкуренции, монополистической конкуренции, чистой монополии, олигополии.
Основные факторы, влияющие на уровень цен: состояние финансово-кредитной сферы, потребители товаров, государственное регулирование, конкуренция, влияние участников каналов товародвижения. 
Тема 3. Классификация цен и их виды. Система цен.
Виды цен в рыночной экономике. Классификация цен в зависимости от обслуживаемой сферы товарного обращения, порядка возмещения потребителем транспортных расходов, от территории действия, по степени свободы от воздействия государства, от степени новизны товара, по способу установления. Виды скидок с цены.

Состав цены. Себестоимость и прибыль в составе цены. Наценки (скидки) посредников в цене товара. Прямые и косвенные налоги в составе цены.

Понятие и характеристика системы цен. Основные параметры цены: уровень, структура, динамика. Особенности динамики цен в настоящее время в Российской Федерации. Система цен как единое целое, ее объективная способность к саморегулированию. 
Тема 4. Основные этапы ценообразования в России.
Цены на российском рынке в конце XIX - начале XX в. 
Тенденции в денежном обращении и динамике цен в период с 1915 по 1917 гг.

Политика военного коммунизма и ее влияние на товарно-денежные отношения и цены. Цены в период перехода к НЭПу. Денежная реформа 1922-1924 гг. Образование «ножниц цен» на промышленную и сельскохозяйственную продукцию и ликвидация их к 1926-1927 гг.

Проблемы ценообразования в начале 30-х гг. и обеспечение рентабельности тяжелой промышленности.

Реформа оптовых цен в промышленности 1936 г. Ликвидация карточной системы и множественности розничных цен в 1935 г.

Реформа оптовых цен в легкой промышленности 1939 г. Введение системы двух прейскурантов цен.

Цены в период Великой Отечественной войны.

Реформы цен 1947 и 1949 гг. Снижение розничных цен 1947-1954 гг.
Изменение закупочных цен с 1953 г.

Реформа оптовых цен 1967 г. и пересмотр 1982 г.

Подготовка новых оптовых цен к 1991 г. Либерализация цен.

Деноминация рубля 1998 г.
Тема 5. Цены и финансово-кредитные отношения.
Финансы и кредит как производные стоимостные категории от цены, их взаимозависимость.

Влияние цен на формирование финансов на макро- и микроуровнях экономики.

Структурные элементы цены как источник создания денежных фондов на всех уровнях хозяйствования. Факторы, определяющие чистый доход и его долю в цене товара: снижение издержек производства, увеличение объема продаж, изменение уровня цены.

Методы изъятия доли чистого дохода в централизованные фонды. Взаимосвязь формирования доходной части федерального бюджета и системы налогообложения. Решение этой проблемы в экономике России.

Зависимость расходной части федерального бюджета от уровня и динамики цен.

Формирование денежных фондов предприятий и система цен. Методы распределения прибыли и основные направления ее использования на микроуровне хозяйствования.

Система цен и ее влияние на стабильность денежного обращения, устойчивость и укрепление денежной единицы страны, рациональное выравнивание баланса денежных доходов и расходов государства и населения, сглаживание негативных процессов миграции наличных денежных средств.

Цены и кредит. Динамика цен и ее воздействие на ресурсы и границы кредита.

Влияние кредита на эффективность производства, снижение себестоимости и цену товара.

Процент за кредит как специфическая цена за пользование заемными средствами.

Методы расчета процентной ставки. Элементы, включаемые в процентную ставку, ее динамика. Основные факторы, влияющие на величину процентной ставки. Соотношение учетной ставки Банка России и коммерческих банков. Влияние на плату за кредит фактора инфляции.
Взаимосвязь процентной ставки и соотношения спроса и предложения на кредитные ресурсы. Особенности этой зависимости в России. 
Раздел 2. Методология ценообразования на предприятии.

Тема 6. Ценовая политика и стратегия предприятия.
Понятие и основные цели ценовой политики.

Жизненный цикл товара. Характеристика его стадий. Обоснование цены на каждой стадии жизненного цикла товара.

Виды цен, используемые при определении цены на принципиально новый товар. Факторы, определяющие их выбор. 

Виды цен на освоенные в производстве товары. Факторы, их определяющие.

Этапы разработки ценовой стратегии: сбор исходной информации, стратегический анализ, формирование стратегии.

Исходная информация, необходимая для определения стратегии ценообразования:

1) потенциальные сегменты, объем рынка, перспектива его роста, взаимодействие сегментов, основные конкуренты;

2) информация о конкурирующих товарах;

3) информация о правительственной политике в отношении данного товара;

4) информация о ценах (цены конкурирующих товаров, определение товара-лидера по цене, соотношение между ценами и объемом продаж, т.е. определение степени эластичности спроса, прогноз динамики цен, возможность использования специальных методов - скидок, кредита, премий и т.п.);

5) информация о производственных мощностях и затратах;

6) информация о выручке от продажи и прибыли.

Этапы стратегического анализа: финансовый анализ, сегментарный анализ рынка, анализ конкуренции.

Основные стратегии ценообразования. 
Тема 7. Методология ценообразования на предприятии в условиях рыночной экономики.
Понятие методологии ценообразования. Важнейшие принципы ценообразования: научная обоснованность цен; целевая направленность; непрерывность процесса ценообразования; единство процесса ценообразования и контроля за соблюдением цен.

Исходная информация для подсчета оптовой цены на предприятии.

Задачи, которые решаются в процессе ценообразования: получение максимальной прибыли, завоевание рынка сбыта, снижение затрат, рост объема производства и продаж, борьба с конкурирующими товарами и др.

Общая схема расчета цены.
Методы ценообразования: затратные, рыночные, эконометрические.

Расчет себестоимости как базы оптовой цены товара. Классификация расходов, включаемых в себестоимость. Нормативное регулирование состава себестоимости товаров и услуг в Российской Федерации.

Прямые и косвенные затраты, их влияние на уровень себестоимости единицы товара.

Постоянные и переменные расходы, их влияние на уровень и динамику себестоимости товара. Методы определения этого влияния. Учет влияния изменения постоянных расходов в калькуляции на уровень цен.

Обоснование прибыли и рентабельности в оптовой цене. Анализ рентабельности товаров-конкурентов и его влияние на цену товара фирмы.

Корректировка исходного уровня цены с учетом дополнительных факторов. Применяемые при этом виды цен и методы их установления.

Учет в ценообразовании инфляционных процессов.

Риски в ценообразовании и страхование цен. 
Раздел 3. Ценообразование на различных рынках.
Тема 8. Экономическая конъюнктура и ценообразование на различных рынках.

Понятие, сущность и показатели экономической конъюнктуры. Методы исследования экономической конъюнктуры и ценовой динамики.

Ценообразование и ценовая политика в топливно-энергетическом и минерально-сырьевом комплексе.

Особенности ценообразования на рынке транспортных услуг.

Ценообразование на рынке научно-технической продукции.

Цены на социальные услуги. Цены на рынке труда.

Цена земли. Цены на рынке недвижимости. 
Тема 9. Формирование цен на товарных биржах.

Товарные биржи как важный элемент рыночной экономики. Значение товарных бирж в организации продвижения товаров от производителя к покупателю.

Особенности возникновения и развития товарных бирж в Российской Федерации.

Виды товарных бирж и организация их деятельности. Требования, которым должны отвечать товары, реализуемые через товарные биржи.

Роль товарных бирж в формировании рыночных цен и возможности их прогнозирования.

Биржевые котировки цен. Способы выражения котировки цен:

· регистрация фактических сделок;

· установление типичной (справочной) цены.

Виды котировок: указание предельного диапазона цен; обозначение цен первой и последней сделки дня; обозначение цен первой и последней сделки дня с указанием промежуточных переломов в динамике цен в течение дня; комбинированное сочетание максимальной и минимальной цен сделок с ценами начала и конца биржевого дня; отражение максимальной и минимальной цен и выделение типичной (справочной) цены сделки.

Исходная информация для котировки цен.

Котировка цен и конъюнктура рынка.

Цены на реальный товар и их отличие от биржевых котировок. Фьючерсные котировки и факторы, на них влияющие.

Взаимосвязь между ценами реального товара и биржевыми котировками. 

Факторы, определяющие динамику цен на товарных биржах. Закономерности движения рыночных цен. 
Тема 10. Ценообразование на рынке ценных бумаг.

Понятие финансового рынка и его элементов. Рынок ценных бумаг и особенности его формирования и развития в Российской Федерации. Виды ценных бумаг, их краткая характеристика: акции, облигации, сберегательные сертификаты, векселя, казначейские обязательства, чеки, государственные ценные бумаги.

Классификация ценных бумаг:

· по субъектам выпуска;

· по содержанию (именные, ордерные, на предъявителя). Определение курса ценных бумаг. Понятие «дивиденд». Методика расчета дивиденда. Курс покупки и курс продажи ценных бумаг. Номинальная стоимость ценной бумаги. Средний курс ценной бумаги.

Факторы, влияющие на курс ценных бумаг. Их особенности на мировом фондовом рынке и в РФ. Цели и практика поведения предприятия или фирмы на рынке ценных бумаг. 
Тема 11. Цены в системе страхования.

Понятие страхового рынка, его элементы: страховщик, страхователь, товар-услуга страхования (его потребительная стоимость и стоимость), цена этого товара - плата за страхование.

Цена на страховые услуги - страховой тариф как элемент системы цен.

Тарифная ставка, методы ее расчета. Определение брутто ставки, нетто ставки, нагрузки; элементы, их составляющие, и факторы, определяющие их уровень и динамику.

Взаимное влияние уровня страхового тарифа и динамики спроса на страховые услуги.

Страховой тариф и инфляция.

Страховые платежи и страховые возмещения. Их соотношение и особенности в настоящее время в Российской Федерации.

Проблема рентабельности страховых компаний. Необходимость сочетания их основной деятельности с другими направлениями работы. 
Тема 12. Ценообразование во внешнеэкономической деятельности.

Понятие «мировой рынок». Его взаимосвязь с внутренними рынками и отличия от них. Мировые цены, закономерности и факторы их формирования. Интернациональная стоимость как основа мировых цен. Ее отличие от национальной стоимости и зависимость от нее.

Соотношение спроса и предложения на товары в мировой торговле. Влияние монополий на уровень и динамику цен мирового рынка. Государственное воздействие развитых стран на мировые цены. Инфляция и цены мирового рынка.

Место России в мировом рынке и ее роль в формировании мировых цен на важнейшие товары. Особенности цен на экспортные товары и их отличие от внутренних цен Российской Федерации. Проблема эффективности внешней торговли для российской экономики в современный период.

Контрактная цена и способ ее фиксации.

Цены на экспортные товары. Основные элементы этих цен, факторы, влияющие на их уровень и динамику. Виды цен, используемые в мировой торговле в зависимости от условий контракта.

Цены на импортные товары. Особенности формирования этих цен в России в настоящее время. Элементы цены на импортные товары: импортная стоимость, таможенная пошлина, налог на добавленную стоимость, транспортные расходы и их влияние на уровень цены.

Валютный курс и цены. Роль государства в регулировании внешнеэкономической деятельности. Таможенная стоимость и методы ее определения. 
Раздел 4. . Ценообразование в макроэкономике.
Тема 13. Ценообразование и системa налогообложения.
Принципы определения цены товаров и услуг для целей налогообложения.

Краткая характеристика системы налогообложения в Российской Федерации в современный период.

Налоги как элемент цены. Налоги, включаемые в себестоимость продукции. Страховые взносы государственные социальные внебюджетные фонды. Прямые и косвенные налоги. Единство и различие их во взаимосвязи с ценообразованием. Степень влияния их на уровень и динамику цен.

Зависимость уровня и структуры цены от методов налогообложения и величины налоговых поступлений от уровня цен.
Налог на прибыль. Возможность использования налога на прибыль для стимулирования и сдерживания роста цен.
Налог на добавленную стоимость (НДС), его экономическая сущность. Добавленная стоимость как элемент цены. Дифференциация ставки НДС. Зависимость изменения цен от ставок НДС.

Акцизы. Их экономическая сущность, методы взимания в зависимости от характера цены (свободная, регулируемая). Дифференциация акцизов по товарам. Зависимость уровня и динамики цен от ставок и методов взимания акцизов.
Тема 14. Ценообразование и инфляция.
Понятие и основные причины инфляции. Место и роль цены в инфляционных процессах.

Стадии развития инфляции и динамика цен. Инфляция спроса и инфляция издержек. Оценка уровня инфляции. Последствия инфляционного роста цен и их влияние на развитие экономики. Особенности Российского типа инфляции. Необходимость индексации доходов населения в России. Прожиточный минимум. Индексация долговых обязательств. 
Тема 15. Государственное регулирование рынка и цен.
Необходимость регулирования экономики и цен. Кейнсианская и монетаристская концепции макроэкономического регулирования. Их применение на разных этапах развития в странах с рыночной экономикой. Роль государства в регулировании экономики на современном этапе. Сочетание в современной системе цен: свободных, регулируемых и установленных государством.

Формы и методы воздействия государства на цены. Виды прямого (административного) вмешательства государства в процесс ценообразования: «замораживание» цен, установление верхнего, нижнего или обоих пределов цен, установление предела рентабельности, регламентация методов расчета цен, использование договорных цен.

Виды косвенного (экономического) регулирования цен. Использование в экономическом регулировании налоговой системы, финансово-бюджетной, кредитной, валютной и таможенной политики.

Цели и задачи государственного регулирования цен в России. Ценовая политика государства. Органы исполнительной власти, формирующие и реализующие политику цен на федеральном и региональном уровнях. Действующие законодательные и нормативные документы в данной области. Осуществление государственного регулирования цен и тарифов в отраслях, относящихся к естественным монополиям. Перечень товаров и услуг, по которым допускается прямое регулирование цен органами исполнительной власти. Контроль за соблюдением порядка применения регулируемых цен.

Государственное регулирование цен в зарубежных странах. 
Тема 16. Опыт ценообразования за рубежом и возможности его использования в РФ.
Отличительные особенности ценообразования и регулирования цен в отдельных промышленно-развитых странах (Франция, Германия, США, Япония, Испания, Швеция и др.).
Возможности использования опыта ценообразования за рубежом в практике РФ. 
ПРАКТИЧЕСКИЕ ЗАНЯТИЯ

	№ п/п
	Номер раздела дисциплины
	Наименование практических занятий

	1.
	Раздел 2. Методология ценообразования на предприятии.
	Применение различных методов ценообразования для формирования оптимальной цены продукции


САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА

Предусмотрена контрольная работа, в которой студентам предлагается различными методами рассчитать цены на продукцию и услуги предприятий, работающих в разных отраслях экономики.  

УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Основная литература:
1. Действующее в Российской Федерации законодательство о рынке, налогообложении и ценообразовании.

2. Цены и ценообразование. /Под ред. В.Е. Есипова. – СПб.: Питер, 2009.

3. Салимжанов И.К. Ценообразование. Учебник. – М.: КноРус, 2010.

Дополнительная литература:
4. Гражданский Кодекс Российской Федерации.

5. Налоговый Кодекс Российской Федерации.

6. Антимонопольное законодательство Российской Федерации.

7. Рынок ценных бумаг/ Под ред. Галанова В.А., Басова А.И. Учебник. 2-е изд., доп. и перераб. - М.: Финансы и статистика, 2008 г.
8. Макконелл К.Р., Брю С. Л. Экономикс: принципы, проблемы и политика: Учебник – 17-е изд. – М.: ИНФРА-М, 2009.

9. Титов. В.И. Экономика предприятия. Учебник. - М.: ЭКСМО, 2008.
10. Страхование. Современный курс. / Под ред. Е.В. Коломина. Учебник. 2-е изд., перераб. и доп. – М.: Финансы и статистика, 2008.
МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ СТУДЕНТОВ

Целью выполнения контрольной работы является закрепление теоретических знаний и формирование практических навыков расчета цены на различные виды продукции, работ и услуг. В частности, в работе студентам предлагается определить плату за перевозку груза по железной дороге; рассчитать договорную цену внешнеэкономического контракта для различных условий; а также, используя имеющуюся маркетинговую информацию, установить оптимальную отпускную цену на производимую промышленным предприятием продукцию и рассчитать различные показатели, характеризующие финансовый результат от реализации принятого решения.

Задание на контрольную работу

ВВЕДЕНИЕ

Целью выполнения контрольной работы является закрепление теоретических знаний, полученных при изучении дисциплины «Ценообразование» и формирование практических навыков управления ценовой политикой.

В процессе выполнения работы студенты должны показать свои знания и умения, научиться решать практические задачи в области ценообразования, более глубоко изучить отдельные разделы дисциплины.

Первый раздел контрольной работы предусматривает решение четырех задач, что позволяет, хотя и несколько упрощенно, представить процесс ценообразования и принятия соответствующих управленческих решений. Этот раздел работы обязателен к выполнению. В работе предусмотрены различные варианты набора исходных данных в соответствии с учебным шифром, присвоенным студенту.

Работа должна быть напечатана или написана четким, разборчивым почерком, необходимо предусмотреть поля для замечаний преподавателя.

Задачи должны содержать пояснения к выполненным расчетам, а также основные выводы по полученным результатам.

Помимо выполнения основной части контрольной работы студентам предлагается провести самостоятельное научное исследование (УНИРС), посвященное конкретному разделу изучаемого курса. Результаты работы оформляются в виде реферата. Во втором разделе представлен примерный перечень тем рефератов, а также рекомендации по их содержанию и оформлению. При этом, поскольку круг вопросов, охватываемых дисциплиной, достаточно широк, тема реферата может быть предложена студентом самостоятельно при согласовании с руководителем работы.

РАЗДЕЛ I
Задача 1. Выбор оптимальной цены.

В ходе решения задачи требуется:

1. рассчитать оптимальную отпускную цену завода-изготовителя за одну стиральную машину исходя из цели обеспечения максимальной прибыли; первоначально требуемую норму прибыли принять в размере 25%;

2. определить прибыль от реализации соответствующего объема продукции по оптимальной цене;

3. рассмотреть структуру свободной розничной цены продукции;

4. при выбранной цене реализации рассчитать объем реализации, обеспечивающий безубыточную работу и определить запас финансовой прочности завода по данному виду продукции.

5. определить объем реализации, позволяющий заводу получить прибыль в размере 7 млн. руб.

Для определения свободной отпускной цены стиральной машины заводом-изготовителем используется следующая исходная информация. 

Максимально возможный объем производства ограничен производственной мощностью завода; значения данного показателя по вариантам приведены в Приложении 1. Там же заданы размеры затрат на производство и реализацию стиральных машин по статьям калькуляции, переменные – на единицу продукции, постоянные – на весь объем производства.

Изучение соответствующего сегмента рынка позволило выявить следующую зависимость объема реализации (спроса) от розничной цены реализации аналогичного ряда стиральных машин:
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где x – розничная цена реализации единицы продукции, тыс.руб.;

A, b – константы; приведены в Приложении 1.

Дополнительные данные (одинаковы для всех вариантов):

Ставка НДС – 18%;

Размер торговых наценок и надбавок (с учетом НДС) при реализации через розничную сеть – 20% к отпускной цене с НДС.

Методические указания к решению задачи 1.

При решении данной задачи может быть использован метод формирования цены, позволяющий найти равновесие между затратами производства и состоянием рынка.

На первом этапе необходимо определить возможный объем производства и в соответствии с ним рассчитать себестоимость и издержки производства.

С этой целью составляется таблица 1.

Таблица 1

Расчет издержек завода-изготовителя на производство стиральных машин

	№ п/п
	Показатель
	Величина показателя

	
	
	на единицу продукции, руб.
	на весь объем продукции, тыс.руб.

	1
	Сырье и материалы
	
	

	2
	Полуфабрикаты
	
	

	3
	Транспортные расходы по доставке сырья
	
	

	4
	Топливо и электроэнергия на технологические цели
	
	

	5
	Заработная плата производственных рабочих
	
	

	6
	Отчисления на социальные нужды
	
	

	7
	Расходы по содержанию и эксплуатации оборудования
	*
	

	8
	Цеховые расходы
	*
	

	9
	Общезаводские расходы
	*
	

	10
	Прочие производственные расходы
	*
	

	11
	Внепроизводственные расходы
	*
	

	12
	Итого затрат в т.ч.:
	*
	

	
	переменные
	
	

	
	постоянные
	*
	

	13
	Себестоимость единицы продукции, руб.
	
	*


В указанной таблице переменные затраты на весь объем продукции (Зпер) определяются как произведение соответствующих переменных затрат на единицу продукции (спер) на объем выпуска (N):
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При этом переменными являются затраты, указанные в строках 1-6, а постоянными (Зпост) – в строках 7-11. Общая величина затрат определяется на весь объем продукции как сумма постоянных и переменных затрат:
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Себестоимость единицы продукции рассчитывают как отношение общей величины издержек к объему производства:
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Далее определяется приемлемая для завода цена реализации с учетом нормы прибыли (без учета НДС):
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где m – норма прибыли, % к себестоимости.

Следующим шагом на пути установления цены является изучение спроса, определение возможных комбинаций «цена-объем продаж» и выбор той из них, которая обеспечивает максимальную прибыль. При этом нужно учитывать, что в данном случае исследуемая цена – розничная, она, помимо цены завода-изготовителя, включает также НДС и торговые наценки и надбавки (с учетом НДС, уплачиваемого торговыми организациями).

Для расчета прибыли предприятия при различных комбинациях «цена-объем продаж» составляется таблица 2.

По результатам расчетов, полученным в таблице 2, можно предварительно определить уровень цены, обеспечивающий потребную величину прибыли.

Таблица 2

Расчет прибыли предприятия при различном уровне цены реализации

	Цена, тыс.руб.
	Объем реализации, шт.
	Переменные затраты на единицу продукции, тыс.руб.
	Постоянные затраты, тыс.руб.
	Затраты, тыс.руб.
	Выручка завода-изготовителя, тыс.руб.
	Маржинальная прибыль, тыс.руб.
	Прибыль, тыс.руб.

	розничная
	отпускная
	
	
	
	переменные
	общие
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Гр.2*1,2*1,18
	
	
	
	
	Гр.3*гр.4
	Гр.5+гр.6
	Гр.2*гр.3
	Гр.8-гр.6
	Гр.8-гр.7

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Структуру розничной цены можно представить следующим образом (таблица 3):

Таблица 3

	Элемент розничной цены, руб.
	Удельный вес элемента, %

	Себестоимость
	

	в т.ч. переменные затраты
	

	постоянные затраты
	

	прибыль
	

	НДС
	

	Торговая надбавка
	

	Итого розничная цена
	100


Пример.

Таблица П1

Расчет издержек завода-изготовителя на производство стиральных машин

	№ п/п
	Показатель
	Величина показателя

	
	
	на единицу продукции, руб.
	на весь объем продукции, тыс.руб.*

	1
	2
	3
	4

	1
	Сырье и материалы
	3216
	9648

	2
	Полуфабрикаты
	436
	1308

	3
	Транспортные расходы по доставке сырья
	354
	1062

	4
	Топливо и электроэнергия на технологические цели
	31
	93

	5
	Заработная плата производственных рабочих
	902


	2706

	6
	Отчисления на социальные нужды
	236
	709

	7
	Расходы по содержанию и эксплуатации оборудования
	*
	4382

	8
	Цеховые расходы
	*
	3841

	9
	Общезаводские расходы
	*
	3381

	10
	Прочие производственные расходы
	*
	1677

	11
	Производственная себестоимость
	9602
	28807

	12 
	Внепроизводственные расходы
	0,55% к производственной себестоимости
	158

	

	продолжение табл. А

	1
	2
	3
	4

	13
	Итого затрат
	*
	28965

	
	в т.ч. переменные
	5175
	15526

	
	постоянные
	*
	13439

	14
	Себестоимость единицы продукции
	9655
	*

	* - В данном примере производственная мощность завода позволяет изготовить 3000 стиральных машин.


Отпускная цена стиральной машины завода-изготовителя, рассчитанная исходя из нормы прибыли 25% составит 

9655*1,25 = 12069 руб.

В нашем примере зависимость объема продаж от розничной цены реализации представлена формулой:
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Определим размер прибыли предприятия при различных комбинациях «цена-объем продаж». 

Таблица П2

Расчет маржинальной прибыли предприятия при различном уровне цены реализации

	Цена, тыс.руб.
	Объем реализации, шт.
	Переменные затраты на единицу продукции, тыс.руб.
	Постоянные затраты, тыс.руб
	Затраты, тыс.руб.
	Выручка завода-изготовителя, тыс.руб.
	Маржинальная прибыль, тыс.руб.
	Прибыль, тыс.руб.

	розничная
	отпускная
	
	
	
	переменные
	общие
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	15.0
	10.6
	3486
	5,18
	13439
	18057
	31496
	36952
	18894
	5455

	15.4
	10.9
	3178
	5,18
	13439
	16462
	29901
	34640
	18178
	4739

	15.8
	11.2
	2897
	5,18
	13439
	15006
	28445
	32446
	17440
	4001

	16.2
	11.5
	2641
	5,18
	13439
	13680
	27119
	30372
	16691
	3252

	16.7
	11.8
	2407
	5,18
	13439
	12468
	25907
	28403
	15934
	2495

	17.1
	12.1
	2194
	5,18
	13439
	11365
	24804
	26547
	15182
	1743

	17.5
	12.4
	2000
	5,18
	13439
	10360
	23799
	24800
	14440
	1001

	17.9
	12.7
	1823
	5,18
	13439
	9443
	22882
	23152
	13709
	270

	18.4
	13.0
	1662
	5,18
	13439
	8609
	22048
	21606
	12997
	-442

	18.8
	13.3
	1515
	5,18
	13439
	7848
	21287
	20150
	12302
	-1137

	19.2
	13.6
	1381
	5,18
	13439
	7154
	20593
	18782
	11628
	-1811

	19.6
	13.9
	1259
	5,18
	13439
	6522
	19961
	17500
	10978
	-2461


Как видно из таблицы П2, максимальный размер прибыли достигается при отпускной цене 10,6 тыс.руб. и объеме продаж 3486 ед., однако завод-изготовитель производит только 3000 ед. продукции, поэтому результаты расчетов следует скорректировать и представить в виде таблицы П3.

Таблица П3

Расчет прибыли предприятия при различном уровне цены реализации с учетом максимально возможного объема производства

	Цена, руб.
	Объем реализации, шт.
	Переменные затраты на единицу продукции, руб.
	Постоянные затраты, тыс.руб
	Затраты, тыс.руб.
	Выручка завода-изготовителя, тыс.руб.
	Маржинальная прибыль, тыс.руб.
	Прибыль, тыс.руб.

	розничная
	отпускная
	
	
	
	переменные
	общие
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	15.0
	10.6
	3000
	5,18
	13439
	15540
	28979
	31800
	16260
	2821

	15.4
	10.9
	3000
	5,18
	13439
	15540
	28979
	32700
	17160
	3721

	15.8
	11.2
	2897
	5,18
	13439
	15006
	28445
	32446
	17440
	4001

	16.2
	11.5
	2641
	5,18
	13439
	13680
	27119
	30372
	16691
	3252

	16.7
	11.8
	2407
	5,18
	13439
	12468
	25907
	28403
	15934
	2495

	17.1
	12.1
	2194
	5,18
	13439
	11365
	24804
	26547
	15182
	1743

	17.5
	12.4
	2000
	5,18
	13439
	10360
	23799
	24800
	14440
	1001

	17.9
	12.7
	1823
	5,18
	13439
	9443
	22882
	23152
	13709
	270

	18.4
	13.0
	1662
	5,18
	13439
	8609
	22048
	21606
	12997
	-442

	18.8
	13.3
	1515
	5,18
	13439
	7848
	21287
	20150
	12302
	-1137

	19.2
	13.6
	1381
	5,18
	13439
	7154
	20593
	18782
	11628
	-1811

	19.6
	13.9
	1259
	5,18
	13439
	6522
	19961
	17500
	10978
	-2461


Из таблицы П3 видно, что оптимальная отпускная цена для завода-изготовителя, обеспечивающая максимальный размер прибыли, составляет 11,2 тыс.руб за стиральную машину.

Прогнозная прибыль от реализации - 4 млн.руб.

Свободная розничная цена 15,8 тыс.руб.

Норма прибыли (4001/28445)*100 = 14,06%.

С другой стороны, если бы предприятие установило цену на первоначальном уровне 12,07 тыс.руб., можно предполагать, что оно бы смогло реализовать лишь 2194 ед. продукции и получить прибыль в размере 1,74 млн. руб.

1.4. Точка «безубыточности» - это объем реализации, при котором предприятие не имеет убытков, но и не получает прибыли, то есть издержки равны доходам от реализации.

Объем продаж, соответствующий точке безубыточности, определяется для конкретного уровня цены по формуле:
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Либо можно сразу определить выручку от реализации в точке безубыточности:
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где Зпер, В – соответственно переменные затраты и выручка при реализации конкретного объема продукции по заданной цене.

Запас финансовой прочности (ЗПФ) показывает на сколько предприятие может уменьшить объем реализации, не подвергаясь опасности оказаться в убытке. Данный показатель определяется в натуральном выражении, либо в процентах:
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где В – фактическая величина выручки предприятия от реализации продукции.

1.5 Поскольку, учитывая конъюнктуру рынка, дополнительный объем продукции не может быть реализован без изменения цены, объем реализации, позволяющий получить запланированную величину прибыли, определяется на основе результатов анализа, полученных в таблице П2. При этом необходимо найти комбинацию «цена-объем продаж», при которой завод-изготовитель получает заданную величину прибыли.

Задача 2. Определение цены балловым методом.

В ходе решения задачи требуется определить прогнозный уровень цены на новую модель стиральной машины балловым методом.

Известна цена основной конкурирующей модели на рынке (значение приведено в Приложении 1).

В таблице 4 представлены результаты экспертной оценки основных технических параметров конкурирующей модели с производимой рассматриваемым заводом (данные одинаковы для всех вариантов).

Таблица 4

Оценка основных технических параметров стиральной машины по сравнению с конкурирующей моделью

	Марка
	Параметры
	Производительность
	Надежность
	Дизайн
	Удобство

	
	Пок-ль
	
	
	
	

	А (конкурирующая модель)
	Кол-во баллов
	65
	70
	80
	80

	
	К-т весомости
	0,7
	0,1
	0,15
	0,05

	Б (модель рассматриваемого завода)
	Кол-во баллов
	90
	85
	90
	80

	
	К-т весомости
	0,7
	0,1
	0,15
	0,05


Методические указания
При использовании баллового метода оценивается конкурентоспособность продукции по технико-экономическим параметрам и определяется «безразличная» цена, то есть цена, при которой покупателю безразлично какой товар приобрести: данный или товар-конкурент. 

Расчет цены стиральной машины балловым методов удобно свести в таблицу 5.

Таблица 5

Расчет цены стиральной машины балловым методом

	Марка
	Параметры
	Произ

водитель

ность
	Надежность
	Дизайн
	Удобство
	Средневзвешенная сумма баллов (ΣБi * γi)

	
	Показатель
	
	
	
	
	

	А
	Кол-во баллов
	65
	70
	80
	80
	

	
	К-т весомости
	0,7
	0,1
	0,15
	0,05
	

	Б
	Кол-во баллов
	90
	85
	90
	80
	

	
	К-т весомости
	0,7
	0,1
	0,15
	0,05
	


Цена стиральной машины будет определяться по формуле:
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где Цб – цена одного балла,
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Бкi , Бi – соответственно балловая оценка i-го параметра конкурентного изделия и изделия рассматриваемого предприятия;

(i – весомость параметра;

Цк – цена конкурентного изделия.

Задача 3. Ценообразование на железнодорожном транспорте.

Определить провозную плату по системе двухставочного тарифа за перевозку зерна по железной дороге на расстояние 1500 км. 

Исходные данные приведены в Приложении 2.

Методические указания.

Величина провозной платы определяется по формуле:
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где N – объем перевозки в тоннах;

Снко – затраты на начально-конечные операции на 10 т-км., руб.;

Спер – затраты на передвижение на 10 ткм., руб.;

l – расстояние перевозки, км.;

R – предельный уровень рентабельности, %;

1,18 – коэффициент, учитывающий начисление НДС.

Задача 4. Ценообразование во внешнеэкономической деятельности.

I. Определить отпускную цену завода-изготовителя; цену «франко-железнодорожный вагон»; цену ФАС, ФОБ, СФР, СИФ, используя  исходные данные, приведенные в Приложении 3. 

II. Рассчитать скользящую цену продукции на момент поставки (предусмотренную договором), если на момент заключения договора 50% цены составляла стоимость материальных ресурсов, используемых в производстве, 20% - заработная плата и 30% - прочие элементы цены. По истечение квартала стоимость материальных ресурсов, потребляемых в производстве, увеличилась на 10%, средняя заработная плата на предприятии возросла на 12%.

Методические указания к выполнению части I.

1. Отпускная цена завода-изготовителя определяется затратным методом по формуле:
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где 
С  - полная себестоимость единицы изделия, руб.;

m – норма прибыли, %.

2. В данной задаче предполагается осуществление перевозки груза по железной дороге и далее морским транспортом до места назначения.

Цены, в зависимости от того, кто берет на себя транспортные расходы (продавец или покупатель) различаются по виду «франко».

Термин «франко» показывает до какого пункта на пути продвижения товара от продавца к покупателю поставщик возмещает транспортные расходы.

Таким образом «франко-железнодорожный вагон» означает, что завод-изготовитель несет расходы по доставке и передаче груза перевозчику – железной дороге. То есть цена «франко-железнодорожный вагон» будет складываться из отпускной цены изготовителя и платы за перевозку к железнодорожной станции и погрузку в вагон.

3. Термин ФАС - свободен у борта судна – означает, что товар должен быть доставлен к борту. Следовательно, для расчета к цене «франко-железнодорожный вагон» добавляются расходы по перевозке до борта и погрузо-разгрузочным работам с доставкой вдоль борта судна.

4. ФОБ – свободен на борту – то есть поставщик должен осуществить погрузку товара на борт. Цена ФОБ складывается из цены ФАС и стоимости доставки на борт и складирования на судне.

5. Термин СФР означает оплату стоимости товара и фрахта. В этом случае продавец заключает договор перевозки, однако не несет риска потери или повреждения товаров и дополнительных расходов, связанных с событиями, возникающими после отгрузки или отправки товаров.

Цена СФР определяется как сумма цены ФОБ и стоимости фрахта до порта назначения. Для расчета цены необходимо произвести пересчет в национальную валюту по курсу ЦБ на дату решения задачи.

6. Цена СИФ (стоимость, страхование и фрахт) – включает также стоимость страхования груза и будет определяться исходя из всех затрат с учетом страхового тарифа.

Методические указания к выполнению части II.

Скользящая цена – это цена, исчисляемая в момент исполнения договора путем пересмотра первоначальной договорной цены с учетом изменений в издержках производства, за период времени, необходимый для изготовления продукции. При подписании договора в этом случае фиксируется исходная цена, оговаривается ее структура, а также приводится метод расчета скользящей цены, применяемый сторонами. Эти виды цен широко используются в международной торговле.

Скользящие цены устанавливаются обычно на товары с длительным сроком изготовления в условиях, когда имеет место высокая инфляция, устойчивое изменение цен на ресурсы. При этом может быть предусмотрено скольжение цены не на весь срок действия договора, а на более короткий период; скольжение может распространяться не на всю сумму издержек производства, а лишь на определенные их элементы (с указанием их величины в процентах от общей стоимости заказа).

В данной задаче такими элементами являются стоимость материалов и заработная плата.

Скользящая цена будет определяться следующим образом:
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где  
Цб – базовая цена в соответствии с договором, руб.;


α, β, γ – доли соответственно стоимости материальных ресурсов, используемых в производстве, заработной платы и прочих элементов в составе цены;


Iм, Iз – соответственно индексы стоимости материальных ресурсов и уровня заработной платы;


Индекс стоимости материальных ресурсов определяется исходя из увеличения их стоимости в процентах (ΔСм,%):
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Аналогично рассчитывается индекс уровня заработной платы.

УЧЕБНАЯ НАУЧНО-ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКАЯ РАБОТА СТУДЕНТА (УНИРС)

В качестве самостоятельного исследования студентам предлагается подробно изучить теоретические и практические аспекты одного их вопросов рассматриваемых в рамках дисциплины. Результаты проведенного исследования оформляются рефератом.

Тема реферата выбирается из перечня, предложенного ниже, либо предлагается студентом и согласовывается с руководителем работы. Она должна быть достаточно актуальной и важной как с точки зрения управления процессом ценообразованием на микро-уровне, так и с позиций государственного регулирования данных процессов.

Реферат должен содержать фактический материал (конкретные примеры) по выбранной теме; лучше, если это будут данные реального предприятия.

Темы рефератов

1. Учет рисков в ценообразовании.

2. Регулирование цен в условиях рынка.

3. Издержки как база формирования цены.

4. Взаимосвязь цен и налогов.

5. История ценообразования в России.

6. Опыт государственного регулирования цен в России и за рубежом.

7.  Особенности ценообразования и регулирования цен в странах с развитой рыночной экономикой.

8.  Ценообразование на рынке ценных бумаг.

9.  Ценообразование в системе страхования.

10.  Ценообразование на мировом рынке.

11.  Ценообразование на рынке транспортных услуг.

12.  Ценообразование на железнодорожном транспорте.

13.  Применение свободных (договорных) тарифов на предприятиях железнодорожного транспорта.

14.  Железнодорожный транспорт как естественна монополия. Особенности ценообразования и государственного регулирования.

15.  Цена на рынке труда.

16.  Цены на социальные услуги.

17. Ценообразование на рынках факторов производства.

18.  Макроэкономические проблемы цены: инфляция, теневая экономика.

19.  Товарные биржи и формирование цен.

20. Цена и вопросы ценообразования в законодательстве Российской Федерации.

21.  Методы ценообразования.

22.  Цены на финансовые ресурсы. (Инвестиции и цены. Процентная ставка и спрос на инвестиции).

Содержание реферата

Реферат оформляется следующим образом:

Ведение

Глава 1. Название главы

1.1. Название параграфа

1.2. Название параграфа

………………………….

Глава 2. Название главы

2.1. Название параграфа

2.2. Название параграфа

………………………….

Заключение

Приложения

Список используемой литературы

Во введении определяется актуальность темы, ее значение для развития конкретного предприятия, рынка, государства.

В первой главе на основе литературных данных излагаются теоретические основы, освещается практический опыт, формулируются проблемы формирования ценовой политики, приводятся законодательные и нормативные акты, методы и методики решения задач в области ценообразования на различных рынках и уровнях управления.

Во второй главе приводятся фактические данные или примеры, заимствованные из публикуемых отчетных и аналитических материалов, обзоров, или на базе практического опыта.

В заключении перечисляются основные результаты, перспективы развития, нерешенные проблемы и вопросы.

Объем реферата должен быть не менее 15 печатных страниц (без учета приложений) с развернутым списком использованной литературы (не менее 5-7 источников).

МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ПРЕПОДАВАТЕЛЕЙ

1. Изучив глубоко содержание учебной дисциплины, целесообразно разработать матрицу наиболее предпочтительных методов обучения и форм самостоятельной работы студентов, адекватных видам лекционных и семинарских занятий.

2. Необходимо предусмотреть развитие форм самостоятельной работы, выводя студентов к завершению изучения учебной дисциплины на её высший уровень.

3. Организуя самостоятельную работу, необходимо постоянно обучать студентов методам такой работы.

4. Вузовская лекция – главное звено дидактического цикла обучения. Её цель – формирование у студентов ориентировочной основы для последующего усвоения материала методом самостоятельной работы. Содержание лекции должно отвечать следующим дидактическим требованиям:

- изложение материала от простого к сложному, от известного к неизвестному;

- логичность, четкость и ясность в изложении материала;

- возможность проблемного изложения, дискуссии, диалога с целью активизации деятельности студентов;

- опора смысловой части лекции на подлинные факты, события, явления, статистические данные;

- тесная связь теоретических положений и выводов с практикой и будущей профессиональной деятельностью студентов.

5. Преподаватель, читающий лекционные курсы в вузе, должен знать существующие в педагогической науке и используемые на практике варианты лекций, их дидактические и воспитывающие возможности, а также их методическое место в структуре процесса обучения.

6. При изложении материала важно помнить, что почти половина информации на лекции передается через интонацию. В профессиональном общении исходить из того, что восприятие лекций студентами заочной формы обучения существенно отличается по готовности и умению от восприятия студентами очной формы.

7. При проведении аттестации студентов важно всегда помнить, что систематичность, объективность, аргументированность – главные принципы, на которых основаны контроль и оценка знаний студентов. Проверка, контроль и оценка знаний студента, требуют учета его индивидуального стиля в осуществлении учебной деятельности. Знание критериев оценки знаний обязательно для преподавателя и студента.

МАТЕРИАЛЫ ТЕКУЩЕГО, ПРОМЕЖУТОЧНОГО И ИТОГОВОГО КОНТРОЛЯ ЗНАНИЙ СТУДЕНТОВ
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Задача № 1


по дисциплине    Ценообразование   5-ЗФК





Имеются следующие данные, характеризующие старый и новый автомобили:





Комфортабельность: базовый автомобиль – 60 баллов, коэффициент весомости 0,3; новый автомобиль 75 баллов, коэффициент весомости 0,3.





Проходимость: базовый автомобиль – 90 баллов, коэффициент весомости 0,3; новый автомобиль – 95 баллов, коэффициент весомости 0,3;





Надежность: базовый автомобиль 72 балла, коэффициент весомости 0,4; новый автомобиль  - 90 баллов, коэффициент весомости 0,4;





Используя бальный метод, определите цену на новый автомобиль при условии, что цена базового автомобиля составляет 365 789 руб.





Задача № 2


по дисциплине    Ценообразование   5-ЗФК








Предприятие в 2010 году получило на условиях скользящей цены заказ на поставку оборудования, которая должна осуществиться в 2012 г.


Изначально была определена следующая структура цены:


Постоянные расходы – 15%;


Стоимость материалов – 55%;


Стоимость рабочей силы – 30%.


Предполагается что за период, который пройдет с момента получения заказа до момента его выполнения, цены на материалы вырастут на 20%, ставки заработной платы на 30%.


Определите процент повышения цены, используя метод скользящих цен, и рассчитайте скользящую цену, приняв базисную цену за 100 условных единиц.



























































































































































































































































































































































_1129385563.unknown

_1131287593.unknown

_1132387843.unknown

_1339848922.unknown

_1339849015.unknown

_1132387857.unknown

_1132399280.unknown

_1131287708.unknown

_1129385593.unknown

_1129385685.unknown

_1129385714.unknown

_1129385577.unknown

_1129382669.unknown

_1129382721.unknown

_1126440874.unknown

