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Москва 2011
ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ДИСЦИПЛИНЫ
С переходом на рыночные отношения кардинально меняется значение цены в экономических процессах. В процессе рыночных отношений цене принадлежит ключевая роль.

Тарифы на железных дорогах представляют собой цены плат и сборов, взимаемых за перевозку грузов, пассажиров, грузобагажа и другие услуги. Уровень тарифов определяет доходы железных дорог и в тоже время существенным образом влияет на цены всех товаров и услуг, это определяет содержание дисциплины, включа​ющее теоретические вопросы ценообразования, особенности цено​образования на железнодорожном транспорте.

Требования к уровню освоения дисциплины

Изучив дисциплину, студент должен:
Иметь представление об основных направлениях совер​шенствования тарифной политики на ж. д. транспорте.
Иметь твердые знания в области теории ценообразования, методики построения цен на продукцию, основ построения тарифов на железнодорожном транспорте, принципы их классификацию, роль издержек, налогов и прибыли в формировании ж. д. тарифов.
Уметь использовать полученные знания при изучении дис​циплин экономического комплекса.
Обладать навыками самостоятельного изучения и анали​за новых разработок в области построения ж. д. тарифов.

Объем дисциплины и виды учебной работы

	Вид учебной работы
	Всего часов
	Курс – VI

	Общая трудоемкость дисциплины
	90
	

	Аудиторные занятия, в т.ч.
	12
	

	Лекции
	8
	

	Практические занятия
	4
	

	Самостоятельная работа
	78
	

	Контрольная работа
	
	1

	Вид итогового контроля
	
	Экзамен


Содержание курса
	№

п/п
	Раздел дисциплины
	Лекции,

час
	Практические

занятия, час

	1
	Раздел I. Теоретические основы ценообразования
	3
	

	
	Тема 1. Цена как экономическая категория. Система цен, их классификация.
	
	

	
	Тема 2. Формирование цен в условиях рынка. Ценообразо-вание на рынках различного типа.
	
	

	2
	Раздел II. Ценообразование на транспорте
	5
	4

	
	Тема 3. Ценообразование на железнодорожном транспорте.
	
	

	
	Тема 4. Себестоимость и ее значение для ценообразования на ж.д. транспорте.
	
	

	
	Тема 5. Прибыль, налоги, их роль в формировании железно​дорожных тарифов.
	
	

	
	Тема 6. Тарифы па перевозки, как фактор управления дохо​дами железнодорожного транспорта.
	
	


содержание разделов дисциплины
Раздел 1. Теоретические основы ценообразования

Тема 1. ЦЕНА КАК ЭКОНОМИЧЕСКАЯ КАТЕГОРИЯ. СИСТЕМА ЦЕН, ИХ КЛАССИФИКАЦИЯ
Теоретические основы цены. Отличие формирования цен в ус​ловиях рынка и в плановой экономике. Факторы, влияющие на фор​мирование цены. Функции цены. Система цен. Классификация цен.
Тема 2. ФОРМИРОВАНИЕ ЦЕН В УСЛОВИЯХ РЫНКА. ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ НА РЫНКАЗ РАЗЛИЧНОГО ТИПА
Взаимодействия цены, спроса и предложения. Рыночная (равно​весная) цена. Эластичность спроса. Факторы, определяющие уро​вень цен. Виды конкурентной среды. Ценовая и неценовая конку​ренция.

Ценообразование в зависимости от конкурентной структуры рынка (свободная конкуренция, монополистическая конкуренция и чистая монополия). Порядок ценообразования.

Раздел 2. Ценообразование на транспорте

Тема 3. ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ НА ЖЕЛЕЗНОДОРОЖНОМ ТРАНСПОРТЕ
Особенности показателей продукции на ж.д. транспорте. Сис​тема тарифов на перевозки грузов ж.д. транспортом. Их краткая характеристика. Классификация тарифов: общие, накопительные, льготные, местные, договорные. Виды тарифов: повагонные, на мелкие отправки, для контейнеров, на рельсовый подвижной состав. Дифференциация тарифов в зависимости от грузовой и пассажирс​кой скорости.

Принципы построения тарифов на двухставочной основе. Поря​док определения провозных плат и сборов – таксировка.

Государственное регулирование тарифов ж. д. транспорта. Сфера их применения. Виды договорных тарифов и порядок их оформле​ния. Основные направления совершенствования тарифной полити​ки на ж. д. транспорте.
Тема 4. СЕБЕСТОИМОСТЬ И ЕЕ ЗНАЧЕНИЕ ДЛЯ ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ НА Ж.Д. ТРАНСПОРТЕ
Издержки производства и обращения – фактор, влияющий на формирование цены. Состав затрат, включаемых в себестоимость в соответствии с Налоговым кодексом РФ часть II гл.25. Класси​фикация затрат по экономическому содержанию, по калькуляцион​ным статьям, по способу отнесения затрат на виды продукции (ра​бот, услуг), в зависимости от объема производства (перевозок), а также от дальности перевозок и др.
Тема 5. ПРИБЫЛЬ, НАЛОГИ, ИХ РОЛЬ В ФОРМИРОВАНИИ ЖЕЛЕЗНОДОРОЖНЫХ ТАРИФОВ
Прибыль в условиях рынка. Роль прибыли в формировании же​лезнодорожных тарифов. Формирование прибыли под воздействи​ем рационального использования: материальных, трудовых и фи​нансовых ресурсов. Регулирование ж. д. тарифов в период перехода к рынку, степень государственного регулирования ж. д. тарифов. Взаимодействие тарифов и налогов. Платежи и отчисления, вклю​чаемые в состав материальных затрат (отчисления на воспроиз​водство материально-сырьевой базы, рекультивацию земли, плата за воду и др.). Отчисления во внебюджетные фонды (отчисления на социальные нужды). Налоги и сборы, включаемые в себестои​мость продукции по элементу «Прочие затраты» (платежи за пре​дельно допустимые сбросы, выбросы загрязняющих веществ, от​числения в дорожный фонд, земельный налог, налог на рекламу, таможенные пошлины, государственные пошлины и др.). Влияние на ж. д. тарифы налога на прибыль, налога на добавленную сто​имость, акцизов.
Тема 6. ТАРИФЫ НА ПЕРЕВОЗКИ, КАК ФАКТОР УПРАВЛЕНИЯ ДОХОДАМИ ЖЕЛЕЗНОДОРОЖНОГО ТРАНСПОРТЕ
Доходы от основной деятельности ж. д. транспорта (перевозка грузов и пассажиров). Доходы от других видов деятельности на ж.д. транспорте. Влияние на доходы объема перевозок и железно​дорожных тарифов. Дифференциация тарифов по группам потреби​телей транспортных услуг в зависимости от эластичности их спро​са. Государственное регулирование и саморегулирование тарифов в различных сегментах рынка перевозок грузов.

ПЕРЕЧЕНЬ ТЕМ ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ
	№ п/п
	№ раздела
дисциплины
	Наименование практических занятий

	1
	11
	Ценообразование в зависимости от конкурент​ной структуры рынка (свободная конкуренция, монополистическая    конкуренция    и    чистая монополия). Порядок ценообразования. Госу​дарственное    регулирование    тарифов    ж.д. транспорта.    Сфера   их    применения.    Виды договорных тарифов и порядок их оформления. Основные    направления    совершенствования тарифной политики на ж. д. транспорте. Государственное регулирование и саморегули​рование тарифов в различных сегментах рынка перевозок грузов


ПЕРЕЧЕНЬ ТЕМ ДЛЯ САМОМТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ
1. Ценообразование в зависимости от конкурентной структуры рынка
2. Сис​тема тарифов на перевозки грузов ж.д. транспортом.

3. Основные направления совершенствования тарифной полити​ки на ж. д. транспорте.

4. Дифференциация тарифов по группам потреби​телей транспортных услуг в зависимости от эластичности их спро​са.  

УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ
1. Цены и ценообразование: Учеб. для вузов/ Под ред. д-р экон. наук В.Е. Есипова — Питер, 2009.
2. Сергеев И.В. Экономика организации (предприятия):  учеб.пособие. –М.: Финансы и статистика, 2008. 
Дополнительная литература:

3. Гражданский кодекс Российской Федерации. — М.: Юридическая литература,2011.

4. Налоговый кодекс Российской Федерации. — М.: Юридическая литература, 2011.

5. Федеральный закон РФ от 25.08.95 г. № 153-ФЗ «О Федеральном железнодорожном транспорте».

6. Федеральный закон РФ от 17.08.95 г. № 147-ФЗ «О естественных монополиях».
7. О порядке регулирования тарифов и ставок сборов на желез​нодорожном транспорте: Постановление Правительства РФ от 08.04.97 г.
8. Герасименко В.В. Ценообразование. Уч. пос. — М.: Инфра-М,2005.

9. Терешина Н.П., Лапидус Б.М., Трихунков М.Ф. Экономика железнодорожного транспорта: Электронный учеб​ник для вузов железнодорожного транспорта — М.: Марш​рут, 2005

10. Экономические проблемы управления железнодорожным транспортом России в период становления рыночных отно​шений» / Под ред. Б.М. Лапидуса. — М.: Издательство мос​ковского университета, 2000

Журналы «Экономика транспорта», «РЖД-Партнер» 2008-2011 гг

МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ СТУДЕНТОВ
В процессе выполнения курсовой работы студенты должны показать свои  знания и умения, успешно решать практические вопросы, связанные с рынком ценных бумаг, а также более глубоко изучить наиболее сложные разделы дисциплины.

Основная цель курсовой работы состоит в овладении студентами теорией и практикой фондовой деятельности.

Тема курсовой работы должна быть актуальной и важной для совершенствования биржевого дела, корпоративного управления и других фундаментальных вопросов, связанных с «Рынком ценных бумаг», в Российской Федерации. Она должна быть согласована с руководителем курсовой работы.

ЗАДАНИЕ НА контрольную РАБОТУ

Общие указания
Целью выполнения контрольной работы является закрепление теоретических знаний и формирование практических навыков расчета цены на различные виды продукции, работ и услуг. В частности, в работе студентам предлагается определить: свободную розничную цену товара и рассчитать ее структуру; величину себестоимости и прибыли в цене товара; величину торговой наценки в абсолютном и относительном выражении; розничную цену с учетом налога с продаж. Кроме того, во втором разделе контрольной работы студенту предлагается определить договорные тарифы на перевозку по железной дороге; определить ставки сбора за принятие и выполнение заявок на перевозки грузов ранее сроков, установленных Уставом и правилами перевозок грузов железнодорожным транспортом.

МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ
1.Для самостоятельного закрепления теоретического материала студентам предлагается выполнить контрольные задания.

В контрольной работе студент отвечает письменно на три вопроса по вариантам, указанным в задании. Для письменных ответов на вопросы необходимо изучить и законспектировать требуемый материал из рекомендованной учебной литературы. Номера контрольных вопросов, указанных в табл. 1, соответствуют двум последним цифрам учебного шифра студента.

Порядок решения задач в контрольных работах детально описан в методических указаниях 

Контрольная работа должны быть написаны четким почерком и оформлены. Страницы необходимо пронумеровать и оставить поля для замечаний рецензента. В конце работы следует привести список использованной литературы.

Контрольную работу проверяет преподаватель, после чего они защищаются студентом. При собеседовании студент подтверждает свою способность самостоятельно выполнять задание по соответствующему варианту исходных данных, умение ясно изложить экономическое содержание понятий, терминов, определений, использованных в методических указаниях по решению задач и в ответах на вопросы. Студент должен показать умение выполнять расчеты по рассмотренным методам для произвольных вариантов исходных данных, знать и понимать экономический  смысл вычислительных приемов решения задач.

ВОПРОСЫ

1. Принципиальные различия формирования цен в условиях рынка и в плановой экономике.

2. Функции цены.

3. Система цен.

4. Основные виды цен в зависимости от обслуживаемых ими отраслей и сфер народного хозяйства.

5. Элементы оптовой цены предприятия, оптовой цены промышленности и рыночной цены.

6. Характеристика видов цен по степени их свободы от воздействия государства.

7. Факторы, оказывающие влияние на спрос и предложение.

8. Зависимость эластичности спроса от цены.

9. Роль цены при ценовой и неценовой конкуренции.

10. Особенности ценообразования при свободной конкуренции (на рынке монополистической конкуренции, на рынке чистой монополии).

11. Информация, необходимая для принятия решения по ценам, и ее роль при установлении цены.

12. Неразрывная связь между уровнем цен, издержками и прибылью.

13. Принципы группировки затрат по экономическим элементам на производство и реализацию продукции.

14. Цель деления затрат на постоянные и переменные.

15. Необходимость классификации затрат по калькуляционным статьям.

16. Цель и содержание государственного регулирования цен.

17. Методы прямого регулирования цен.

18. Характеристика косвенных методов регулирования цен.

19. Система тарифов на железнодорожном транспорте.

20. Виды тарифов применяемых на железнодорожном транспорте.

21. Методы построения тарифов на железнодорожном транспорте.

22. Виды договорных тарифов, порядок их оформления и сферы применения.

23. Основные направления совершенствования тарифной политики на железнодорожном транспорте.

24. Роль прибыли в формировании железнодорожных тарифов.

25. Необходимость рационального использования: материальных, трудовых и финансовых ресурсов

26. Государственное регулирование железнодорожных тарифов.

27. Взаимодействие тарифов и налогов.

28. Налоги и сборы, включаемые в себестоимость продукции по элементу прочих затрат, и их влияние на уровень железнодорожных тарифов.

29. Влияние на железнодорожные тарифы налога на прибыль, налога на добавленную стоимость.

30. Особенности расчета себестоимости на предприятиях железнодорожного транспорта.

31. Государственное регулирование цен в естественных монополиях.

32. Доходы Как они определяются на железнодорожном транспорте и от чего они зависят.

33. Определение доходов от пассажирских перевозок.

34. Определение доходов от грузовых перевозок.

35. Принцип дифференциации тарифов по группам потребителей транспортных услуг.

36. Саморегулирование тарифов в различных сегментах рынка перевозок грузов.

37. Доходы, не связанные с основной деятельностью железных дорог.

38. Пути увеличения доходов железных дорог.

39. Влияние тарифов на перевозку грузов на доходы железных дорог.

40. Сфера применения договорных тарифов на железнодорожном транспорте.

41. Пути увеличения доходов от пассажирских перевозок.

42. Дифференциация тарифов в зависимости от скорости перевозок.

Таблица 1

Контрольные вопросы

	Последняя цифра учебного шифра
	Предпоследняя цифра учебного шифра

	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	0

	1
	1,17,28
	2,18,29
	3,19,30
	4,20,1
	5,21,32
	6,22,33
	7,23,34
	8,24,35
	9,25,36
	10,26,37


	2
	11,27,38
	12,28,39
	13,29,40
	14,30,41
	15,17,42
	16,18,28
	1,19,29
	2,20,30
	3,21,31
	4,22,32

	3
	5,23,33
	6,24,34
	7,25,35
	8,26,36
	9,27,37
	10,28,38
	11,30,39
	12,31,40
	13,32,41
	14,33,42

	4
	15,34,39
	16,35,40
	1,36,41
	2,37,42
	3,17,28
	4,18,29
	5,19,30
	6,20,31
	7,21,32
	8,22,33

	5
	9,23,34
	10,24,35
	11,25,36
	12,26,37
	13,27,38
	14,18,39
	15,19,40
	16,20,41
	1,21,42
	2,17,28

	6
	3,18,29
	4,19,30
	5,20,31
	6,21,32
	7,22,33
	8,23,34
	9,24,35
	10,25,36
	11,26,37
	12,27,38

	7
	13,17,39
	14,18,40
	15,19,41
	16,20,42
	1,21,28
	2,22,29
	3,23,30
	4,24,31
	5,25,32
	6,26,33

	8
	7,27,34
	8,17,35
	9,18,36
	10,19,37
	11,20,38
	12,21,39
	13,22,40
	14,23,41
	15,24,42
	16,25,28

	9
	1,26,29
	2,27,30
	3,17,31
	4,18,32
	5,19,33
	6,18,34
	7,21,35
	8,22,36
	9,23,37
	10,24,38

	0
	11,25,39
	12,26,40
	13,27,41
	14,17,42
	15,18,28
	16,19,29
	11,20,30
	2,21,31
	3,22,32
	4,23,33


2. Решение задач.

Задача 1

Определить свободную розничную цену товара и рассчитать ее структуру, исходя из следующих данных:

себестоимость изделия 
– С

рентабельность


– R
наценка оптовой организации
– H
налог на добавленную стоимость
– N
акциз 




– A (процент от отпускной цены

предприятия)

торговая надбавка 


– T
Исходные данные для решения задачи приведены в табл. 2.

Таблица 2

Исходные данные к задаче 1

	Показатель
	Вариант контрольной работы (последняя цифра учебного шифра студента)

	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	0

	Себестоимость изделия С, тыс. руб.
	50
	55
	60
	51
	62
	57
	63
	54
	59
	52

	Рентабельность R, %
	19
	20
	25
	18
	17
	15
	21
	22
	20
	23

	Наценка оптовой организации Н, тыс. руб.
	10
	11
	12
	9
	13
	9
	14
	10
	12
	11

	Торговая надбавка Т, тыс. руб.
	15
	12
	14
	13
	10
	11
	16
	12
	15
	14


Методические указания

Для решения данной задачи необходимо знать структуру оптовой цены предприятия, оптовой цены промышленности и розничной цены.

Оптовые цены предприятия – цены изготовителя продукции, по которым они реализуют ее потребителям (другим предприятиям и организациям). Реализуя свою продукцию, предприятия или фирмы должны возместить свои издержки производства и реализации и получить такую прибыль, которая позволила бы им функционировать в условиях рынка.

Оптовая цена предприятия включает в себя следующие составляющие: издержки (себестоимость производства и реализации), прибыль, акциз (для подакцизных видов продукции) и налог на добавленную стоимость (НДС). При этом сумма издержек (себестоимости производства и реализации) и прибыли образует отпускную цену предприятия без акциза и НДС.

Акциз – это косвенный налог на потребителя, включаемый в цену товара. Акциз уплачивает в бюджет предприятие-производитель подакцизной продукции. Акциз устанавливается в процентах к отпускной цене предприятия. Перечень товаров, облагаемых акцизом, строго ограничен действующим законодательством.

НДС – также косвенный налог на потребителя, включаемый в цену товара. Он устанавливается в процентах к отпускной цене предприятия. Предприятие-производитель продукции уплачивает в бюджет разницу между НДС от покупателей и НДС, уплаченным поставщикам материалов, топлива, электроэнергии, услуг и работ, использованных при производстве продукции.

Рентабельность представляет собой доходность (прибыльность) предприятия. Ее уровень определяется процентным соотношением между величиной прибыли от реализации продукции (работ, услуг) и себестоимостью производства и реализации этой продукции (работ, услуг):
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где Р – прибыль от реализации, приходящаяся на единицу произведенной и реализованной продукции (работы, услуги);

С – себестоимость единицы продукции (работ, услуг).

Таким образом, прибыль предприятия, приходящаяся на единицу произведенной и реализованной продукции, может быть определена по формуле:
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Оптовые цены промышленности – цены, по которым предприятия и организации-потребители оплачивают продукцию сбытовым (оптовым) организациям.

Оптовая цена промышленности включает в себя следующие составляющие: оптовая цена предприятия (без НДС), оптово-сбытовая наценка (сумма издержек снабженческо-сбытовых или оптовых организаций и из прибыли), НДС.

Розничные цены – цены, по которым товары реализуются в розничной торговой сети населению.

Розничная цена включает в себя следующие составляющие: оптовая цена промышленности (с НДС), торговая надбавка (сумма издержек обращения торговых организаций и их прибыли), НДС, рассчитанный в процентах к торговой надбавке.

Величину акциза для всех вариантов принять, равной 10 % от отпускной цены предприятия. НДС –18%.

НДС в розничной цене
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Оптовая цена промышленности
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Розничная цена продукции
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Задача 2

Посредническая фирма закупила партию товара в количестве 50 штук и поставляет их в торговую сеть. Магазин, который реализует данный товар, установил розничную цену за единицу продукции А руб, причем снабженческо-сбытовая надбавка составила 15 %. Отпускная цена единицы товара – В руб.( ставку налога на добавленную стоимость (НДС) необходимо выбрать самостоятельно (18%, 10%,), норматив рентабельности к себестоимости производства данной продукции составляет 40%.

Определить: 1. Величину себестоимости и прибыли в цене товара

2. Величину торговой наценки в абсолютном и относительном выражении.

3. Розничную цену с учетом налога с продаж.

Исходные данные для решения задачи приведены в табл. 3.

Таблица 3

Исходные данные к задаче 2

	Показатель
	Вариант контрольной работы (последняя цифра учебного шифра студента)

	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	0

	Розничная цена. руб.
	560
	600
	570
	610
	580
	620
	590
	630
	575
	615

	Отпускная цена, руб.
	385
	390
	395
	400
	405
	410
	415
	420
	425
	430


Методические указания

Формула определения розничной цены(
РЦ=С+П+А+НДС+ССН+ТН

Где С – себестоимость продукции

П – норма прибыли на данную продукцию

А – налоги

НДС – налог на добавленную стоимость

ССН – снабженческо-сбытовая надбавка

ТН – торговая наценка

Величина торговой наценки в абсолютном и относительном выражении составит.

РЦ = (С+П+А)+НДС+ССН+ТН

Величину себестоимости и прибыли в цене товара без учета косвенных налогов составит. 
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Задача 3

Определить эластичность спроса по цене, а также общую выручку и расходы покупателя. По результатам расчетов заполнить следующую форму.

	№ п/п
	Спрос Q, тыс. шт.
	Предложение W, тыс. шт.
	Цена за единицу продукции Р, тыс. руб.
	Эластичность спроса, Э

	1.

2.

3.

…
	
	
	
	


На основе полученных данных построить графики спроса и предложения и определить равновесную цену.

Методические указания

Ценовая эластичность показывает, в какой степени изменение цены влияет на величину спроса. Ценовая эластичность спроса определяет чувствительность покупателей к изменению цен с точки зрения количества товаров, которые они приобретают.

Степень ценовой эластичности измеряется при помощи коэффициента эластичности
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где Q1, Q2 – объем продаж соответственно по старым и новым ценам;

Р1, Р2 – соответственно старая и новая цена товара.

Если небольшие изменения цены приводят к значительным изменениям количества приобретаемой продукции, то спрос эластичен. В этом случае Э > 1.

Если изменения цены сопровождаются незначительным изменением количества продаж, то спрос неэластичен. При неэластичном спросе Э < 1.

Знание эластичности спроса дает возможность правильно определить ценовую политику предприятия. Если маркетинговая служба, подсчитав эластичность спроса, определила, что Э > 1, то можно дать рекомендацию руководству предприятия о повышении цены на продукцию. Если Э < 1, то цены лучше не повышать, поскольку выручка от реализации будет снижаться. В данном случае целесообразно рассмотреть предложение о снижении цены. Тогда выручка будет расти за счет увеличения спроса на товар.

Для построения графиков спроса и предложения и определения рыночной (равновесной) цены необходимо на оси ординат откладывать значения спроса и предложения, а по оси абсцисс – изменяющуюся цену (рис. 1). Точка пересечения кривой спроса и кривой предложения является точкой равновесия.


Р
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  О




    Q,W
Рис. 1. Динамика спроса и предложения. 

Исходные данные для решения задачи 3 приведены в табл. 4.

Таблица 4

Исходные данные к задаче 3
	Цена за единицу продукции
	Вариант контрольной работы (начальная буква фамилии студента)

	
	А, Б
	В, Г, Д
	Ж, З, И
	К, Л, М
	Н, О, П
	Р, С, Т
	У, Ф, Х, Ц
	Ч, Ш, Щ, Э, Ю, Я

	Р, тыс. руб.
	Q*
	W**
	Q
	W
	Q
	W
	Q
	W
	Q
	W
	Q
	W
	Q
	W
	Q
	W

	60
	800
	2100
	830
	2300
	820
	2000
	840
	3000
	700
	2000
	810
	2900
	820
	2000
	830
	2500

	50
	1200
	2000
	1250
	2000
	1300
	1300
	1100
	2500
	1120
	1800
	1100
	2000
	1200
	1200
	1130
	2000

	40
	1600
	1600
	1700
	1700
	1650
	1000
	1760
	2400
	1510
	1510
	1400
	1400
	1800
	1000
	1600
	1600

	30
	2000
	1300
	2100
	1200
	2200
	900
	2250
	2250
	2000
	1200
	2100
	1000
	2200
	900
	2150
	1200

	20
	2300
	1000
	2400
	900
	2500
	800
	2600
	2000
	2200
	900
	2300
	800
	2500
	800
	2350
	900


*Q – (объем продаж) продукции, тыс. шт.,

** W – предложение, тыс. шт.

Задача 4.

Предприятие выпускает в месяц 2000 миксеров и продает их по цене Д руб. за единицу продукции. В настоящее время предприятие получает дополнительный заказ на поставку ещё 1000 штук миксеров в месяц по цене К руб. за штуку на условиях долгосрочного контракта. Производственные мощности предприятия позволяют увеличить выпуск продукции до 3000 штук в месяц. Затраты предприятия на изготовление и реализацию миксера складываются следующим образом.(
Прямые затраты на материалы – 22,7 %.

Прямые затраты на рабочую силу – 23,6 %.

Прочие прямые затраты – 16,4 %.

Внепроизводственные расходы – 10 %.

Постоянные накладные расходы определяются предприятием в сумме 100 000 рублей в месяц.

Требуется определить и обосновать выгодность (или невыгодность) принятия дополнительного заказа.

Исходные данные для решения задачи приведены в табл. 5.

Таблица 5

Исходные данные к задаче 4

	Показатель
	Вариант контрольной работы (последняя цифра учебного шифра студента)

	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	0

	Цена Д, руб.
	550
	600
	555
	595
	560
	590
	565
	585
	570
	575

	Цена К, руб.
	400
	490
	410
	480
	420
	470
	430
	460
	440
	450


Методические указания(
В условиях инфляции и неустойчивости конъюнктуры рынка применяются скользящие цены, которые оговариваются в условиях долгосрочного контракта. Формула скольжения следующая(
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где у i – окончательная цена товара

у о – базисная цена товара

А – неизменная часть цены

В – удельный вес материальных расходов затрат на сырьё в цене товара

С – удельный вес расходов по заработной плате

М 1 , М 0 – это текущие и базисные цены на сырьё и материалы

З 1 , З 0 – это текущий и базисный уровень заработной платы

Для расчета цены товара через год проводятся предварительные расчеты, которые затем сводят в форму ( таблица 6).

Таблица 6.

	Наименование
	Базисная
	Предполагаемая

	
	На ед.,руб.
	На объем 2 тыс.шт., тыс.руб.
	Удельный вес в цене,  ед.
	На ед., руб.
	На объем 3 тыс.шт, тыс.руб.

	Прямые затраты на материалы
	Переменные расходы
	
	
	В=
	
	*

**

	Прямые затраты на рабочую силу
	
	
	
	С=
	
	*

**

	Прочие прямые затраты
	
	
	
	А=
	
	*

**

	Внепроизводственные расходы
	
	
	
	
	
	*

**

	Постоянные накладные расходы
	Постоянные 
	
	
	
	
	*

**

	Прибыль
	
	
	
	
	*

**
	*

**

	Итого затрат(
	
	
	
	
	
	* 

**

	Цена
	
	
	
	
	*

**
	*

**

=

	Рентабельность продукции, общая
	
	
	
	
	
	*

**


* - за объем в 2 тыс.шт.,** - за дополнительный объем в 1 тыс.шт.

 Затем рассчитывается предполагаемая цена на ед. продукции с учетом инфляции  за месяц(
· на материалы ( принять равным 12% годовых)

· на заработную плату ( принять соответственно равным 15% годовых)

Согласно этому  рассчитывается увеличение  прямых затрат на метериалы на единицу продукции и на заработную плату.

Согласно проведенным расчетам в таблице, сделать вывод  о принятии предприятием дополнительного объема производства. Возможную цену реализации  для предприятия рассчитать согласно формуле скользящей цены.

Сделать вывод об изменениях объемов производства предприятия.

Задача 5.

Определить договорный тариф на перевозку по железной дороге Р тонн груза на расстояние L км исходя из следующих данных:

затраты на начально-конечную операции (10 т)
– С1:

затраты по передвижению груза (10 т / км)
– С2;

рентабельность перевозок для данного груза
– R (процент от

       себестоимости);

налог на добавленную стоимость


–18% от тарифа.

Исходные данные для решения задачи 5 по вариантам приведены в табл. 7.

Таблица 7

Исходные данные к задаче 5

	Показатель
	Вариант контрольной работы (последняя цифра учебного шифра студента)

	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	0

	Затраты на начально-конечную операции С1, тыс. руб./10т
	80
	82
	84
	86
	88
	90
	92
	94
	96
	98

	Затраты по передвижению груза С2, руб./10 ткм
	300
	310
	320
	330
	340
	350
	360
	370
	380
	390

	Рентабельность перевозок К, %
	20
	21
	22
	23
	24
	25
	26
	27
	28
	29

	Расстояние перевозки груза L, км
	200
	250
	260
	270
	280
	290
	300
	310
	320
	330

	Количество перевозимого груза Р, т
	60
	62
	63
	64
	65
	66
	67
	68
	69
	70


Методические указания

Договорные тарифы устанавливаются предприятиями транспорта по соглашению с заказчиками, исходя из необходимых затрат на перевозки и нормального уровня их рентабельности, регулируемого и утвержденного государственными органами (не более 35 % от расходов).

На практике провозные платы исчисляют на основе применения системы двухставочных тарифов: ставки за движенческую операцию и ставки за начально-конечную операцию.

Величина ставки за движенческую операцию определяется на основе затрат на начально-конечную операцию и устанавливается в рублях на 10 т/км.

Величина ставки за начально-конечную операцию определяется на основе затрат на начально-конечную операцию и устанавливается в рублях на 10 т груза.

Тариф на перевозку Р тонн груза, определенный на основе двуставочного тарифа,
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где а – ставка за движенческую операцию, руб./10 т/км;

L – расстояние перевозки груза, км;

b – ставка за начально-конечную операцию, руб./10 т;

10 – коэффициент перевода а и b в рублях за 1 т/км и 1 т соответственно;C1
1,18 – коэффициент, учитывающий увеличение тарифа на НДС.

При этом ставка за движенческую операцию и ставка за начально-конечную операцию с учетом установленного в Договоре с заказчиком уровня рентабельности определяются из формул:
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где R – уровень рентабельности, установленный при определении договорного тарифа, %.

МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ПРЕПОДАВАТЕЛЕЙ
1. Изучив глубоко содержание учебной дисциплины, целесообразно разработать матрицу наиболее предпочтительных методов обучения и форм самостоятельной работы студентов, адекватных видам лекционных и семинарских занятий.

2. Необходимо предусмотреть развитие форм самостоятельной работы, выводя студентов к завершению изучения учебной дисциплины на её высший уровень.

3. Организуя самостоятельную работу, необходимо постоянно обучать студентов методам такой работы.

4. Вузовская лекция – главное звено дидактического цикла обучения. Её цель – формирование у студентов ориентировочной основы для последующего усвоения материала методом самостоятельной работы. Содержание лекции должно отвечать следующим дидактическим требованиям:

- изложение материала от простого к сложному, от известного к неизвестному;

- логичность, четкость и ясность в изложении материала;

- возможность проблемного изложения, дискуссии, диалога с целью активизации деятельности студентов;

- опора смысловой части лекции на подлинные факты, события, явления, статистические данные;
- тесная связь теоретических положений и выводов с практикой и будущей профессиональной деятельностью студентов.

5. Преподаватель, читающий лекционные курсы в вузе, должен знать существующие в педагогической науке и используемые на практике варианты лекций, их дидактические и воспитывающие возможности, а также их методическое место в структуре процесса обучения.

6. При изложении материала важно помнить, что почти половина информации на лекции передается через интонацию. В профессиональном общении исходить из того, что восприятие лекций студентами заочной формы обучения существенно отличается по готовности и умению от восприятия студентами очной формы.

7. При проведении аттестации студентов важно всегда помнить, что систематичность, объективность, аргументированность – главные принципы, на которых основаны контроль и оценка знаний студентов. Проверка, контроль и оценка знаний студента, требуют учета его индивидуального стиля в осуществлении учебной деятельности. Знание критериев оценки знаний обязательно для преподавателя и студента.
Лекции 

1. Цена как экономическая категория. Система цен, их классификация.

Принципы дифференциации цен.

Поскольку цена обслуживает оборот по реализации и/или приобретению товаров, то соответственно в цене в одинаковой мере должны быть учтены интересы и производителя, и потребителя продукции, что, в свою очередь, зависит'; от того, где, когда и при каких условиях совершается сделка (покупка-реализация).

Для стоимостной оценки результатов сделки и затрат используются различные виды цен. Несмотря на множество цен, действующих на рынке, они между собой взаимосвязаны. Стоит только внести изменения в уровень одной цены, как эти изменения обнаруживаются в уровнях других цен. Это объясняется тем, что, во-первых, существует единый процесс формирования затрат на производство; во-вторых, все субъекты рынка взаимосвязаны между собой; в-третьих, имеет место тесная взаимозависимость всех элементов хозяйственного рыночного механизма.

В зависимости от того, какой признак взят для классификации, все виды цен можно разделить на различные группы.

1. По характеру обслуживаемого оборота различают следующие виды цен:

Оптовые цены покупки и продажи. Оптовой считается цена, по которой предприятия реализуют произведенную продукцию другим предприятиям, сбытовым организациям обычно крупными партиями (оптом).

К числу оптовых цен относятся закупочные цены, по которым сельскохозяйственные производители реализуют свою продукцию предприятиям, организациям, фирмам, промышленным предприятиям для последующей переработки. Отличие закупочной цены от других видов цен заключается в том, что  в её состав не включается НДС и акцизы. НДС не включается также в стоимость приобретаемых сельским хозяйством материально-технических ресурсов. В международной торговле сделки, за редким исключением, представляют собой оптовые операции и совершаются они по оптовым ценам. Биржевая цена также считается оптовой.

Розничные цены - это цены продажи индивидуальному или мелкооптовому потребителю, преимущественно населению.

Отпускная цена на предприятиях общественного питания - особая форма розничной цены.

Цены на услуги населению - также особый вид розничной цены.

В сфере обращения действуют скидки-наценки (оптово-сбытовая, розничная).

Разница между ценой реализации товара снабженческо-сбытовой организации и оптовой ценой предприятия-поставщика представляет снабженческо-сбытовую надбавку (наценку).

Разница между оптовыми ценами покупки (закупки) и продажи, между оптовой и розничной ценами представляет собой торговую наценку (скидку).

2. В зависимости от государственного воздействия, регулирования, степени конкуренции на рынке различают следующие виды цен: свободные (рыночные) и регулируемые.

Свободные цены (рыночные цены) - это цены, устанавливаемые производителями продукции и услуг на основе спроса и предложения на данном рынке.

К свободным ценам относятся: цена спроса, цена предложения, цена производства. Цена спроса - цена, которая складывается на рынке покупателя. Цена предложения - рыночная цена, указывается в оферте (официальном предложении продавца) без скидок. Цена производства - цена, определяемая на основе издержек производства с добавлением средней прибыли на весь авансированный капитал.

Регулируемые цены - это цены, устанавливаемые соответствующими органами управления - Президентом РФ, правительством РФ, Федеральными органами исполнительной власти, органами исполнительной власти субъектов РФ, органами местного самоуправления, или цены, в отношении которых перечисленные органы власти и управления устанавливают какие-либо огра​ничивающие их уровень условия.

Регулируемые цены, в свою очередь, могут быть гарантированные, рекомендуемые, лимитные, залоговые, пороговые (защитные) цены. В числе регулируемых цен выделяют:

Предельные цены - это такие цены, выше которых предприятия не могут устанавливать цену своей продукции или услуг.

Фиксированные цены - это цены, устанавливаемые на определенном уровне, изменение которых возможно только по решению органа или субъекта рынка, утвердившего их.

3. По способу установления, фиксации различают: твердые, подвижные, скользящие цены. Эти виды цен устанавливаются в договоре, контракте.

Твердые цены называют еще постоянными. Это такие цены, которые устанавливаются в момент подписания договора и не меняются в течение всего срока поставки продукции по данному договору, соглашению, контракту. Обычно в договоре делается оговорка «цена твердая, изменению не подлежит». Твердые цены применяются в сделках:

•   с немедленной поставкой;

•   с поставкой в течение короткого срока;

•   предусматривающих длительные сроки поставки. При длительных сроках поставки указанная в договоре оговорка «цена твердая, изменению не подлежит» должна присутствовать обязательно.

Подвижная цена - такая цена, когда в договоре предусмотрено, что цена, фиксированная в момент заключения договора, может быть пересмотрена в дальнейшем, если к моменту исполнения договора рыночная цена изменится (повысится или понизится). В таком случае должна измениться цена, зафиксированная в договоре, о чем делается соответствующая оговорка. Эта оговорка называется «оговорка о повышении и понижении цены». Обычно в договоре оговаривается, что при отклонении рыночной цены от контрактной в размере 2-5% пересмотр зафиксированной цены не производится. При установлении подвижной цены в договоре указывается источник информации, по которому можно судить об изменении рыночной цены. Подвижные цены обычно устанавливаются на промышленные сырьевые, продовольственные, поставляемые по долгосрочным договорам товары.

Скользящая цена - это цена, исчисляемая в момент исполнения договора путем пересмотра первоначальной договорной цены с учетом изменений в издержках производства, за период времени, необходимый для изготовления продукции. (Например, когда имеет место инфляция, устойчивое изменение цен на ресурсы и т. д.). Скользящие цены устанавливаются обычно на товары с длительным сроком изготовления, например сложное промышленное оборудование, суда. При подписании договора в этом случае фиксируется так называемая исходная, базисная цена, то есть цена, применяемая в качестве базы для расчета, оговаривается ее структура, а именно: переменные расходы (расходы на сырье и материалы, зарплату), доля постоянных расходов (накладные расходы, амортизация), прибыль, а также приводится метод расчета скользящей цены, которым стороны будут пользоваться.

Следует отметить, что эти виды цен широко используются в международной торговле.

В условиях оживленной конъюнктуры рынка при установлении скользящей цены в интересах покупателя (импортера) в договор (контракт) могут быть внесены некоторые ограничительные условия. Например, установлен предел в процентах к договорной цене, в рамках которого пересмотр цены не производится, определен процент возможного изменения цены (например, не свыше 10% от общей суммы затрат). Этот предел называется лимитом скольжения.
В договоре или контракте может быть предусмотрено, что скольжение распространяется не на всю сумму издержек производства, а лишь на определенные их элементы (например, на металл при постройке судна) с указанием их величины в процентах от общей стоимости заказа.

В договоре, контракте скольжение цены может быть предусмотрено не на весь срок действия договора (контракта), а на более короткий период (например, на первые 6 месяцев от даты заключения договора), так как в течение этого периода поставщик может закупить все необходимые материалы для выполнения заказа. На практике иногда применяют смешанный способ фиксации цены, когда часть цены фиксируется твердо при заключении договора, другая часть - в виде скользящей цены.

4. По способу получения информации об уровне цены различают публикуемые и расчетные цены. На эти виды цен ориентируются поставщики продукции и покупатели при определении уровня цены в договоре или контракте.

Публикуемые цены - это цены, сообщаемые в специальных и фирменных источниках информации. К публикуемым ценам относятся: справочные и прейскурантные цены, биржевые котировки, цены аукционов, торгов.

Справочные цены - это цены, публикуемые в различных печатных изданиях. Источниками справочных цен являются экономические газеты и журналы, специальные бюллетени, фирменные каталоги, прейскуранты.

Справочные цены могут быть, во-первых, номинальными, то есть не связанными с реальными коммерческими операциями. Номинальные цены применяются в качестве базы при заключении сделок. Начисление скидок, надбавок производится с номинальной цены. Номинальную цену часто называют базовой или базисной ценой, так как она применяется в качестве исходной базы при установлении цены на аналогичные изделия. В качестве базисной цены понимают цену товара определенного качества, спецификации, в заранее установленном географическом пункте (так называемом базисном пункте). Эти цены, как правило, завышены по сравнению с ценами реальных сделок. Поэтому размер скидок со справочных цен в процессе переговоров достигает 15-30 и даже 50 %.

Номинальной называют биржевую котировальную цену за товар, по которому в день котировки не было заключено сделок.

Во-вторых, справочные цены могут быть ценами, отражающими прошлые сделки, операции, совершенные за истекший период (месяц, неделю).

Базовые цены широко применяются в кредитной практике. Так, при исчислении процентной ставки за пользование кредитом на пополнение оборотных средств используются базовые цены. Базовыми ценами считают цены, действовавшие на 1 число месяца, в котором получен кредит, что должно быть оговорено в соглашении.

В целом справочные цены играют роль отправной точки, с которой начинается уторговывание цен при заключении сделок.

Расчетная цена применяется в договорах, контрактах на нестандартное оборудование, производимое обычно по индивидуальным заказам. Цены на такое оборудование рассчитываются и обосновываются поставщиком для каждого конкретного заказа с учетом технических и коммерческих условий данного заказа, а в некоторых случаях окончательно устанавливаются лишь после выполнения заказа.

5. Вид цены довольно часто определяется видом рынка, на котором она образуется. В зависимости от вида рынка различают: цены товарных аукционов, биржевые котировки, цены торгов.

Цены товарных аукционов. Цены аукционов - это цены публичной продажи по максимально предложенному уровню на предварительно осмотренную покупателем партию товаров (лот). Цены на аукционах устанавливаются в результате изменения соотношения между спросом и предложением. Особенностью аукциона является наличие в большинстве случаев многих покупателей и одного или нескольких продавцов. На аукционах, в отличие, например, от бирж, продаются реальные товары со строго индивидуальными свойствами. Аукционная цена может существенно отличаться от рыночной цены (быть многократно выше ее), поскольку отражает уникальные и редкие свойства и признаки товаров, а также в значительной степени зависит от мастерства лица, проводящего аукцион.

Биржевые котировки представляют собой цены специально организованного и, в отличие от аукционов, постоянно действующего рынка массовых, качественно однородных, взаимозаменяемых товаров. На товарных биржах продают сельскохозяйственное непродовольственное и лесное сырье (хлопок, джут, шелк, шерсть, пиломатериалы, фанеру), цветные и драгоценные металлы, нефтепродукты, зерновые и т. д.

Биржевые котировки являются ценами реальных контрактов, в то же время они служат ориентиром для установления цен по товарам, реализуемым по обычным договорам, контрактам. Уровни цен аукционов и биржевые котировки публикуются в специальных бюллетенях, выпускаемых биржевыми и аукционными комитетами в ежемесячных и ежегодных изданиях международных экономических организаций (ООН, МВФ и т. д.).

Цены торгов - это цены особой формы специализированной торговли, которая основана на выдаче заказов на поставку товаров или получения подрядов на производство определенных работ по заранее объявленным в специальном документе (тендере) условиям. Тендер предполагает привлечение к определенному сроку на принципах конкуренции предложений от нескольких производителей с целью обеспечения наиболее выгодных условий сделки для ее организаторов.

6. С учетом фактора времени различают: постоянные, сезонные, ступенчатые цены.

Постоянная цена - цена, срок действия которой заранее не определен.

Сезонная цена - цена, срок действия которой определен периодом времени. Ступенчатая цена - ряд последовательно снижающихся цен на продукцию в заранее обусловленные моменты времени по предварительно определенной шкале.

7. Внутрифирменные цены.
Трансфертные цены - это цены, применяемые внутри фирмы при реализации продукции между подразделениями предприятия, фирмы, а также разных фирм, но входящих в одну ассоциацию. Трансфертные цены являются разновидностью оптовой цены. Цель трансфертного ценообразования - влиять на показатели работы каждого подразделения, занятого изготовлением продукции, способствовать увеличению прибыли подразделений фирмы, что должно в целом вести к увеличению прибыли фирмы.

Использование трансфертных цен может существенно влиять на конкурентоспособность фирмы. Так, путем занижения цен на сырье и материалы, поставляемые дочерними предприятиями, можно заметно повысить свою конкурентоспособность.

8. По условиям поставки и продажи различают следующие виды цен: цена-нетто - цена на месте купли-продажи; цена-брутто (фактурная цена
)  - определяется с учетом условий купли-продажи (вида и размера потоварных налогов, наличия и уровня скидок, вида «франке» и условия страховки).

Дифференциация цен в зависимости от того, кто - продавец или покупатель - берет на себя транспортные расходы, различается по виду «франке». Термин «франке» показывает, до какого пункта на пути продвижения товара от продавца к покупателю поставщик возмещает транспортные расходы. Например, франко-склад продавца означает, что все расходы по доставке несет покупатель, а франко-склад потребителя — все расходы оплачиваются продавцом
.

Транспортный фактор учитывается во внешнеторговых ценах. Порядок обязанностей продавцов и покупателей в части распределения между ними транспортных и других сопутствующих расходов изложен в документе, который известен как «Инкотермс 1990 г.» (ранее 1980г., 1976г., 1967г., 1953г., 1936г.— первоначально Международная торговая палата опубликовала этот перечень Международных правил с целью унификации торговых терминов 
 

9. Мировые цены — это цены, по которым проводятся крупные экспортные и импортные операции, достаточно полно характеризующие состояние международной торговли конкретными товарами. На практике мировые цены определяются по одним товарам (обычно сырьевым) уровнем цен стран-экспортеров или импортеров, по другим — ценами бирж, аукционов, по готовым изделиям — обычно ценами ведущих в мире производителей, специализирующихся в изготовлении продукции данного вида. Мировыми считаются цены, если соблюдаются следующие условия: 1) это цены крупных экспортных или импортных сделок, совершаемых на ведущих по данному товару рынках; 2) сделок, носящих регулярный характер; 3) сделок, предусматривающих платежи в свободно конвертируемой валюте.

Цены основных мировых товарных рынков отражают среднемировые условия производства, реализации и потребления определенного вида товара. Это предопределяет ориентацию на них при проектировании вариантов сотрудничества российских предприятий с зарубежными партнерами.
МАТЕРИАЛЫ ТЕКУЩЕГО, ПРОМЕЖУТОЧНОГО И ИТОГОВОГО КОНТРОЛЯ ЗНАНИЙ СТУДЕНТОВ
Тест №1

Себестоимость продукции включает в себя:

а) затраты предприятия, связанные с реализацией продукции;

б) расходы на приобретение сырья, материалов, энергии, топлива;

в) затраты предприятия, связанные с производством и реализацией продукции;

г) стоимость основных и оборотных средств.

Тест №2

Рентабельность производства - это:

а) показатель использования основных фондов;

б) показатель затрат живого труда;

в) отношение балансовой прибыли предприятия к среднегодовой стоимости основных фондов и оборотных средств;

г) отношение прибыли к среднегодовой стоимости основных фондов и оборотных средств.

Тест №3

Базовой для исчисления налога на прибыль предприятия является:

а) валовая прибыль;

б) чистая прибыль;

в) налогооблагаемая прибыль.
Тест №4

Оптовая цена предприятия складывается:

а) из полной себестоимости продукции и налога на добавленную стоимость;

б) полной себестоимости продукции и прибыли;

в) издержек и наценки посреднических организаций;

г) затрат на производство продукции и нормы прибыли.

Тест №5

Постоянные издержки предприятия это:

а) затраты на ресурсы по ценам, действовавшим в момент их приобретения;

б) минимальные издержки производства любого объема продукции при наиболее благоприятных условиях производства;

в) издержки, которые несет фирма даже в том случае, если продукция не производится;

г) неявные издержки.
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� Фактура — счет, выписываемый продавцом на имя покупателя и удостоверяющий фактическую поставку товара или услуг и их стоимость.


� 2 Различают единые цены с включением расходов по доставке. Этот метод установления предполагает формирование фирмой единой цены для всех покупателей независимо от их местоположения с включением в нее одинаковой суммы транспортных расходов, которая рассчитывается как средняя стоимость всех перевозок. Такая цена особенно выгодна тем покупателям, которые удалены от места производства продукции, и фактические транспортные расходы в данном случае значительно превышают средние.


� Типовые условия поставки различны по законодательству разных стран. Часто участники договора купли-продажи не знакомы с различиями, существующими в тор�говой практике своих партнеров по сделке, что может служить причиной возникнове�ния недопонимания, споров, судебных разбирательств. Для решения этой проблемы, которая возникла еще в первой половине XX в., Международная торговая палата в 1936 г. опубликовала перечень международных правил, известных как «Инкотермс 1936 г.». Документы Международной торговой палаты носят рекомендательный характер, обычно применяются при наличии ссылки на них в контракте (договоре).
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