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Цели и задачи дисциплины
Целью учебной дисциплины «Ценообразование» является подготовка студентов экономических специальностей к эффективному использованию методик и методов ценообразования в формировании цены в зависимости от действия производственных факторов, спроса и предложения, закона стоимости, форм и видов конкуренции, разбираться в рынках, на которых с помощью маркетинговых мероприятий устанавливаются цены на продукцию предприятий.

Задачами дисциплины являются изучение сущности цены в рыночной экономике, системы цен, стоимости общественно – необходимых затрат труда, методологии ценообразования на предприятии и фирме в условиях рыночной экономики, стратегии ценообразования в условиях рыночных отношений с использованием маркетинга, цен и финансово – кредитных отношений в ценообразовании и системы налогообложения, ценообразования и системы страхования, ценообразования во внешнеэкономической деятельности.
Требования к уровню освоения содержания дисциплины
Изучив дисциплину, студенты должны:

– освоить основные понятия, связанные с методологией ценообразования в условиях перехода от директивно – планового к свободному ценообразованию;

– усвоить применяемые методики и методы формирования цены от различных факторов;

– уметь ориентироваться в практических расчетах по определению уровня цены, исходя из конкретных показателей;

– иметь опыт расчета цен в условиях рыночных отношений.
– знать основные направления повышения прибыли предприятия за счет полученной информации о конкурентах, их методов ценообразования и работы на рынке.

Объём дисциплины и виды учебной работы

	Вид учебной работы
	Количество часов по заочной форме обучения

	№ курса
	3

	Аудиторные занятия:
	12

	Лекции
	8

	Практические занятия
	4

	Лабораторные занятия
	-

	Самостоятельная работа
	98

	Всего часов на дисциплину 
	110

	Текущий контроль
	Контрольная работа

	Вид промежуточного контроля
	дифференцированный зачет 


Содержание курса
1.Введение

Предмет, содержание, задачи курса. Роль курса в формировании специалиста в соответствии с его квалификационной характеристикой и стандартом специальности. 

2.Цена и сущность цены в рыночной экономике. Система цен, их классификация. 
Понятие и сущность цены. Теоретические основы установления рыночных услуг. Принципиальные отличия формирования цен в условиях рынка и в плановой экономике. Рынок как основная форма проявления товарно – денежных отношений и стоимостных категорий. Стратегические (изменение стоимости) и тактические (конъюнктура рынка) факторы формирования цен. Функции цен. Систему цен. Виды цен и их классификация по группам.
3. Методология ценообразования в условиях рыночной экономики.
Взаимодействие цены, спроса и предложения. Рыночные (равновесные) цены. Эластичность спроса. Факторы, определяющие уровень цен (потребительский спрос, государственное регулирование, товародвижение от производителя до оптовой и розничной торговли, конкуренция, уровень издержек). Виды рынков. Принципы ценообразования в условиях различных моделей рынка. Цели предприятий в процессе ценообразования. Составляющие экономической стратегии фирмы. Основные направления ценовой политики предприятия в условиях рынка: выход на новый рынок, введение нового товара, защита позиций, быстрое возмещение затрат, следование за лидером. Виды ценообразования: завышенное, скользящее вниз, проникающее, эластичное, психологическое, последующее, сегментное, на основе стоимости, гибкое, упреждающее, убыточное. Выбор стратегии ценообразования на предприятии. Классификация ценовых стратегий. Информация, необходимая предприятию для принятия по ценовым решениям.
4.Методические подходы определения цен.
Издержки производства и обращения, как фактор, влияющий на формирование цены. Состав затрат, включаемых в себестоимость в соответствии с постановлением Правительства Российской Федерации. Связь между уровнями цен, себестоимостью и прибылью.
Прибыль в условиях рынка. Роль прибыли в формировании цены. Зависимость конечной цены товара от доли прибыли, получаемой производителем, оптовыми и розничными продавцами, от количества посредников между производителем и конечным потребителем.

Регулирование цен в период перехода к рынку. Либерализация цен. Степень государственного регулирования цен.

Методы ценообразования: затратный метод, метод среднерыночных цен, метод установления цен по экономическим результатам использования товаров, метод определения цен с ориентацией на спрос, установление цены на товар на основе уровня текущих цен, установление цены на основе закрытых торгов, установление цены на конкурсные проекты. Методы фиксации цен в договорах: договорная цена, твердая цена, цены с последующей фиксацией, скользящая цена, цена, возмещающая фактические затраты. Основные оценки конкурентоспособности продукции: нормативные условия, технические условия, экономические условия, организационные условия, потребительские свойства товара. Факторы, влияющие на установление окончательной цены.
5. Ценообразование на железнодорожном транспорте.
Особенности показателей продукции, структуры издержек и формирования прибыли на железнодорожном транспорте.
Система тарифов на перевозки грузов железнодорожным транспортом, их краткая характеристика. Классификация тарифов: общие, исключительные, льготные, местные, договорные. Виды тарифов: повагонные, на мелкие отправки, для контейнеров, на рельсовый подвижной состав. Дифференциация тарифов в зависимости от грузовой, большой и пассажирской скорости.

Принцип построения тарифов на двухставочной основе. Порядок определения провозных плат и сборов – таксировка.

Государственное регулирование тарифов железнодорожного транспорта как отрасли, относящейся к естественным монополиям. Постановление Правительства РФ от 08.04.1997 года № 410 «О порядке регулирования тарифов и ставок сборов на железнодорожном транспорте в 1997 году».

Договорные тарифы. Сфера их применения. Виды договорных тарифов: на перевозки с повышенным качеством доставки: на дополнительные услуги, оказываемые грузовладельцам; на выполнение железной дорогой организационно – технических операций, позволяющих грузовладельцам осуществлять перевозки с отклонениями от нормального технологического процесса перевозок; на оплату отдельных видов перевозок и услуг, требующих затрат железных дорог при их осуществлении. Формирование и порядок оформления договорных тарифов.
Основные направления совершенствования тарифной политики на железнодорожном транспорте.
6. Роль цен в финансово – кредитной системе.
Взаимодействие цен и налогов. Платежи и отчисления, включаемые в состав материальных затрат (отчисления на воспроизводство материально – сырьевой базы, рекультивацию земель, плата за древесину, плата за воду и т.д.). Налоговые платежи, составляющие отчисления во внебюджетные фонды на социальные нужды. Налоги и сборы, включаемые в себестоимость продукции (работ, услуг) по элементу затрат «Прочие затраты».
Влияние на уровень и структуру цен налога на прибыль, налога на добавленную стоимость, акцизов.
Особенности формирования цен во внешней торговле. Справочные цены, цены аукционов, цены торгов, цены предложений крупных фирм. Источники информации о ценах мирового рынка. Основные подходы к установлению внешнеторговых цен. Определение предельных цен экспортируемой и импортируемой продукции.

Взаимодействие цен и денежного обращения. Влияние на цену двух показателей: массы денежных средств, выделенных потребителями для удовлетворения своих потребностей в товаре, и количества товара, предложенного для реализации на данном рынке. Взаимосвязь цен и кредитов.
7. Основные направления совершенствования ценообразования.
Прогноз цен в условиях инфляции. Ценовая политика в условиях кризиса. Реакция предприятия на ценовые изменения у конкурентов.
Распределение часов по видам и темам учебной работы
Заочная форма обучения

	Названия разделов
	Всего часов по учеб-ному плану
	Виды учебных занятий


	Самостоятель-ная работа

	
	
	Аудиторные занятия, в том числе
	

	
	
	Лекции
	Практ. занятия
	Лабор. работы
	

	1.Введение 

2. Цена и сущность цены в рыночной экономике. Система цен, их классификация.
	11
	2
	2
	-
	7

	3. Методология ценообразования в условиях рыночной экономики.
	11
	1
	-
	-
	10

	4. Методические подходы определения цен.
	21
	2
	-
	-
	19

	5. Ценообразование на железнодорожном транспорте.
	23
	1
	2
	-
	20

	6. Роль цен в финансово – кредитной системе.
	23
	1
	-
	-
	22

	7. Основные направления совершенствования ценообразования.
	21
	1
	-
	-
	20

	ИТОГО:
	110
	8
	4
	-
	98


Темы практических занятий

Раздел 2. Ценообразование в различных сферах хозяйственной деятельности.
Раздел 5. Ценообразование на железнодорожном транспорте.
Цель занятия состоит в изучении и сравнении цен по признакам и классификациям. Формирование тарифов на железнодорожном транспорте на грузовые и пассажирские перевозки.
УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ:

Рекомендуемая литература

Основная литература

1. Деева А.И. Ценообразование. Учебное пособие.: – М.: КноРус, 2009.
2. Липсиц И.В. Ценообразование. Учебно-практическое пособие. – М.: Юрайт, 2009.
3. Салимжанов И.К. Ценообразование. М.: КноРус, 2010.

Дополнительная литература

1. Указ Президента РСФСР «О мерах по либерализации цен» от 31.12.1991 г.
2. Постановление Правительства РСФСР «О мерах по либерализации цен» от 31.12.1991 г. № 55.
3. Постановление Правительства РСФСР «О проведении переоценки продукции и товаров в связи с либерализацией цен» от 19.12.1991 г. № 56 и дополнений к ним. Сборник «Нормативные акты» за 1992 г. // Приложение к журналу «Финансы».
4. Абрюшина М.С. Ценообразование в рыночной экономике – М.: Дело и сервис 2002.
5. Баздникин А.С. Цены и ценообразование. Учебное пособие для ВУЗов.: - М.: Юрайт, 2009.
6. Калачев Ю.В. Коммерческое ценообразование в переходной экономике России. – Ростов н/Д: РГ, 2001.
7. Невешкина Е.В., Савонина С.В., Фадеева О.В. Управление затратами и ценообразованием: применение в условиях кризиса. – М.: Омега – Л, 2009.
8. Наумов В.В. Ценообразование в сфере государственных закупок. – М.: Инфра – М, 2010.
9. Просветов Г.И. Цены и ценообразование: задачи и решения. – М.: Альфа – Пресс, 2007
10. Спенов В.А. Ценообразование. – М.: Экономист, 2005.
11. Чудаков А.Д. Цены и ценообразование. – М.: Русская деловая литература, 2004. 
12. Шевчук Д.А. Цены и ценообразование: учебное пособие. М.: Гросс – Медиа, 2008.
МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ДЛЯ СТУДЕНТОВ
ТЕМАТИКА КОНТРОЛЬНОЙ РАБОТЫ
Общие указания

Целью контрольной работы является закрепление, углубление и контроль знаний, полученных при изучении дисциплины «Ценообразование».
Студент должен овладеть предусмотренными программой темами. При этом следует использовать методические указания и рекомендованную литературу.
Контрольная работа выполняется на листах формата А4 с пронумерованными страницами. На титульном листе контрольной работы необходимо указать наименование ВУЗа, название дисциплины, фамилию, инициалы, курс, учебный шифр, домашний адрес. В конце выполненной работы приводится список использованной литературы, ставятся дата и подпись.
Контрольная работа по дисциплине «Информационные Ценообразование» составлена в соответствии с программой курса и включает в себя два 

В первом задании требуется ответить на теоретические вопросы.
Во втором задании требуется на основе исходных данных таблиц провести необходимые вычисления и решить поставленные перед студентом задачи.
ЗАДАНИЕ 1

Ответить на теоретические вопросы в соответствии с выбранным вариантом, соответствующим последней цифре учебного шифра.
	Вариант

(последняя цифра

учебного шифра)
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	0

	Номер вопроса
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20

	
	21
	22
	23
	24
	25
	26
	27
	28
	29
	30


ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ВОПРОСЫ

1. Экономическая природа цены.

2. Цена и общественно – необходимые затраты.

3. Функция цен.

4. Действующая система цен.

5. Классификация цен по стадиям реализации продукции (оптовые, закупочные, розничные цены). Внешнеторговые (мировые) цены.

6. Франкировка оптовых цен промышленности.

7. Методы определения нормативной среднеотраслевой себестоимости, включаемой в оптовые цены; метод прямого нормативного калькулирования.

8. Нормативно – параметрический метод ценообразования и его модификации: метод балльных оценок, агрегатный метод и метод регрессивного анализа (корреляционных связей).

9. Методы группировки затрат на коммерческих предприятиях и принцип «укороченной себестоимости».

10. Метод удельных показателей.

11. Концепции построения оптовых цен.

12. Концепция «усреднённой» стоимости.

13. Концепция стоимости обработки.

14. Концепция «цена производства».

15. Норма прибавочной стоимости и норма прибыли.
16. Предельные уровни рентабельности по отраслям.

17. Либерализация цен. Указ Президента РСФСР «О мерах по либерализации цен» от 31 декабря 1991 года и Постановление Правительства РСФСР «О проведении переоценки продукции и товаров в связи с либерализацией цен» от 19 декабря 1991 года № 56. Временное Положение о порядке применения свободных (рыночных) цен и тарифов на продукцию производственно – технического назначения, товары народного потребления и услуги.

18. Порядок формирования регулируемых оптовых цен на продукцию производственно – технического назначения и тарифов на услуги транспорта и связи.

19. Порядок образования свободных (рыночных) оптовых цен (тарифов) на продукцию (услуги, работы) производственно – технического назначения и отпускных цен на товары народного потребления.
20. Порядок образования свободных (рыночных) розничных цен на отечественные и импортные товары народного потребления и услуги.

21. Государственное регулирование цен в странах с развитой рыночной экономикой.

22. Эластичность спроса по ценам: неэластичный и эластичный спрос.

23. Расчет цены на основе анализа безубыточности и обеспечения целевой прибыли.

24. Установление цены на основе «ощущаемой ценности товара», на основе закрытых торгов и на основе уровня текущих цен.

25. Транспортные тарифы на грузовые и пассажирские перевозки. Динамические модели расчета ценообразующих факторов при установлении уровня тарифов на транспортные услуги.

26. Территориально – дифференцированные тарифы на железнодорожные грузовые перевозки.

27. Порядок определения виртуальных расстояний при построении тарифов.

28. Цены на продукцию строительства.

29. Порядок определения расчетных цен, доходов и прибыли от перевозок отделений железных дорог.

30. Определение тарифа на электроэнергию, отпускаемую дистанциями электроснабжения железных дорог.

ЗАДАНИЕ 2

Задание 2 состоит из четырех задач.
Задача 1.

Определить оптовую цену предприятия, оптовую цену промышленности, розничную цену.
Исходные данные для решения задачи.

Таблица 1.

	№ п/п
	Показатели
	Варианты (последняя цифра учебного шифра)

	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	0

	1
	Среднеотраслевая себестоимость, тыс. руб.
	1200
	1300
	1100
	1000
	1500
	1700
	1550
	1150
	1800
	2000

	2
	Предельный уровень рентабель-ности к себестоимости, %
	20
	15
	10
	5
	15
	20
	10
	15
	5
	15

	3
	Снабженческо – сбытовая надбавка, %
	20
	25
	30
	27
	28
	29
	31
	30
	30
	30

	4
	Транспортные расходы, тыс. руб.
	130
	150
	170
	180
	200
	220
	210
	170
	215
	225

	5
	Налог на добавленную стоимость, %
	20
	10
	10
	20
	10
	20
	20
	10
	10
	10

	6
	Торговая надбавка, %
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10


Оптовая цена предприятия равна среднеотраслевой себестоимости плюс средняя нормативная прибыль.
Средняя нормативная прибыль, включаемая в оптовую цену предприятия определяется по концепции «усреднённой стоимости»:
Р = с*Rc/100

где с – среднеотраслевая себестоимость;
      Rc – предельный уровень рентабельности к себестоимости, %.

Оптовая цена промышленности (без налога на добавленную стоимость) – это оптовая цена предприятия плюс снабженческо – сбытовая надбавка (наценка) и плюс транспортные расходы.
Розничная цена равняется оптовой цене промышленности плюс торговая надбавка (наценка) и плюс налог на добавленную стоимость.
Налог на добавленную стоимость, включаемый в розничные цены, начисляется в процентах от суммы оптовой цены промышленности и торговой наценки.
Задача 2.

Определить расчетные цены за 10 эксплуатационных ткм (движенческая операция) и одну погруженную и выгруженную тонну груза (начально – конечные операции), а также доходы и прибыль от перевозок по одному из отделений железной дороги.
Таблица 2.

	№ п/п
	Показатели
	Отделения железной дороги

(выбирается по предпоследней цифре учебного шифра)
	Железная дорога

	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	0
	

	1
	Погрузка + выгрузка ∑Р, тыс.т
	28800
	61500
	45700
	45300
	40800
	22300
	29900
	62300
	46500
	47100
	430 200


	2
	Эксплуатационные ткм, ∑Рlэксп, млн.
	31650
	25100
	54800
	36000
	48300
	19800
	32100
	25500
	55100
	37200
	365 550

	3
	Расходы по грузовым перевозкам (движенческая операция) ЕДВО, млн. руб.
	230570
	285151
	280635
	300110
	315035
	105261
	230980
	279980
	281035
	300780
	2 609 537

	4
	Расходы по грузовым перевозкам по начальной и конечной операциям ЕНКО, млн. руб.
	13050
	25930
	17421
	25567
	19325
	8109
	12936
	25991
	18031
	25930
	192 290

	5
	Доходы от дополнитель- ных сборов ДДОПСБ,млн.руб.
	7300
	13220
	12850
	16700
	15430
	7100
	6910
	12690
	11970
	15910
	120 080

	6
	Доходы на содержание и от использования рефрижера-торного состава ДРПС, млн. руб.
	50
	-
	-
	-
	80
	30
	-
	110
	-
	40
	310

	7
	Доходы от начальных операций по дороге ДНО, млн. руб.
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	115 175

	8
	Доходы от конечных операций по дороге ДКО, млн. руб.
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	221 735

	9
	Доходы от перевозок грузов по железной дороге в целом ДГР, млн. руб.
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	3 347 049


Расчетные цены по движенческой операции за 10 эксплуатационных ткм (РЦ 10 экспл. ткм iНОД), руб./10 экспл. ткм) устанавливаются исходя из расчетных доходов от грузовых перевозок в прямом и местном сообщениях (движенческая операция) по дороге в целом и индивидуальной себестоимости движенческой операции по каждому отделению дороги (С 10 экспл. ткм iНОД) при равном уровне рентабельности (1 + RДВОдор/100) в среднем по железной дороге.

РЦ10 экспл.ткм iНОД = С10 экспл.ткм iНОД * (1 + RДВОдор/100)

Себестоимость 10 экспл. ткм, руб./10 экспл. ткм, по каждому отделению рассчитывается отношением расходов по грузовым перевозкам (движенческая операция) к эксплуатационным ткм:

С10 экспл.ткм iНОД = (Е ДВОiНОД /∑РliНОД) * 10

Рентабельность движенческой операции по грузовым перевозкам по дороге в целом, уровень которой принимается равным для каждого отделения дороги, определяется отношением доходов дороги от грузовых перевозок (движенческая операция) (ДДВОдор) к расходам дороги по грузовым перевозкам (движенческая операция):

(1 + RДВОдор/100) = ДДВОдор/ ЕДВОдор
Доходы дороги от грузовых перевозок (движенческая операция) определяются следующим образом:

ДДВОдор = ДГР – ДНКО – ДДОПсб – ДРПС
где ДНКО – доходы дороги от начальной и конечной операций.
ДНКО = ДНО + ДКО
Расчетные цены по начальной и конечной операциям по грузовым перевозкам за одну погруженную и выгруженную тонну определяются исходя из расчетных данных по доходам за начальные и конечные операции по грузовым перевозкам по железной дороге в целом и индивидуальной себестоимости начальной и конечной операций по каждому отделению дороги (С НКО iНОД) при равном уровне рентабельности дороги (1 + RНКОдор/100):

РЦ НКО iНОД = С НКО iНОД * (1 + RНКОдор/100)

где (1 + RНКОдор/100) = ДНКОдор/ ЕНКОдор
Ддходы от грузовых перевозок по соответствующему отделению железной дороги определяются путём суммирования доходов по движенческой, начальной и конечной операций, а также доходов от дополнительных сборов и доходов на содержание и от использования рефрижераторного подвижного состава, млн. руб.:

ДГР = ДДВО + ДНКО + ДДОПсб. + ДРПС
где ДДВО = РЦ10 экспл.ткм iНОД  * ∑Рlэкспл. ткм. /10,

ДДВО = РЦ НКО за 1 т * ∑Р

Прибыль от грузовых перевозок (ПГР) определяется как разность между доходами и расходами, млн. руб.:

ПГР = ДГР – (ЕДВО + ЕНКО).

Задача 3

Для тарифных целей определить полные расходные ставки отдельно по начально – конечным (СНКО) и движенческим операциям (СДВО), а также полную нормативную себестоимость перевозки 10 т соответствующего груза на расстояние L по статистической и динамической моделям их расчета.

В основе формирования транспортных тарифов лежат общественно необходимые затраты по доставке грузов и пассажиров. Тарифы на грузовые перевозки на многих видах транспорта построены на двухставочной основе: одна тарифная ставка за начально – конечные ТНКО, а другая за движенческие операции ТДВО. Общая сумма тарифной платы ТП за перевозку 10 т груза на расстояние L определяется по формуле:
ТП = Т НКО + ТДВО * L
Аналогично рассчитываются и расходные ставки себестоимости СНКО и СДВО для включения в тарифы. Полную себестоимость перевозки 1 т i-го груза СПi на расстояние Li определяют по статической модели следующим образом:
СПi = СНКОi * (1 + КНКО) + СДВОi * (1 + КДВО) * Li
где СНКОi, СДВОi – себестоимость в части зависящих расходов соответственно по начально–конечным операциям за 10 т и движенческим операциям за 10 ткм i-го груза, рублей;
КНКО, КДВО – общесетевые коэффициенты независящих расходов к зависящим расходам соответственно по начально–конечным операциям и движенческим операциям.

В соответствии с закономерностью плавающей величины независящих расходов по операциям перевозочного процесса и родам грузов следует применять динамическую модель расчета себестоимости перевозок по формуле:
СПi = СНКОi + lобщ * ∑ntНКОi + (СДВОi + lобщ * ∑ntДВОi) * Li
где ∑ntНКОi, ∑ntДВОi – вагоно – часы в расчете соответственно по начально–конечным операциям за 10 т и движенческим операциям за 10 ткм i-го груза;

lобщ – общая величина независящих расходов сети железных дорог в расчете на 1 вагоно – час i-го типа вагона.
Расходные ставки себестоимости в части зависящих расходов рассчитывают методом расходных ставок.
Таблица 3.

	№ п/п
	Показатели
	Вариант (последняя цифра учебного шифра)

	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	0

	1
	Расходные ставки в части зависящих расходов:
а) по начально-конечным операциям за 10 т груза, Снко, руб.

б) по движенческим операциям за 10 ткм, Сдво, руб.
	200,9
1,81
	201,8
2,05
	300,0
2,55
	250,4
2,34
	217,5
1,98
	260,5
2,07
	255,0
2,11
	237,6
2,40
	240,5
2,09
	237,6
2,31

	2
	Общесетевые коэффициенты независящих расходов:

а) по начально-конечным операциям, К нко, %

б) по движенческим операциям, Кдво, %
	Для всех вариантов 100,0

Для всех вариантов 83,4

	3
	общая величина независящих расходов сети железных дорог в расчете на 1 вагоно – час, lобщ, руб.
	Для всех вариантов 134,41

	4
	вагоно–часы в расчете на единицу перевозок:
а) начально–конечным операциям за 10 т груза, ∑ntНКОi, ваг./ч

б) по движенческим операциям на 10 ткм, ∑ntДВОi, ваг./ч
	16,35

0,03
	10,00

0,05
	15,08

0,08
	16,07

0,11
	12,37

0,15
	10,09

0,13
	11,36

0,24
	12,35

0,27
	25,06

0,29
	30,07

0,31

	5
	Расстояние перевозки груза L, км
	950
	810
	1225
	1360
	935
	610
	850
	1130
	1050
	990


Задача 4

Железнодорожный транспорт является крупным потребителем электроэнергии. Для обеспечения бесперебойного электроснабжения на железных дорогах созданы дистанции электроснабжения (ЭЧ). Они получают электроэнергию от энергосистем, часть её перерабатывают и затем реализуют потребителям. Потребителям электроэнергия отпускается по установленным твёрдым тарифам, плановой себестоимости и среднеотделенческой цене. Железнодорожным потребителям электроэнергия отпускается по твёрдым тарифам, которые ниже себестоимости, сложившейся на данной ЭЧ. В таких случаях невозмещённая часть расходов отражается на финансовых результатах подсобно – вспомогательной деятельности отделений железных дорог. Невозмещённая часть затрат определяется путём умножения разницы между средней ценой электроэнергии, отпускаемой по твёрдым тарифам, и средней себестоимостью по ЭЧ на количество реализуемой электроэнергии по твёрдым тарифам. Отпуск электроэнергии сторонним потребителям производится по среднеотделенческой цене (тарифу), определяемой по концепции «усреднённой себестоимости».
Составить калькуляцию расчетной цены 1 кВт * ч электроэнергии, реализуемой дистанцией электроснабжения.
Определить невозмещённую часть затрат по отпуску электроэнергии по фиксированным твёрдым тарифам.

Исходные данные для решения задачи приведены в таблице 4, расчеты выполнить по таблице 5.

Таблица 4

	№ п/п
	Показатели
	Вариант (предпоследняя цифра учебного шифра)

	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	0

	1
	Переработка электроэнергии, полученной от энергосистем (общий приход), тыс. кВт*ч
	4701,8
	4864,5
	4930,1
	4601,3
	4556,0
	4796,5
	4963,1
	4851,7
	5063,3
	4733,6

	2
	Затраты ЭЧ на приобретение электроэнер-гии от энергосистем, млн. руб.
	1880,8
	1991,6
	2136,2
	1871,6
	1736,5
	1930,7
	2000,5
	1996,7
	2098,3
	1969,4

	3
	Исключаются из общего прихода электроэнергии:
а) потери в электросетях, тыс. кВт*ч;

б) расход на собственные нужды ЭЧ, тыс. кВт*ч;
	110,3

25,3
	85,9

36,5
	87,5

31,6
	90,6

30,5
	86,7

29,6
	100,5

28,7
	98,1

30,0
	110,0

35,5
	112,8

34,6
	105,1
33,7

	4
	Отпуск электроэнергии населению по твёрдым тарифам:

а) по 36 руб. за кВт*ч, тыс. кВт*ч;

б)по 24 руб. за кВт*ч, тыс. кВт*ч;
	250,1

119,6
	260,4

120,1
	280,5

136,4
	290,6

190,5
	300,6

200,0
	310,6

191,5
	305,1

186,8
	311,7

177,4
	312,7

185,1
	316,8

209,6

	5
	Расходы дистанции электроснабжения по содержанию электросетей и реализации электроэнергии, млн. руб.
	1130,6
	1009,5
	1160,0
	1220,5
	1006,3
	1132,9
	1116,5
	1230,6
	1330,5
	1270,6

	6
	Уровень рентабельности, %
	35
	35
	35
	35
	35
	35
	35
	35
	35
	35


Таблица 5

Калькуляция среднеотделенческой цены 1 кВт * ч электроэнергии, реализуемой дистанцией электроснабжения.

	№ строк
	Показатели
	План

	
	
	тыс. кВт*ч
	млн. руб.

	1
	Переработка электроэнергии


	
	

	2
	Расходы дистанции электроснабжения по содержанию электросетей и реализации электроэнергии
	X
	

	3
	Итого

	
	

	4
	Исключаются из общего прихода электроэнергии:


	
	

	4.1
	потери в электросетях

	
	X

	4.2
	расход на собственные нужды

	
	X

	4.3
	Итого электроэнергия для реализации (стр.3 – (стр.4.1 + 4.2))

	
	

	4.4
	Отпуск населению по 36 руб. за кВт * ч

	
	

	4.5
	Отпуск населению по 24 руб. за кВт * ч

	
	

	4.6
	Итого электроэнергия, реализуемая по твердым тарифам

	
	

	4.7
	Тоже по среднеотделенческой цене (стр.4.3 – стр.4.6)

	
	

	5
	Средняя цена электроэнергии, реализуемой по твердым тарифам, руб. за 1 кВт * ч (гр.4 стр.4.6/гр.3 стр.4.6)
	X
	

	6
	Себестоимость (плановая) всей реализуемой электроэнергии за 1 кВт * ч, руб.
(гр.4 стр.4.3/гр.3 стр.4.3)
	X
	

	7
	Нормативная прибыль, включаемая в срнднеотделенческую цену (тариф) за 1 кВт * ч, руб. (гр.4 стр.6 * R/100)
	X
	

	8
	Среднеотделенческая цена (тариф) за 1 кВт * ч электроэнергии, руб.
(гр.4 стр.6 + гр.4 стр.7)
	X
	

	9
	Невозмещённая часть расходов по отпуску электроэнергии по твердым тарифам ((гр.4 стр.5 – гр.4 стр.6) * гр.3 стр.4.6)
	X
	


Самостоятельная работа

	Разделы и темы для самостоятельного изучения
	Виды и содержание самостоятельной работы

	5. Ценообразование на железнодорожном транспорте.
	Проработка учебников и выполнение контрольной работы

	6. Роль цен в финансово – кредитной системе.
	Проработка учебников и выполнение контрольной работы

	7. Основные направления совершенствования ценообразования.
	Проработка учебников и выполнение контрольной работы


МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ДЛЯ СТУДЕНТОВ
ЗАДАНИЕ 1.
Для ответа на теоретические вопросы необходимо изучить рекомендованную выше литературу.

ЗАДАНИЕ 2.
Решить 4 задачи по выбранному варианту, выполнить расчеты, а в четвертой задаче оформить решение в таблице.
ТЕСТЫ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЯ.

	Вопрос
	Ответ

	1. Чем определяется цена товара в рыночной экономике?
	а) суммой денежных средств, затраченных на его покупку.

б) стоимостью товара.

в) полезностью товара.

г) спросом и предложением товара на рынке.

	2. Закон предложения гласит
	а) существует обратная зависимость между ценой товара и объемом предложения.

б) существует прямая зависимость между ценой товара и объемом предложения.

в) эластичность спроса по цене всегда меньше, чем эластичность предложения по цене при данном уровне цен.

	3. В чем различие изменения спроса и изменения объема спроса?
	а) изменение спроса состоит из суммы изменений объема спроса.

б) изменение спроса – это сдвиг кривой спроса, а изменение объема спроса – это движение по кривой спроса.

в) изменение объема спроса происходит вследствие изменения неценовых факторов.

г) изменение спроса – это движение по кривой спроса, а изменение объема спроса – это сдвиг кривой спроса.

	4. Предприятие должно снизить цены при наличии на рынке
	а) избыточного спроса.

б) латентного (скрытого) спроса.

в) непостоянного спроса.

г) все ответы верны.

д) нет правильного ответа.

	5. Какая конкурентная структура рынка позволяет производителю ослабить ценовое соперничество?
	а) рынок монополистической конкуренции.

б) рынок чистой конкуренции.

в) рынок покупателя

г) мировой рынок

	6. Спрос можно считать эластичным
	а) при несущественном снижении цены значительно увеличивается спрос.

б) при существенном снижении цены спрос повышается незначительно

в) при изменении цены спрос не меняется.

г) спрос меняется независимо от цены.

д) нет правильного ответа.

	7. При каком условии эластичность спроса равна единицы?
	а) когда изменения цены сопровождаются незначительным изменением количества проданных товаров.

б) когда процентное изменение цены сопровождается точно таким же процентным изменением количества проданных товаров.

в) когда небольшие изменения цены приводят к значительным изменениям количества проданных товаров

	8. Какие из перечисленных видов цен наиболее адекватны условиям рыночной экономики?
	а) регулируемые цены.

б) свободные цены.

в) фиксированные цены.

	9. Какая из функций цены в наибольшей степени связана с законом стоимости?
	а) стимулирующая.

б) распределительная.

в) учетная.

г) по сбалансированию спроса и предложения.

	10. Какая функция цены в наибольшей мере реализуется с помощью НДС и акцизов?
	а) учетная.

б) стимулирующая.

в) распределительная.

г) по сбалансированию спроса и предложения.


	11. Какая из перечисленных функций цены играет наиболее важную роль в рыночных условиях?
	а) стимулирующая.

б) учетная.

в) распределительная.

г) по сбалансированию спроса и предложения.

	12. Какое из следующих утверждений в наибольшей степени соответствует рыночной экономике?
	а) цены определяются государством.

б) цены определяются соотношением спроса и предложения.

в) цены контролируются государством.

	13. Какой вид налоговых платежей непосредственно связан с оптовой ценой промышленности?
	а) налог на землю.

б) налог на имущество.

в) налог на добавленную стоимость.

г) единый социальный налог.

	14. Точка безубыточности – это
	а) цена, при которой предприятие начинает получать прибыль.

б) объем производства, при котором производитель работает без убытков.

в) уровень затрат необходимый для производства продукции.

г) все ответы верны.

д) нет правильного ответа.

	15. Какие факторы влияют на ценовую стратегию предприятия?
	а) платежеспособность спроса.

б) задачи бизнеса.

в) конкурентная ситуация на рынке.

г) издержки производства.

д) нет правильного ответа.

	16. Какие формы государственного ценообразования могут быть использованы для регионального рынка?
	а) фиксирование цен.

б) косвенное изменение издержек с помощью налогов, дотаций и других выплат.

в) приватизация.

г) национализация.

д) целевая дискриминация.

	17. Производитель обычно поднимает свои цены если
	а) имеет незанятые производственные мощности.

б) не может выполнить все заказы.

в) стремится увеличить объем заказов.

г) считает спрос эластичным.

д) нет правильного ответа.

	18. Сокращение предложения товара ведет к увеличению
	а) спроса на товар.

б) общей выручки продавца.

в) спроса на взаимозаменяемые товары.

г) спроса на взаимодополняемые товары

д) нет правильного ответа.

	19. Чем отличается стратегия ценообразования направленная на продажу товаров по низким ценам, от распродажи.
	а) длительностью действия.

б) величиной цены, по которой продается товар.

в) ничем не  отличается.

г) все ответы верны.

д) нет правильного ответа.

	20. В чем заключается ценовая дискриминация?
	а) в государственном ценообразовании.

б) в предоставлении товаров с одинаковыми характеристиками по различным ценам.

в) в использовании системы скидок.

г) в необходимости соответствовать ценам конкурентов.

д) в контроле большей доли рынка производителем.

	21. Высокие цены соответствуют цели
	а) максимизации прибыли.

б) расширение доли рынка.

в) ориентация на конкурентов.

г) стабильного положения на рынке.

	22. Основное отличие рыночной системы ценообразования от плановой состоит в
	а) в отсутствии какого-либо регулирования.

б) в отсутствии монопольного влияния на цены.

в) естественной гибкости.

г) многоступенчатой системы согласования цен.

	23. Цены, установленные ниже издержек производства называются
	а) демпинговые.

б) распродажи.

в) равновесные.

г) комиссионные.

	24. Какая черта отличает монополистическую конкуренцию от совершенной (чистой) конкуренции?
	а) имеются серьезные препятствия для вступления в рынок монополистической конкуренции.

б) конкурирующие фирмы продают разнородный (дифференцированный) товар, а не однородный.

в) конкурирующие фирмы продают уникальные товары.

	25. Оптовая (отпускная) цена предприятия стимулирует
	а) производство товара.

б) потребление товара.

в) реализацию товара.

	26. Какие методы регулирования цен характерны для экономики Российской Федерации?
	а) прямые.

б) косвенные.

в) смешанные.

г) все ответы верны.

д) нет правильного ответа.

	27. Полная себестоимость продукции включает в себя
	а) амортизацию.

б) акциз.

в) торговую надбавку.

г) налог на добавленную стоимость.

д) всё вышеперечисленное.


	28. Какой из перечисленных методов относится к параметрическим методам?
	а) метод удельных показателей.

б) балловый.

в) агрегатный.

г) все предыдущие ответы верны.

д) нет правильного ответа.

	29. В какой европейской стране в течение 30 лет поддерживалась политика государственного регулирования цен «дирижизм»?
	а) Италия.

б) Испания.

в) Дания.

г) Греция.

д) Франция.

	30. Олигополия – это такая рыночная структура, при которой:
	а) в отрасли незначительное количество производителей, которые могут согласовать свои действия.

б) товар однороден, входные барьеры отсутствуют, имеется один продавец и много покупателей.

в) товар однороден, имеется много продавцов и один покупатель.

г) в отрасли один производитель и несколько покупателей, товар однороден.

	31. Какая функция с помощью цены осуществляет для продавца – получение максимальной прибыли, а для покупателя – минимизацию затрат на приобретение товара определенного качества?
	а) информационная функция.

б) регулирующая функция.

в) стимулирующая функция.

г) распределительная функция.

	32. На рынке свободной конкуренции предприятие придерживается
	а) адаптивной политики цен.

б) политики приспособления к ведущим конкурентам.

в) маркетингового ценообразования.

г) политики доминирующего лидера.

	33. Под монополистической конкуренцией понимают такую структуру рынка, при которой
	а) взаимодополняемые товары производятся большим числом независимых друг от друга производителей.

б) взаимодополняемые товары производятся небольшим числом независимых друг от друга производителей.

в) взаимозаменяемые товары производятся большим числом независимых друг от друга производителей.

г) все товары производятся в условиях конкуренции.

	34. Для какого вида рынка характерно присутствие на рынке единственного производителя и отсутствие близких заменителей товара?
	а) рынок свободной конкуренции.

б) рынок монополистической конкуренции.

в) олигополистический рынок.

г) монополистический рынок

	35. Какой метод сбора информации потребует высоких затрат, которые отразятся на прибыли предприятия?
	а) анализ панельных данных.

б) эксперименты в магазинах.

в) метод агрегированных данных.

г) эксперименты в лабораторных условиях.

	36. Какова особенность оптовых цен
	а) назначаются на крупные партии товара.

б) по такой цене товар продается промежуточному потребителю.

в) по такой цене товар покупается для конечного потребления.

г) по такой цене товар продается населению.

	37. Скользящая цена – это
	а) цена, достигшая прежнего уровня после ее понижения или повышения.

б) цена, исчисленная в момент исполнения контракта путем пересмотра договорной (базисной) цены с учетом изменений в издержках производства, происшедших в период исполнения контракта.

в) цена, учитывающая инфляцию издержек.

г) цена, при которой производственная фирма может лишь возмещать свои издержки.

	38. По какой цене продается одежда населению?
	а) по оптовой цене.

б) по биржевой цене.

в) по трансфертной цене.

г) по розничной цене.

	39. Твердая цена – это
	а) цена, полученная на основе объективно обусловленных оценок затрат и дохода от реализации товара.

б) цена, ниже которой продавец не согласен продать свой товар, или цена, которую готов заплатить покупатель.

в) цена, установленная при заключении договора и остающаяся неизменной в течение всего срока его действия.

г) цена товаров, приобретаемых розничным торговцем у оптовика для дальнейшей перепродажи.

	40. Что не включается в свободную закупочную цену?
	а) оптовая отпускная цена.

б) снабженческо-сбытовая надбавка.

в) прибыль производителя.

г) торговая надбавка.

	41. Если при расчете сопоставимых цен за базу принят период исследования, то цены предыдущих периодов необходимо
	а) разделить на индекс инфляции.

б) умножить на индекс инфляции.

в) оставить неизменными.

г) нет правильного ответа.

	42. Подвижная цена – это
	а) цена разнородных по качеству товаров, устанавливаемая в среднем вне зависимости от индивидуальных качеств, сортов отдельных единиц товара.

б) цена, по которой товар реализуется с немедленной оплатой.

в) зафиксированная при заключении контракта цена, которая может быть пересмотрена в дальнейшем, если рыночная цена данного товара к моменту его поставки изменится.

г) цена, установленная на основе изучения спроса и предложения в условиях сильно монополизированного рынка.

	43. На уровне субъектов федерации цены регулируются
	а) на перевозки пассажиров и багажа всеми видами общественного транспорта в городском и пригородном сообщениях.

б) на протезно-ортопедические изделия.

в) на услуги систем водоснабжения и канализации.

г) на плату за обучение в ВУЗах.

д) на оплату населением жилья и коммунальных услуг.

	44. Регулирование цен на продукцию ликероводочной промышленности осуществляется в форме
	а) предельного уровня рентабельности.

б) фиксированных цен.

в) предельно высоких цен.

г) предельно низких цен.

	45. Регулирование цен на лекарственные средства и изделия медицинского назначения осуществляется в форме
	а) предельного уровня рентабельности.

б) фиксированных цен.

в) предельно высоких цен.

г) предельно низких цен.

	46. Решение о повышении цены на один товар будет наименее проблематичным с точки зрения безубыточности для фирмы
	а) торгующей одним товаром.

б) торгующей взаимозаменяемыми товарами.

в) торгующей взаимодополняемыми товарами.

	47. Решение о понижении цены на один товар будет наименее проблематичным с точки зрения безубыточности для фирмы
	а) торгующей одним товаром.

б) торгующей взаимозаменяемыми товарами.

в) торгующей взаимодополняемыми товарами.

	48. К методам затратного ценообразования относятся
	а) метод удельного ценообразования.

б) калькулирование по полным затратам.

в) параметрические методы.

г) агрегатный метод.

	49. Калькулирование по полным затратам
	а) не учитывает постоянные затраты.

б) не учитывает переменные затраты.

в) определяет цену с учетом постоянных и переменных затрат.

г) учитывает спрос покупателей.

	50. Калькулирование по сокращенным затратам
	а) торговую надбавку.

б) торговую скидку.

в) оптовую скидку.

г) сезонную скидку.


МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ДЛЯ ПРЕПОДАВАТЕЛЕЙ

Главная задача преподавания дисциплины «Ценообразование» – предоставление современных знаний по одной из наиболее интенсивно развивающихся областей экономики и как части маркетинга. В ходе изложения материала необходимо определить цели, задачи, функции и структуру цен; методологию использования экономической информации. В качестве примеров следует рассмотреть конкретные классификации цен на различных рынках: монополистическом, олигополистическом, чистой конкуренции, чистой монополии.

Особое внимание необходимо уделить принципам построения тарифов и калькуляции себестоимости на предприятии: общей методологии создания тарифов, методологии применения тарифов, прядок формирования себестоимости.

В заключение курса надо уделить внимание ценообразованию в развитых сранах.

МАТЕРИАЛЫ ТЕКУЩЕГО, ПРОМЕЖУТОЧНОГО И ИТОГОВОГО КОНТРОЛЯ ЗНАНИЙ СТУДЕНТОВ
Вопросы к зачету

1. Рынок и виды рынков

2. Ценообразование, его цели.

3. Спрос. Цена спроса. Неценовые факторы, влияющие на спрос.

4. Государственное регулирование цен в странах с развитой рыночной экономикой. Общие положения.

5. Теоретическая основа цены и ценообразования.
6. Цена. Виды цен.

7. Цена. Функции цен.

8. Классификация цен в зависимости от территории действия.

9. Классификация цен по группам.

10. Классификация цен в зависимости от порядка возмещения потребителем транспортных расходов по доставке грузов.

11. Классификация цен как степень свободных цен от воздействия государства при их определении.

12. Равновесная цена. Дефицит – избыток. Эластичность.

13. Предложение. Цена предложения. Неценовые факторы, влияющие на предложение

14. Спрос. Цена спроса. Неценовые факторы, влияющие на спрос.

15. Выбор метода ценообразования. 3 метода.

16. Основные факторы, влияющие на уровень цены (снижение, повышение).

17. Либерализация цен.

18. Инфляция цены.

19. Три стадии развития инфляции.

20. Последствия инфляционного роста цен и их влияние на развитие экономики.

21. Классификация цен в зависимости от степени новизны товара.

22. Регулирование цен в Швеции.

23. Регулирование цен в Норвегии.

24. Регулирование цен в Финляндии.

25. Регулирование цен в Японии.

26. Регулирование цен в Австрии.

27. Регулирование цен в Швейцарии

28. Регулирование цен в Канаде.

29. Регулирование цен в Греции.

30. Регулирование цен в США
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