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Москва 2011г.

Разработана на основании примерной учебной программы данной дисциплины, составленной в соответствии с государственными требованиями к минимуму содержания и уровня подготовки специалистов по указанным специальностям
Специальность ДНЭ (очная форма обучения):

Курс 4  Семестр 8 

Всего часов – 102 час.
лекционные занятия – 34 часа
практические (семинарские) занятия – 17 час.
Самостоятельная работа – 51 час.
Зачеты – 7 семестр 
Диф. зачет – 8 семестр

Специальность НЭ (заочная форма обучения):

Курс 4
Всего часов – 102 час.
лекционные занятия – 8 часов
практические (семинарские) занятия – 4 час.
Самостоятельная работа – 90 час.
Диф. зачет – 4 курс

1. ЦЕЛЬ ИЗУЧЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Курс "Экономика общественного сектора" призван дать студентам комплексное представление о причинах, формах, механизмах и последствиях участия государства в эконо​мической жизни в условиях доминирования рыночных отно​шений. Основное место в курсе уделяется финансовым ме​ханизмам  экономической  активности  государства.

Изучение курса предполагает в качестве предвари​тельных условий изучение курсов микро- и макроэконо​мики и соответствующее владение математическим ап​паратом.

2. ТРЕБОВАНИЯ К УРОВНЮ ОСВОЕНИЯ СОДЕРЖАНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Студент, успешно изучивший курс, должен:

· уверенно владеть основными понятиями экономики общественного   сектора;

· уметь решать задачи и выполнять практические зада​ния, относящиеся к этой проблематике;

·  знать основные теоретические положения экономики общественного сектора; 

· уметь анализировать воздействия программ государственных расходов и налогов на экономическое положение граждан; 

· иметь представление о ключевых проблемах современной теории общественного выбора и государственных финансов; 

· знать основные инструменты выработки рациональных экономических решений, относящихся к общественному сектору; 

· уметь использовать общие положения микроэкономической теории для исследования круга проблем, связанных с экономической деятельностью государства; 

· обладать навыками практического применения изученных в курсе моделей в аналитических целях. 
3. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ

	Вид учебной работы
	Количество часов по формам обучения

	
	Очная
	Заочная

	№№ семестров
	8
	8

	Аудиторные занятия:
	51
	12

	Лекции
	34
	8

	Практические и семинарские занятия
	17
	4

	Самостоятельная работа
	51
	90

	ВСЕГО ЧАСОВ НА ДИСЦИПЛИНУ
	102
	102

	Виды промежуточного контроля (экзамен, зачет) - №№ семестров
	Диф. зачет
	Диф. зачет


4. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Распределение часов по темам и видам учебной работы 
	№ п/п
	Раздел и тема
	дневная форма обучения
	заочная форма обучения

	
	
	Аудиторные занятия
	Самостоятельная работа
	Аудиторные занятия
	Самостоятельная работа

	
	
	лекции
	практические занятия
	
	лекции
	практические занятия
	

	1
	Раздел 1. Тема 1
	2
	2
	4
	1
	
	6

	2
	Раздел 1. Тема 2
	2
	2
	4
	1
	
	6

	3
	Раздел 1. Тема 3
	2
	2
	4
	1
	
	6

	4
	Раздел 1. Тема 4
	2
	2
	4
	1
	
	5

	5
	Раздел 2. Тема 5
	2
	
	2
	
	
	5

	6
	Раздел 2. Тема 6
	2
	
	2
	1
	
	6

	7
	Раздел 2. Тема 7
	2
	2
	4
	1
	1
	6

	8
	Раздел 3. Тема 8
	2
	
	2
	
	
	5

	9
	Раздел 3. Тема 9
	2
	
	2
	
	
	5

	10
	Раздел 4. Тема 10
	2
	
	2
	
	
	5

	11
	Раздел 4. Тема 11
	2
	2
	4
	
	1
	5

	12
	Раздел 4. Тема 12
	2
	
	2
	
	
	5

	13
	Раздел 4. Тема 13
	2
	
	2
	
	
	5

	14
	Раздел 5. Тема 14
	2
	
	2
	1
	
	5

	15
	Раздел 5. Тема 15
	2
	2
	4
	1
	
	5

	16
	Раздел 5. Тема 16
	2
	2
	4
	
	1
	5

	17
	Раздел 5. Тема 17
	2
	1
	3
	
	1
	5

	
	Итого:
	34
	17
	51
	8
	4
	90


5. ТЕМЫ И КРАТКОЕ СОДЕРЖАНИЕ КУРСА
Раздел I Провалы рынка 
Тема 1. Асимметричность информации

Понятие асимметричности информации. Проблема оценки стоимости и ценности. Аукционы. Модель «рынка лимонов». Отрицательная селекция. Моральные риски и оппортунистическое поведение. Сигналы и индикаторы рынка. Меры государственного воздействия для уменьшения асимметричности информации на рынках.

Тема 2. Монополизм

Сущность монополизации. Причины возникновения монополий, барьеры. Ценообразование в условиях монополии, использование эффекта масштаба, последствия для общества. Понятие естественной и искусственной монополии. Государственное регулирование ценообразования на предприятиях – монополистах. Другие виды несовершенной конкуренции – олигополия и монополистическая конкуренция.

Тема 3. Общественные блага

Понятие общественного блага. Свойства общественных благ – неисключаемость и неконкурентность. Различия формирования спроса на частные и общественные блага. 

Тема 4. Внешние эффекты

Внешние эффекты. Положительный и отрицательный внешний эффект. Сущность компенсационных налогов и субсидий. Борьба за сохранение окружающей среды. Трансакционные издержки. Теорема Коуза. 

Раздел II. Общественный сектор экономики

Тема 5. Роль государства в рыночной экономике.

Определение объектов государственного регулирования экономики. 13 объектов государственного регулирования: экономический цикл, отраслевая структура, накопление, занятость, денежное обращение, платежный баланс, цены, НИОКР, конкуренция, социальные отношения и обеспечение, подготовка кадров, экология, внешнеэкономическая деятельность. Причины осуществления государственного регулирования.
Тема 6. Общественный сектор экономики.

Инструменты государственного вмешательства. Государственная собственность и государственные финансы. Предприятия государственного сектора. Организационно – правовые формы участия государства в экономике. Государственный бюджет. Бюджетный федерализм, построение бюджетной системы. Формирование бюджета – налоговая система, государственное заимствование.

Тема 7. Удельный вес общественного сектора в экономике.

Государственные расходы. Проблемы оценки размеров госсектора – приобретение ресурсов по нерыночным ценам, самофинансируемые программы, трансферты в виде субсидий, производство отрицательных благ. Оценка размеров госсектора в различных странах.

Раздел III. Рынок общественных благ

Тема 8 Равновесие в сфере производства общественных благ.

Формирование равновесного спроса на общественное благо. Цены Линдаля. Проблема безбилетника. Оценка спроса на общественное благо. Стимулирующий налог. Теория Клубов.

Тема 9. Общественные блага в контексте общего равновесия

Модель общего равновесия на рынке общественных и частных благ в двухсекторной модели.

Раздел IV. Перераспределение благ внутри общества
Тема 10. Проблема дифференциации доходов.

Предпосылки для возникновения неравенства. Неравенство и теория человеческого капитала. Показатели дифференциации доходов населения. Квинтильные коэффициенты. Кривая Лаффера. Коэффициент Джини. Статистика неравенства. Проблема бедности.

Тема 11. Распределение доходов и государство.

Роль государства в распределении доходов населения. Распределительная функция налогов. Стимулирующая функция налогов. Налоговая система и принцип социальной справедливости. Прогрессивная, регрессивная и пропорциональная ставка налогов. Социальные трансферты и их цели. Воздействие налогообложения на неравенство. 

Тема 12. Проблемы равенства, эффективности и справедливости.

Проблема равенства и эффективности. Проблема равенства и справедливости. Ловушки бедности и безработицы. 

Тема 13. Критерии компенсации.

Оптимум распределения по Парето. Виды функций общественной полезности – функция Бентама (утилитаристский подход), пропорциональная функция Бентама, функция Роулинса, критерий эффективности распределения Калдора-Хикса. 

Раздел V. Теория общественного выбора.

Тема 14.  Предмет теории общественного выбора.

Определение теории общественного выбора. Поведение экономического человека. Противопоставление экономического и реального человека. Политика как обмен. Применение методов социологии и психологии. Государство в теории общественного выбора.

Тема 15.  Выбор в условиях прямой демократии.

Определение прямой демократии. Примеры прямой демократии. Условия реализации прямой демократии. Теорема о медианном избирателе. Производство благ при равномерном и неравномерном распределении расходов и полезности. Политическая конкуренция. Нормальное, бимодальное и полимодальное распределение.

Тема 16.  Выбор в условиях представительной демократии.

Определение представительной демократии и ее отличие от прямой демократии. Процедуры усложнения голосования. Факторы, влияющие на принятие решения. Рациональное неведение. Парадокс голосования (парадокс Кондорсе), стратегическое поведение. Логроллинг. 

Тема 17. Экономика бюрократии.

Экономика бюрократии. Создание бюрократии. Механизм бюрократии. Взаимодействие групп с особыми интересами и бюрократии, система вращающихся дверей. Проблема поиска политической ренты. Методы борьбы с бюрократией. Политико-экономический цикл. Провалы государства: ограниченность информации, несовершенство политического процесса, ограниченный контроль за бюрократией, неспособность государства предсказывать и планировать.

6. САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА

Основой учебного процесса является самостоятельная работа студента, под которой следует понимать совокупность всей самостоятельной деятельности обучаемых. 

В самостоятельную работу студента входит освоение теоретического материала, подготовка к семинарским и практическим занятиям, а также изучение современных теоретических и эмпирических российских и зарубежных исследований по вопросам, связанным с проблематикой экономики общественного сектора. Советы по самостоятельной работе с точки зрения использования литературы, времени, глубины проработки темы и др., а также контроль за деятельностью студента осуществляется во время индивидуальных консультаций.

Требования к студентам: предполагается, что для успешного освоения материалов курса студенты должны изучить курс микро- и макроэкономики на промежуточном уровне, институциональной экономики, а также должны владеть основами математического анализа, линейной алгебры, теории игр.

-

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Литература

1. Ахинов Е.А., Жильцов Е.Н. Экономика общественного сектора. Учебное пособие. – М.:ИНФРА-М, 2008.
2. Бюджетная система России. — М.: ЮНИТИ, 2009.

3. Бюджетная система Российской Федерации: Учеб. /Под ред. В.А. Панскова. — М.: Финансы и статистика, 2008.

4. Бюджетное устройство в Российской Федерации/ Составитель А.В.Сидорович. — М.: Финансы и статистика, 2006.

5. Бюджетный Кодекс Российской Федерации.

6. Бюджетный процесс в Российской Федерации/ Под ред. О.А.Бо​рисовой, В.Г.Врублевской. — М.: Финансы и статистика, 2008.

7. Егоров Е.В. Экономика общественного сектора России: Курс лекций. — М.: ТЕИС, 2008.

Методические рекомендации для преподавателей
Изучение курса опирается на материалы следующих дисциплин:

· экономическая теория;

· статистика.

Новизна курса заключается в комплексном подходе к разработке курса «Экономика общественного сектора», который заключается в интеграции структуры учебника Л. И. Якобсона с наполнением новым содержанием используемых разделов и разработке следующих дополнительных глав: 

 - Роль государства в решении проблем охраны окружающей среды;

- Образовательные услуги как основа роста благосостояния государства и человека;

- Эффективное функционирование естественных локальных монополий и монополий федерального уровня в целях рационального проведения реформы ЖКХ.

Теоретический материал должен сопровождаться конкретными экономическими примерами, кроме того, должны строиться графики, для наглядности восприятия информации  студентами.

Формирование знания и навыков студентов осуществляется в ходе лекционных и практических занятий, самостоятельной работы, написания рефератов, выступлений с докладами, ответов на тесты.

Образец текста лекций

Раздел I Провалы рынка 
Тема 1. Асимметричность информации

1.1.1. Понятие асимметричной информации

Одной из основных предпосылок в традиционном микроэкономическом анализе являлось предположение о том, что все участники рыночных операций имеют полную информацию относительно параметров и характеристик товаров и услуг, обращающихся на различных рынках. Это было важным условием функционирования совершенных рынков. Однако в реальной жизни информация относительно качества благ, предлагаемых и спрашиваемых на рынках, или других параметров сделки, часто бывает неполной.

Информация является одним из важных типов экономических ресурсов. Каждому экономическому агенту доступен лишь ограниченный массив информации. Неполнота информации об объекте сделки, об осуществлении сделки, и о ее возможных последствиях вызвана следующими причинами.

Получение информации связано с затратами ресурсов. Рациональный экономический агент не будет платить за информацию в том случае, если предельные издержки на ее получение превышают предельный доход от ее использования.

Не всегда информация надежна. Даже если информация, получаемая экономическим агентом, сегодня была точной, то завтра она может устареть в силу изменения экономической среды, а, следовательно, такую информацию будет гораздо сложнее или вообще невозможно использовать при принятии экономических решений.

Экономические агенты не в состоянии запомнить и переработать весь объем доступной им информации, а значит, вынуждены отбирать для хранения и использования только самую важную ее часть. Остальная информация неизбежно теряется (для данного экономического агента).

Не все экономические агенты обладают достаточными знаниями и навыками, которые позволили бы им адекватно обрабатывать поступающую информацию.

Неполнота информации является непременным признаком экономической жизни. Большая или меньшая неполнота информации может влиять на условия и особенности функционирования рынков. 

Асимметричная информация существует, когда одна сторона рыночной сделки владеет информацией, недоступной для другой стороны рыночной системы. 

Асимметричная информация бывает двух видов. Первый вид возникает обычно в момент подписания контракта или в процессе заключения сделки и связан со скрытыми характеристиками. Скрытые характеристики (скрытая информация) - это что-либо, что одна сторона трансакции знает о себе или предмете сделки, а другая сторона не знает, но хотела бы знать. Так, например, на финансовом рынке коммерческим банкам, предоставляющим кредиты, зачастую сложно определить к какому типу относится заемщик: платежеспособному или нет. Ситуации, в которых принадлежность агентов рыночной сделки к тому или иному типу не может быть установлена путем непосредственного наблюдения, приводят к такому явлению, как неблагоприятный отбор (отрицательная селекция). Это пример так называемого предконтрактного оппортунизма.

Второй тип асимметричной информации возникает после подписания контракта и, кроме скрытой информации, может быть связан со скрытыми действиями, когда одна из сторон соглашения не может напрямую наблюдать действия другой стороны, направленные против нее. Такого рода проблема существует, например, у многих фирм, дающих полную гарантию на проданный товар, потому что покупатель может не обременять себя аккуратной эксплуатацией товара, осознавая, что в случае поломки компания покроет его ущерб полностью. Таким образом, неинформированная сторона соглашения несет риск из-за безответственного поведения другой стороны. Это явление получило название «моральный риск» и рассматривается как пример постконтрактного оппортунизма.
1.1.2. Неблагоприятный отбор

Для выявления условий и особенностей неблагоприятного отбора рассмотрим простую модель рынка, которая условно получила название «модель рынка «лимонов».

Пусть на рынке подержанных автомобилей существуют два вида товара: автомобиль типа А – высокого качества, автомобиль типа Б – низкого качества (такие автомобили в США называют «лимонами». При этом максимальная готовность покупателей платить за товар типа А равна 1000 долл., а за товар типа Б – 600 долл. В свою очередь, продавцы готовы продавать товар типа А не меньше чем за 900 долл., а товар типа Б – не меньше, чем за 500 долл. Предположим, что на рынке товаров А и Б – по 100 единиц. Все данные сведем в таблицу
Табл. 1. Рынок подержанных автомобилей

	Подержанный автомобиль
	Количество
	Максимальная цена покупателя
	Минимальная цена продавца

	Высокого качества
	100
	1000
	900

	Низкого качества
	100
	600
	500


Возможны три варианта рыночного равновесия в зависимости от полноты и симметричности информации о качестве автомобилей.

Информация полная и симметричная. Если бы качество конкретного автомобиля было бы известно и продавцу, и покупателю, возникло бы два независимых рынка – рынок автомобилей типа А (высокого качества), на котором равновесная цена установилась бы в интервале от 900 до 1000 долл., и рынок автомобилей типа Б (низкого качества), на котором равновесная цена установилась бы в диапазоне от 500 до 600 долл. Ведь, согласно принципам микроэкономики, блага различного качества - это различные блага, которые должны продаваться на различных рынках. Объем сделок на двух рынках составил бы 200 единиц товара.

Информация неполная и симметричная. Предположим, что ни покупателю, ни продавцу неизвестно качество выбранного наугад автомобиля. При этом и покупатели, и продавцы знают, что из 200 автомобилей половина – высокого качества. В этом случае вероятность того, что выбранный наугад автомобиль будет характеризоваться высоким качеством, составляет 0,5. Тогда покупатель готов заплатить за автомобиль максимальную цену РD = 1000 × 0,5 + 600 × 0,5 = 800 долл., а продавец готов продать автомобиль минимум за РS = 900 × 0,5 + 500 × 0,5 = 700 долл. Рыночная цена установится в этих границах, а объем продаж составит по-прежнему 200 единиц товара. Общественное благосостояние (как сумма излишков потребителей и производителей) не изменится. Хотя часть покупателей понесет потери, заплатив за автомобиль низкого качества больше, чем их действительная готовность платить за такой товар, другая часть покупателей выиграет, заплатив за автомобиль высокого качества существенно меньше, чем были готовы. То же самое относится и к продавцам.

Информация неполная и асимметричная. Если предположить, что информация о качестве товара известна только продавцу этого товара, то максимальная цена спроса на товар неизвестного качества будет составлять 800 долл. (см. выше). 

В данном случае информация о качестве автомобиля является скрытой характеристикой (одна сторона трансакции знает о качестве товара, а другая сторона не знает, но хотела бы знать). Однако если продавец знает, что его товар характеризуется высоким качеством, он не захочет продавать его только за 800 долл., так как минимальная цена, по которой он готов реализовать свой автомобиль, в нашем примере составляет 900 долл. В результате на таком рынке к продаже будут предложены только «лимоны» (товары низкого качества). С другой стороны, если бы покупатель был уверен, что ему достанется «лимон», он не захотел бы заплатить за него 800 долл. Таким образом, товары высокого качества на таком рынке не продаются, несмотря на то, что максимальная цена спроса этих товаров превышает минимальную цену их предложения. Другими словами, происходит неблагоприятный отбор (товары высокого качества замещаются товарами низкого качества).

Подтверждением правильности модели могут служить следующие данные. С октября 1978 по апрель 1980 года Федеральная торговая комиссия провела обследование рынка подержанных автомобилей США. Покупателей подержанных автомобилей, купивших товар в течение 12 месяцев, просили указать канал приобретения автомобиля (родственники и знакомые, продавцы, найденные по частным рекламным объявлениям, и дилеры), оценить технические характеристики купленного автомобиля (на момент приобретения) по десятибалльной шкале, предоставить сведения о необходимости ремонта и затратах на ремонт. Эксперимент подтвердил рабочую гипотезу о том, что на тех сегментах рынка, где асимметричность информации о качестве сильнее (приобретение автомобилей у дилеров), качество приобретенных машин было ниже. Подтверждением служили более высокие расходы на ремонт

Проблемы, связанные с асимметричной информацией о качестве (проблемы скрытых характеристик), имеют различное значение для рынков товаров разного типа. Условно можно выделить следующие типы таких товаров:

товары, качество которых легко определить до потребления («search goods»);

товары, качество которых можно определить только после потребления («experience goods»);

товары, качество которых трудно определить даже после потребления («credence goods»).

Проблемы, связанные с возникновением неблагоприятного отбора, наиболее остро стоят на рынках товаров последних двух типов.
1.1.3. Сигналы и фильтрация

Не во всех экономических ситуациях экономический агент получает выгоду от обладания эксклюзивной информацией (информацией, которая известна только ему). Иногда это может противоречить его экономическим интересам, а соответственно связано для него с издержками. Тогда ему было бы выгодно сделать такую информацию доступной другим экономическим агентам. В этом случае может возникнуть механизм сигнализирования.

Рыночные сигналы иногда могут быть эффективным средством борьбы с неблагоприятным отбором, возникающим из-за асимметричности информации участников взаимодействия. В ряде случаев раскрытие экономическими агентами своей частной информации может уменьшить информационное неравенство, позволяя менее информированным участникам взаимодействия составить представление не только о тех агентах, которые сделали свою частную информацию общим достоянием, но и об остальных участниках взаимодействия. Данные выводы можно основывать на предположении, что сокрытие информации или ее выявление производится агентом в целях максимизации благосостояния.

Виды рыночных сигналов:

гарантии как сигнал;

репутация как сигнал;

стандартизация как сигнал;

цена как сигнал;

реклама как сигнал;

финансовые индикаторы как сигнал;

образование как сигнал на рынке труда и др.
Простая модель сигнализирования на рынке труда предполагает следующее. Пусть на рынке труда существует спрос на определенный вид трудовых услуг. Предположим, что это спрос на услуги менеджеров продаж торгового зала. Чтобы успешно работать по данному направлению, специального образования может и не потребоваться, хотя возможность его получения существует (специальные курсы, тренинги продаж и т.п.). Потенциальные работники имеют различные трудовые качества. Есть риск принять на должность человека, совершенно не способного к такой работе. Наиболее способные работники стараются выделиться из общей массы претендентов – подать сигнал о своих трудовых качествах. Они могут сделать это, затратив время, усилия и деньги на прохождение специальной подготовки. Специальное образование незначительно улучшит их трудовые качества: за короткий период подготовки практически невозможно развить в человеке дисциплинированность или аккуратность. Но для способных работников обучение связано с меньшими издержками, так как они тратят меньше времени на усвоение материала. Поэтому чаще именно они принимают решение об обучении, а менее способные предпочитают оставаться на рынке без прохождения оного. Если издержки получения диплома таковы, что лишь способные работники стремятся его получить, установившееся на рынке равновесие будет эффективным, и работодатель сможет использовать диплом как сигнал качества работника. Если же издержки получения диплома таковы, что и способные, и неспособные претенденты принимают решение получить образование, то использование подобного сигнала будет неэффективно: наличие диплома не сможет гарантировать высокие трудовые качества потенциального работника.

Говоря о проблемах использования сигналов, мы рассматривали ситуации, в которых агентам по определенным причинам было выгодно делать свою частную информацию общим достоянием. Результатом становилось уменьшение информационной асимметрии между участниками взаимодействия (продавец – покупатель, фирма – инвестор, работник – работодатель). Однако, даже в случае, когда экономическим агентам невыгодно разглашать частную информацию, менее информированные агенты могут получить представление о характере этой информации по действиям своих более информированных контрагентов. Другими словами, они имеют возможность подобрать такой набор контрактов, который позволит им на основе выбора информированных агентов сделать вывод об их скрытых характеристиках. Такие действия называются фильтрацией. Как правило, фильтрация рассматривается:

на рынке страхования;

как применение системы заработной платы по стажу.
1.1.4. Моральный риск

Очень часто серьезные проблемы, возникающие на этапе реализации контрактов, обусловлены тем, что стороны, которые заключили контракт, не обладают достаточным объемом информации о действиях друг друга или информация, которой обладает одна сторона, недоступна остальным участникам контрактного взаимодействия.

Когда одна сторона обладает большей информацией, относящейся к важным аспектам взаимодействия, чем другая, эта информация может быть выявлена прямым путем в том и только в том случае, если это отвечает интересам первой стороны. Если же первая сторона пытается извлечь выгоду из частного обладания информацией, то проблема второй заключается в поиске способа уменьшения данного информационного неравенства и его последствий, что подразумевает сдвиг из состояния эффективного равновесия. Таким образом, асимметрия информации между различными участниками рыночных взаимоотношений ведет к модификации рыночного равновесия, которое, в результате, может стать менее эффективным, а иногда и вообще нарушиться. Такого рода ситуации описываются терминами «моральный риск».
Проявления морального риска достаточно разнообразны, но их можно условно классифицировать по типу асимметрии информации, которая и является причиной его возникновения. Таких типов можно выделить два.

Асимметрия информации, внутренняя по отношению к данному контракту. В этом случае информация между двумя сторонами контракта распределена неравномерно: одна сторона знает больше другой. Например, менеджер знает больше о вверенных ему акциях, чем акционер — владелец этих акций.
Асимметрия информации, внешняя по отношению к данному контракту. В этом случае обе стороны контракта обладают симметричной информацией, но ее доведение до внешней стороны (скажем, заказчика) сопряжено с запретительно-высокими издержками. Например, рабочий коллектив по заданию заказчика разрабатывает некий проект, и каждый член коллектива прекрасно осведомлен о трудовом вкладе всех прочих. Однако издержки осознания заказчиком истинного вклада каждого могут быть крайне высокими — ведь каждый член коллектива постарается убедить заказчика в том, что именно он сделал большую часть работы.
Первый тип асимметрии информации ведет к возникновению морального риска со скрытыми действиями и морального риска со скрытой информацией.
Второй тип асимметрии информации способствует возникновению морального риска в коллективе.
Возникновение морального риска обусловлено следующими факторами.

Во-первых, у сторон, заключающих контракт, должна быть основа для взаимовыгодного обмена, т.е. некая выгода, которая реализуется лишь тогда, когда стороны заключат контракт. В принципе, это очевидное условие для заключения любого контракта.

Во-вторых, у сторон, заключающих контракт, должны быть различные цели. При конгруэнтности целей для морального риска нет места - ведь в этом случае, если одна сторона заботится о собственных интересах, то она тем самым реализует интересы и противоположной стороны. Если она, преследуя личную выгоду, пусть даже с использованием коварства, максимизирует свою прибыль, то тем самым она максимизирует прибыль и другой стороны.

В-третьих, мониторинг за выполнением агентом контрактных обязательств должен быть затруднен.

В-четвертых, агент не должен нести полную ответственность за свои действия или решения.

Типичные ситуации, в которых возникает моральный риск:

моральный риск в отношениях собственника и управляющего;

моральный риск на товарном рынке;

моральный риск на рынке труда;

моральный риск на рынке кредитов;

моральный риск и субсидирование научных исследований.

МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ СТУДЕНТОВ
Тема 1. Общественный сектор экономики

Понятие общественного сектора, внешние эффекты, изъяны рынка, особенности некоммерческих организаций, доля общественного сектора

Задачи  и упражнения

1. Что представляет собой общественный сектор рыночной экономики?

2. Почему ресурсы общественного сектора включают не только имущество государственных предприятий и организаций?

3. В чем сходство, и каково отличие государства от других субъектов рыночного хозяйства?

4. Чем обусловлена необходимость участия государства в экономической жизни?

5. Что такое изъяны рынка, каковы их основные типы?

6. Каковы причины и условия возникновения естественной монополии? Как можно преодолеть ее последствия?

7. Что представляют собой позитивные и негативные экстерналии? Почему они ведут к неоптимальному использованию ресурсов? Каким образом их можно преодолевать?

8. Что такое неполнота рынков?

9. При каких обстоятельствах возникает информационная асимметрия? Можно ли ее нейтрализовать?

10. Каковы особенности некоммерческих организаций? При каких условиях некоммерческие организации принадлежат к общественному сектору?

11. Совпадают ли между собой доли общественного сектора и совокупном доходе и капитале нации?

12. Как оцениваются масштабы общественного сектора?

13. Насколько доля общественного сектора в национальной экономике различается в разных странах? Каковы тенденции изменения этой доли?

14. Какие факторы влияют на развитие общественного сектора в период перехода к рынку?

Справочный материал по теме

Пример 1. Подвести к домам и квартирам коммуникации нескольких конкурирующих между собой водопроводных компаний значило бы увеличить затраты в несравненно большей степени, чем полезный эффект. Разделение водопроводной компании на ряд независимых подразделений также не имеет смысла. Оно не обеспечит конкуренции, поскольку каждое из подразделений окажется монополистом в одном из районов города. Вместе с тем расходы на эксплуатацию водопровода, в частности на управление, возрастут.

Пример 2. В маленьком отдаленном поселке услуги врача, учителя обладают свойствами естественной монополии. Появление второго врача имеет смысл, если он способен предложить услуги на гораздо лучших условиях, чем первый. Но в этом случае первый скоро окажется вытесненным с рынка, недостаточно широкого для двоих. В итоге монополия восстановится. Если же оба предлагают услуги, примерно одинаковые по качеству и ценам, когда спрос мог бы полностью удовлетворить один, ситуация аналогична дублированию водопровода. Конечно, потребитель получил бы возможность выбора, но это было бы достигнуто за счет увеличения издержек по сравнению с их необходимым  уровнем.

Пример 3. Известная компания АТТ, чье положение в сфере дальних телефонных коммуникаций в США приближалось к естественной монополии, была, по решению Конгресса, не только обязана предоставлять услуги всем желающим по ценам, устанавливаемым правительством, но также не имела права вторгаться на рынки товаров и услуг, не имевших непосредственного отношения к телефонной связи.

Пример 4. Предприятие бесплатно пользуется речной водой, загрязняя ее, а те, кто живут ниже по течению, вынуждены вкладывать средства в строительство очистных сооружений. 

Пример 5. Фермер построил за свой счет дорогу, соединяющую его хозяйство с шоссе, и по этой дороге бесплатно ездят жители соседнего села, возникает позитивный внешний эффект.

Пример 6. Страхование банковских депозитов. Без государственных гарантий его, как правило, не удается достаточно эффективно осуществлять на основе свободного действия рыночных сил. В то же время отсутствие рынка страхования депозитов негативно сказывается на состоянии других рынков и аллокации ресурсов в целом.

Обычной практикой для стран с развитой рыночной экономикой является участие государства в формировании информационной инфраструктуры рынка. Уместно отметить, что распространение информации, необходимой производителям и потребителям, представляет собой пример деятельности, порождающей позитивные внешние эффекты.

На идеальном рынке совершенной конкуренции и продавцы, и покупатели пользуются неограниченным и бесплатным доступом ко всей необходимой им информации. На реальных рынках никто не обладает полной информацией, но при этом доступность наиболее существенной ее части для продавцов и покупателей может быть примерно одинаковой, что предотвращает чрезмерные искажения и диктат одной из сторон.

Пример 7. Продавец обуви знаком с техническими деталями ее производства, как правило, лучше потребителя, но последний может осмотреть и примерить приобретаемый товар. Кроме того, его интересы защищают стандарты и гарантии ответственности производителя, при нарушении которых можно апеллировать к государству. Таким образом, покупатель обуви способен в достаточной мере оценить потребительские качества товара, прежде чем оплатить покупку, а если какая-то важная информация была скрыта от потребителя, государство в состоянии добиться полной компенсации ущерба с помощью мер правового регулирования.

Пример 8. Информационная асимметрия в сфере здравоохранения. Пациент в большинстве случаев не в состоянии самостоятельно поставить диагноз, выбрать методы лечения и оценить, насколько рационально оно ведется. Иными словами, потребитель не может решить, какая конкретная услуга нужна для удовлетворения его потребности, и каково качество фактически предоставленных услуг. Он вынужден во всем полагаться на производителя (врача), который благодаря профессиональной подготовке владеет необходимой информацией. Аналогией могла бы быть ситуация, когда покупатель знает только, что нуждается в обуви, и полностью доверяет продавцу выбрать фасон, размер и цену.

Если бы медицинская помощь предоставлялась исключительно на частнопредпринимательской основе, а врачи ориентировались бы, прежде всего, на максимизацию дохода (прибыли), они были бы склонны постоянно навязывать пациентам наиболее дорогие, зачастую избыточные и при этом не всегда высококачественные услуги. Элементы такой практики действительно встречаются в странах, где регулирующая роль государства в предоставлении медицинской помощи представлена относительно слабо. Пациенты способны защитить свои интересы, нанимая независимых консультантов и оплачивая экспертизу оказываемых медицинских услуг, но это влечет за собой рост издержек.

Пример 9. Некоммерческий университет имеет в условиях развитой рыночной экономики разнообразные источники доходов, от благотворительных пожертвований до выручки от реализации услуг. Цены на некоторые услуги могут не покрывать расходов на их оказание. Это зачастую относится к плате за обучение, которую вносят студенты. Другие услуги, например, проведение исследований по заказам предприятий, могут приносить прибыль. Для того чтобы обеспечить экономическое благополучие университета, суммарные доходы из всех источников должны превосходить текущие расходы, иначе не удалось бы финансировать развитие организации и образовывать резервные фонды. Однако учредители университета не вправе превращать свободные средства в свои доходы. 

Система показателей для оценки социального развития

	Подсистема


	Основные показатели

	Доходы населения
	Коэффициент Джини

Соотношение верхнего и нижнего децилей

Удельный вес расходов на продовольственные товары в общей сумме расходов населения

	Потребление и обеспеченность товарами длительного пользования
	Потребление белка на душу населения в день

Потребление калорий на душу населения в день

Число личных автомобилей на 1000 человек населения

Число телефонов на 10000 жителей

	Жилищные условия населения
	Число квартир, отданных в пользование, в расчете на 1000 жителей

Число жителей на 1 жилую единицу

	Образование
	Число студентов на 100 тысяч человек населения

Удельный вес грамотных среди населения в возрасте 15 лет и старше

Удельный вес учеников начальных и средних школ среди населения в возрасте от 5 до 19 лет

	Занятость населения
	Уровень безработицы (всего, среди женщин и среди молодежи в возрасте 20-24 лет)

Число несчастных случаев на производстве с фатальным исходом

	Здравоохранение
	Ожидаемая продолжительность жизни при рождении

Коэффициент младенческой смертности

Коэффициент  материнской  смертности

	Культура и досуг
	Годовое потребление печатной продукции на 1000 жителей

Тираж ежедневных газет и журналов на 1000 жителей (экз.)

	Окружающая среда
	Выбросы в атмосферу вредных веществ по видам от промышленных источников (тонн на душу населения)


Величина общественного сектора и социально–экономические показатели

	
	Промышленно развитые страны
	Новые

	
	с большим общественным сектором
	со средним общественным сектором
	с малым общественным сектором
	индустриальные государства

	
	1960
	1990
	1960
	1990
	1960
	1990
	1990

	Экономические показатели:

1. Рост реального ВВП, %
	3,2
	2,6
	4,0
	3,3
	4,6
	3,3
	6,2

	2. Инфляция, %
	1,7
	5,4
	1,6
	4,3
	2,3
	6,1
	15,3

	3. Безработица, %
	2.9
	6,1
	4,6
	9,2
	2,7
	4,2
	2,9

	4. Теневая экономика, в % к ВВП
	4,9
	11,1
	3,8
	8,2
	3,5
	6,2
	–


	Социальные показатели:

1. Доля 40 % наименее обеспеченных  слоев населения в общей сумме доходов
	15,6
	24,1
	16,4
	21,6
	17,4
	20,8
	17,0

	2. Безграмотность, в % к численности населения старше 15 лет
	9,3
	2,9
	13,3
	4,6
	2,2
	0,5
	9,2

	3. Доля лиц, получающих среднее образование, в % от численности населения данной возрастной группы
	55,0
	93,0
	51,0
	99,0
	61,0
	89,0
	81,0

	4. Продолжительность жизни, лет
	72
	77
	70
	77
	71
	77
	74

	5. Детская смертность на 1000 родившихся
	23,0
	6,7
	29,0
	7,1
	22,4
	6,4
	9,8

	6. Число заключенных на 100 тыс.чел. населения
	–
	38,0
	–
	68,0
	–
	154,0
	–


Источник: на основе данных [1, с.4].

Доля государственных расходов в процентах от 

ВНП или ВВП, 1880–1985 гг.

	Год
	Франция
	Германия
	Япония
	Швеция
	Великобритания
	США

	1880а
	15
	10
	11
	6
	10
	8

	1929а
	19
	31
	19
	8
	24
	10

	1960б
	35
	32
	18
	31
	32
	28

	1985б
	52
	47
	33
	65
	48
	37


а – доля в ВНП

б – доля в ВВП

Источник: World Development Report 1991. – Oxford, 1991.

Тестовые задания по теме

1. Верно ли утверждение: «Экономика общественного сектора изучает закономерности и практические проблемы, связанные с производством общественных и коллективных благ, экономические механизмы достижения социальных целей и внерыночные взаимодействия интересов».

Да                Нет

2. Экономика общественного сектора предполагает, что:

a. государство функционирует в рыночной среде;

b. цели государственных органов и способы их достижения, а также стратегии предприятий и некоммерческих организаций определяются интересами индивидов и формируются в ходе их взаимодействия;

c. государство использует финансовые инструменты реализации своих целей;

d. все ответы верны;

e. все ответы неверны.

3. Общественный сектор включает:

a. только организации, находящиеся в собственности государства;

b. только доходы и расходы бюджета;

c. совокупность ресурсов государства, находящихся в распоряжении государства.

4. Область экономики, в которой рынок не действует или действует частично, производятся и потребляются общественные блага, а экономическое равновесие между потребителями общественных благ осуществляется государством с помощью бюджетно-финансовой политики, называется ___________________________________________

5. Общественный сектор включает следующие подсектора:

a. рыночный, добровольно-общественный, смешанный;

b. государственный, добровольно-общественный, смешанный;

6. государственный, смешанный.

7. Верно ли утверждение: «Главное отличие организаций частного и общественного сектора в том, что в общественном секторе организации являются прибыльными».

Да                Нет

8. Главное отличие государства от других субъектов экономической деятельности состоит в том, что:

a. обладает правом принуждения;

b. имеет публичную власть;

c. характеризуется верховенством, самостоятельностью и независимостью.

9. Точка зрения, согласно которой принуждение государства должно ограничиваться целесообразным минимумом, принадлежит:

a. утилитаристам;

b. неолибералам;

c. эгалитаристам.

10. В задачи государства входит:

a. установление и поддержание правового режима;

b. создание условий для развития эффективной конкуренции;

c. устранение недостатков рынка, проведение стабилизационной и структурной политики;

d. обеспечение социальной защиты;

e. все варианты верны;

f. все варианты неверны.

11. Верно ли утверждение: «Экономика общественного сектора призвана объяснить, каким образом предпочтения граждан трансформируются в цели, преследуемые государством, как государство изыскивает средства для достижения этих целей, как оно эти средства расходует и за счет чего его экономическая деятельность может стать более рациональной».

Да                Нет

12. Установите соответствие между определениями и терминами:

	1. Изменение в ходе экономических процессов, повышающее уровень благосостояния хотя бы одного из участников при отсутствии снижения уровня благосостояния ни одного из других участников
	А) общественный сектор

	2. Ситуация, в которой свободное действие рыночных сил не обеспечивает Парето-оптимального использования ресурсов
	Б) Парето-улучшение

	3. Ресурсы экономики, находящиеся в распоряжении государства
	В)альтернативная стоимость

	4. Потенциальная отдача от лучшего из всех вариантов использования ресурса или блага
	Г) изъян рынка


13. Верно ли утверждение: «Экономика общественного сектора стремиться выявить пути Парето-оптимизации, то есть достижения всех возможных Парето-улучшений».

Да            Нет

14.  К числу изъянов рынка относятся (несколько правильных вариантов ответа):

a. тенденции к установлению монопольной власти;

b. несовершенство политического процесса;

c. отсутствие возможностей контроля над государственным аппаратом;

d. внешние эффекты (экстерналии);

e. неполнота информации.

15.  Общественный сектор призван решить задачу (задачи):

a. достижения Парето-улучшений при наличии изъянов рынка;

b. перераспределения доходов или имущества в соответствии с принципами социальной справедливости;

c. оба варианта неверны;

d. оба варианта верны.

16.  … - дополнительные выгоды или издержки, возникающие как побочный эффект от деятельности других лиц или организаций.

a. неэффективность рынка;

b. внешние эффекты;

c. ассиметрия информации.

17.  Верно ли утверждение: «Оптимальная аллокация ресурсов предполагает ситуацию, в которой эксплуатируются ограниченные ресурсы, не возмещается их полная стоимость и издержки ложатся на других участников экономической жизни».

Да                 Нет

18.  Вследствие ограниченной конкуренции, внешних эффектов и неполноты информации возникают __________________________________________

19.  Совершение экологических правонарушений и преступлений, когда субъект рынка фактически снижает издержки свой деятельности путем нанесения ущерба окружающей среде, служит примером:

a. монопольной власти;

b. внешнего эффекта;

c. неполноты информации.

20.  Пациент в большинстве случаев не в состоянии самостоятельно поставить диагноз, выбрать методы лечения и даже оценить насколько эффективно оно осуществляется. При стремлении врача к максимизации прибыли с его стороны возможны злоупотребления, в том числе связанные с нанесением ущерба здоровью клиента. Данная ситуация является примером:

a. монопольной власти;

b. внешнего эффекта;

c. неполноты информации.

21.  Если подвести коммуникации (например, водопровод) нескольких конкурирующих между собой компаний, то затраты увеличатся, а эффект будет отсутствовать. Данная ситуация служит примером такого изъяна рынка, как:

a. монопольной власти;

b. внешнего эффекта;

c. неполноты информации.

22. Удельный вес общественного сектора в доходах и расходах общества … его удельного веса в совокупном капитале

a. меньше;

b. равен;

c. больше.

23.  В качестве непосредственного поставщика товаров и услуг общественный сектор занимает прочное положение в:

a. образование;

b. здравоохранение;

c. энергетика;

d. транспорт;

e. все ответы верны;

f. все ответы неверны.

24.  Отрасль, в которой совокупный объем спроса может быть эффективно удовлетворен одной крупной фирмой, называется:

a. естественной монополией;

b. олигополией;

c. монополистической конкуренцией.

25.  Регулирование естественных монополий невозможно путем:

a. ценообразования по предельным издержкам;

b. ценовой дискриминации;

c. нормирования объема сбыта;

d. контроля качества товара.

26.  Согласно ценообразованию Рамсея, цена товара устанавливается равной:

a. средним издержкам;

b. предельным издержкам;

c. совокупным издержкам.

27.  Верно ли утверждение: «Конкуренция Демзеца предполагает, что государство организует конкуренцию за франчайзинговые права по обслуживанию рынка естественной монополии (тендер)».

Да             Нет

28.  В случае установления государством цены фактора производства на уровне предельных издержек может возникнуть:

a. эффект дохода;

b. эффект Аверча-Джонсона;

c. эффект Гинса.

29.  Ценообразование, при котором цена меняется в зависимости от объема покупки, называется:

a. нелинейное ценообразование;

b. пиковое ценообразование;

c. ценообразование Рамсея.

30.  Ситуация на рынке, при которой информация доступна только некоторым, а не всем, участникам рынка, называется _________________

31.  К причинам, вызывающим информационную ассиметрию, не относится:

a. высокие затраты на получение информации;

b. ненадежность получаемой информации;

c. неспособность экономических агентов переработать информацию;

d. нет верного ответа.

32.  Неспособность обеспечить эффективное распределение ресурсов и доходов в соответствии с принятыми в данном обществе представлениями о справедливости – это:

a. изъян рынка;

b. неэффективность рынка;

c. провал государства.

33.  К провалам государства не относятся:

a. ограниченность доступной информации;

b. несовершенство политического процесса;

c. внешние эффекты;

d. ограниченность контроля над государственным аппаратом.

34.  Характерными особенностями современного политического процесса является (-ются):

a. рациональное неведение избирателей;

b. возможность принятия произвольных и манипулируемых решений;

c. влияние групп специальных интересов;

d. погоня за рентой;

e. все ответы неверны;

f. все ответы верны.

35.  Фактором, способствующим коррупции, является такой изъян государства, как:

a. ограниченность доступной информации;

b. несовершенство политического процесса;

c. неспособность государства полностью контролировать деятельность контрагентов;

d. ограниченность контроля над государственным аппаратом.

36.  Верно ли утверждение: «Для реальной экономики характерны ситуации, когда одновременно имеют место как провалы рынка, так и провалы государства».

Да               Нет

Тема  2. Общественные блага

Ключевые понятия

Общественное благо, несоперничество, неисключаемость, чистое общественное благо, смешанное общественное благо, коллективное благо, локальное общественное благо, переполнение, теория клубов, спрос на общественные блага, равновесие Линда цены Линдаля, проблемы «безбилетника», коллективное действие, избирательный стимул

Задания и упражнения

1. Каковы отличительные свойства общественных благ?

2. Почему несоперничество можно рассматривать как пре​дельный случай позитивных экстерналий?

3. Чему равны предельные издержки предоставления об​щественного блага индивидуальному потребителю?           

4. Какие проблемы для производителей общественных благ порождаются неисключаемостью?

5. Почему совместно потребляемое благо не обязательно является общественным?

6. В чем различие между чистыми и смешанными общест​венными благами?

7. Что представляют собой локальные общественные бла​га?

8. Чему посвящена теория клубов?

9. Что представляет собой спрос на общественное благо?

10. Как формируется совокупный спрос на общественное бла​го?

11. Почему частное благо приобретается потребителями по одной цене, но в разном количестве, а общественное по разным «ценам», но в одинаковом количестве?

12. Чему должна соответствовать дифференциация индиви​дуальных «цен» общественного блага?

13. Что такое цены Линдаля? Может ли цена Линдаля быть отрицательной и что в этом случае необходимо сделать для достижения оптимума по Парето?

14. В чем смысл проблемы «безбилетника»?

15. При каких условиях коллективные действия осуществи​мы на добровольной,основе?

16. Почему роль государства в создании чистых обществен​ных благ выше, чем в создании иных благ?

17. Что представляют собой частные блага, обладающие осо​быми достоинствами?

18. Почему именно общественные блага являются основны​ми результатами функционирования общественного сек​тора?

Задача 1. Издержки на производство общественного блага в двух регионах одинаковы и составляют 20 тыс. руб. на единицу. В первом регионе население готово оплачивать при таких издержках 8 единиц блага, во втором 12 единиц. Если решение о производстве будет принято централизовано, то жители первого региона получат выгод только на 13 тыс. руб. с единицы блага, а жители второго региона на 24 тыс. руб. с единицы блага. Рассчитайте величину потерь потребителей двух регионов в случае централизованного принятия решения о производстве общественных благ

Тестовые задания по теме 

1. В чём воплощаются результаты функционирования общественного сектора?

А. В доходах и расходах государства

Б. В общественных благах

В. В уровне потребностей общества

Г. Нет верных ответов

2. К числу общественных благ относятся…

А. Некоторые материальные объекты

Б. Нематериальные блага не похожие на обычные товары

В. Материальные блага

Г. Нет верных ответов

3. Свойства, характерные для общественных благ…

А. Увеличение числа потребителей блага не влечёт за собой снижения полезности, доставляемой каждому из них;

Б. Ограничение доступа потребителей к такому благу практически невозможно;

В. Ограничение доступа потребителей к такому благу возможно;

Г. Верны А, Б, В

Д. Верны А, Б

Е. Верны А, В

4. Несоперничество – это свойство, при котором…

А. Ограничение доступа потребителей к такому благу практически невозможно;

Б. Увеличение числа потребителей блага не влечёт за собой снижения полезности, доставляемой каждому из них;

В. Ограничение доступа потребителей к такому благу возможно;

Г. Нет верных ответов

4. Неисключаемость – это свойство, при котором…

А. Ограничение доступа потребителей к такому благу практически невозможно;

Б. Ограничение доступа потребителей к такому благу возможно;

В. Увеличение числа потребителей блага не влечёт за собой снижения полезности, доставляемой каждому из них;

Г. Нет верных ответов

5. Блага, не обладающие свойствами «несоперничество» и «неисключаемость», называют:

А. Общественными

Б. Частными

В. Государственными

Г. Личными

6. Предельным случаем положительного внешнего эффекта называют… 

(Впишите правильный ответ в свободную строку)

7. Верно ли утверждение: «Предельные издержки предоставления общественного блага индивидуальному потребителю равны нулю, а появление дополнительного потребителя представляет собой Парето-улучшение» .

А. Да

Б. Нет

8. Верно ли утверждение: «Поставщик общественного блага всегда может обособить свои взаимоотношения с каждым из потребителей в отдельности» .

А. Да

Б. Нет

9. Как называют те блага, которые в высокой степени обладают свойствами несоперничества в потреблении и неисклычаемости?

А. Коллективными

Б. Частными

В. Государственными

Г. Частными общественными благами

Д. Нет верных ответов

10. Как называют те блага, у которых одно из свойств (несоперничества в потреблении и неисклычаемости) выражено в умеренной степени?

А. Коллективными

Б. Частными

В. Смешанными общественными благами

Г. Частными общественными благами

Д. Нет верных ответов

11. Закончите предложение.

Спрос населения на частные и на общественные блага формируется путём агрегирования ………………………………………………………………….

12. «Цены» общественного блага для различных индивидов, точно отражающие дифференциацию предельных норм замещения принято называть…

А. Коллективными ценами

Б. Рыночными ценами

В. Ценами Линдаля

Г. Ценами свободного рынка

13. Впишите пропущенную часть предложения.

Заинтересованность в общественных благах совместима с …………………………. от участия в коллективных действиях, необходимых для получения этих благ.

14. Впишите пропущенную часть предложения.

Избирательными стимулами являются ……………………………………………….. , получение которых увязывается с участием в коллективных действиях.

15. К современным модификациям концепции воздействия либерального государства на общественное благосостояния относят:

А. Ордолиберальную концепцию экономических порядков

Б. Модель социального рыночного хозяйства

В. Неоклассическую теорию благосостояния

Г. Монетаристов

Д. Австрийскую неолиберальную школу

Е. Неокейнсианское «государство благосостояния»

Ж. Нет верных ответов

З. Все ответы верны

Тема 3. Распределение, эффективность и благосостояние.

Ключевые понятия

Распределение   и    перераспределение, трансферт, издержки перераспределения, принцип  компенсации,  экономическая эффективность, справедливость, равенство, общественное благосостояние, утилитаризм, либертаризм, эгалитаризм, роулзианство, государство благосостояния.

Задания и упражнения

1. В каких формах осуществляются перераспределительные процессы?

2. Почему создание общественных благ тесно связано с пере​распределением?

3. Из чего складываются издержки перераспределения?

4. Что представляет собой принцип компенсации и как он связан с идеей оптимизации по Парето?

5. В чем состоит проблема выбора между эффективностью и справедливостью?

6. Каковы особенности утилитаристского, либертаристского и эгалитаристского подходов к проблемам благосостоя​ния общества?

7. Что выражает понятие «государство благосостояния»?

Задача 1. Предположим, что Пятница и Робинзон имеют одинаковые функции полезности, представленные в следующей таблице:

	Число апельсинов
	Полезность
	Предельная полезность

	1
	11
	

	2
	21
	

	3
	30
	

	4
	38
	

	5
	45
	

	6
	48
	

	7
	50
	


Предположим, что 8 апельсинов необходимо распределить между Робинзоном и Пятницей. Постройте кривую возможных полезностей. Примените утилитаристский принцип — предположите, что общественное благосостояние есть сумма полезностей двух индивидов. Каков тогда будет максимальный уровень общественного благосостояния?

Тема  4. Общественный выбор

Ключевые понятия

Общественный выбор, политическое решение, избиратель, политик, государственный

аппарат,     голосование,     теорема    о     невозможности,     медианный     избиратель,

интенсивность предпочтений, обмен голосами, рациональное неведение, сокрытие  предпочтений, коллективное принятие решений, профиль предпочтений, циклическое

голосование, рациональный выбор, группы специальных интересов, лоббирование, погоня за рентой, изъяны государства.

Задания и упражнения

1. Что изучает теория общественного выбора?

2. В какой роли выступает потребитель в процессах обще​ственного выбора? Каким образом он проявляет свои предпочтения?

3. Что такое рациональное неведение?

4. Почему участники общественного выбора могут быть за​интересованы скрывать свои предпочтения?

5. Какую роль в процессах общественного выбора играют политические деятели? Каков критерий рациональности их действий?

6. Каковы критерии рационального поведения для бюрократии?

7. Какова связь между процедурами голосования, стабильностью политического курса и представлениями о справедливости?

8. Что такое универсальность механизма принятия коллективных решений?

9. Что такое полнота процедуры голосования?

10. В каком случае коллективный выбор считается рациональным?

11. Что представляет собой парадокс голосования?

12. Почему результат циклического голосования произволен либо подвержен манипулированию?

13. Что такое «одновершинное» распределение предпочтений индивида? Каким свойством обладают профили, состоящие из «одновершинных» предпочтений?

14. Почему при многокритериальном выборе, как правило, встречаются такие распределения предпочтений, которые не являются «одновершинными»?

15. Что доказывается в теореме Эрроу о невозможности?

16. В чем состоит роль медианного избирателя?

17. Почему на практике общественный выбор не полностью сводится к определению позиции медианного избирателя?

18. Каково значение интенсивности предпочтений для исхода голосования?

19. Что такое обмен голосами?

20. Как образуются и действуют группы специальных интересов?

21. Какова роль лоббирования?

22. Что представляет собой погоня за рентой?

23. Какие тенденции общественного выбора обусловлены влиянием бюрократии?

24. Каковы основные факторы, определяющие изъяны государства?

Задача 1. Общество состоит из трех человек с тремя наборами предпочтений. Борис "А" предпочитает "В", "В" предпочитает "С". Сергей "С" предпочитает "В" и "А". Лида "В" предпочитает "С" и "А". Возможен ли в обществе демократический выбор?

Задача 2. Компания из трех студенток рассматривает три альтернативы. Катя предпочитает три пирожных двум, а два одному. Маша два пирожных предпочитает одному, но одно трем. Оля одно пирожное предпочитает трем, а три двум. Группа выбирает количество пирожных по правилу простого большинства и рассматривает все варианты. Сколько пирожных будет выбрано? Будет ли наблюдаться парадокс голосования? Измените предпочтения Ольги, чтобы избежать парадокса голосования.

Задача 3. Избиратели подразделяются на три одинаковые по величине группы: молодежь, люди средних лет и пожилые. Распределение их симпатий между тремя кандидатами в президенты представлено в таблице, в %.

	Кандидаты
	Молодежь
	Средний возраст
	Пожилые

	Иванов
	35
	34
	65

	Петров
	25
	30
	20

	Сидоров
	40
	36
	15


Кто победит при принятии решении простым большинством голосов?

Задача 4. Страна Выборляндия состоит из пяти префектур (А, В, С, D, E). В верхних строках табл. указано, какова численность населения (сотен тыс. человек) в каждой из них. На очередных президентских выборах баллотируются 5 кандидатов, обозначенные как a, b, c, d и e. В таблице показано, каково отношение граждан каждой из префектур к этим кандидатам – в столбцах они указаны в порядке убывания популярности.

 Распределение предпочтений выборщиков по префектурам

	Префектуры
	A
	B
	C
	D
	E

	Число жителей, тыс.чел.
	12
	10
	9
	7
	5

	Распределение предпочтений
	e

b

c

a

d
	c

b

a

d

e
	a

d

e

c

b
	d

b

a

e

c
	d

c

a

b

e


1. Определите, чья кандидатура победит на выборах, если используется двухступенчатое правило относительного большинства. 

2. Определите, чья кандидатура победит на выборах, если используется многошаговое двоичное голосование.

3. Определите, чья кандидатура победит на выборах, если используется процедура ободряющего голосования, если избиратель исключает в каждом столбце все кандидатуры, начиная с 4-й

Тестовые задания по теме 

1.  "Рациональная политика", как ее понимают сторонники теории общественного выбора, обеспечивает политическую организацию, эффективную для граждан.

Да           Нет

2.  Принципиальная разница между рыночным и политическим поведением заключается в том, что политики действуют в интересах общегосударственных, а бизнесмены — в своих собственных.

Да           Нет

3.  Если распределение затрат неравномерно, но пропорционально распределению выгод, то общественный выбор в условия прямой демократии будет настолько же оптимальным, как и при равномерном распределении затрат и выгод.

Да           Нет

4.  "Во Флоренции во времена Макиавелли было примерно 98 тыс. жителей. Но активную часть составляли только 3200 человек. Это те, кто имел право участвовать в заседаниях Большого совета, представляющего собой род народного собрания, олицетворяющего республику." (Бурлацкий Ф. Загадка и урок Никколо Макиавелли. М., 1977. С. 36). Такая политическая система является прямой демократией.

Да           Нет

5. Чем выше трансакционные издержки общественного выбора, тем больше преимущества прямой демократии перед представительной.

Да           Нет

6. Число партий, представленных в парламенте, не влияет на эффективность общественного выбора.

Да           Нет

7.  Политический рынок отличается от рынка обычных товаров тем, что на этом рынке спрос эластичен, а предложение жестко фиксировано.

Да           Нет

8.  Конституционный выбор — это выбор правил политической жизни.

Да           Нет

9.  Решение Депутатов о неподсудности народных избранников в период до истечения их полномочий — погоня за политической рентой.

Да           Нет

10.  "Сухаревская конвенция" "детей лейтенанта Шмидта", которая описана в романе И. Ильфа и Е. Петрова "Золотой теле​нок", была нарушена из-за того, что коллективное решение хотя и удовлетворяло критерию Калдора—Хикса, но не предусматривало компенсационных платежей.

Да           Нет

11.
К какому течению экономической мысли относится теория общественного выбора:

а)к радикальному;


в) к классическому либерализму;

б)к современному либерализму; г) к консервативному?

12.
Парадокс голосования сформулировал впервые:

а)Жан Кондорсе;
в) Джеймс Бьюкенен;

б
Кеннет Эрроу;
г) Фридрих фон Хайек.

13.
Какой способ сбора мусора наименее эффективен с точки зрения теории общественного выбора, если издержки распределяются между жильцами равномерно:

а)
мусоросборник в каждой квартире;

б)
мусоросборник в подъезде;

в)
мусорный бак во дворе на равном расстоянии от всех подъездов;

г)
все эти варианты равнозначны?

14.
Медианный избиратель — это избиратель, который:

а)
в одинаковой степени симпатизирует всем политическим партиям;

б)
имеет среднюю степень заинтересованности в решении стоящих перед обществом проблем;

в)
голосует только за депутатов партии центра;

г)
обладает средним для данного общества уровнем интеллекта.

15.
Лидеры Крестьянской партии, чтобы добиться увеличения ассигнований на нужды фермеров, стремятся получить поддержку

Партии любителей пива, обещая в обмен поддержку их при голосо​вании о дотациях на предметы первой необходимости. Это явление называется:
.

а)логроллинг;
в) парадокс голосования;

б)лоббизм; "
г) конституционный выбор.

16.
Предположим, что некоторые фермеры получат выгоду в результате ограничения импорта хлопка, а все потребители хлоп​ковой одежды понесут убытки. В условиях прямой демократии вы
бы ожидали:

а)
жесткого ограничения импорта хлопка;

б)
умеренного ограничения, который уравновешивает выгоды и издержки;

в)
никаких ограничений;

г)
полного запрещения импорта?

17.
Искатели политической ренты, скорее всего, могут добиться наиболее выгодных для них решений в условиях:

а)
представительной демократии;

б)
прямой демократии;

в)
конституционной экономики;

г)
все утверждения неверны.

18.
В таблице ранжированы предпочтения трех политических партий (А, В и С) о необходимости финансирования трех прави​тельственных программ (X, Y и Z). Какой окончательный выбор
предпочтений будет сделан, если все партийные фракции количе​ственно одинаковы:

Средняя степень важности

	
	Самое важное
	Средняя степень важности
	Наименее важное

	Партия А

Партия В

Партия С
	Y

Z

X
	Z

X

Z
	X

Y

Y


а)Z, X, Y;
в) Y, X, Z;


б)X, Y, Z;
, г) принятие единого решения невозможно?
19. Согласно закону С. Паркинсона скорость роста бюрократи​ческого аппарата:

а)
прямо пропорциональна объему работы;

б)
обратно пропорциональна объему работы;

в)
относительно независима от объема полезной работы;

г)
не подчиняется никакой закономерности.

20. Модель Конституции Ф. Хайека предполагает:

а)
ликвидацию разделения власти;

б)
усиление разделения власти;

в)
уничтожение бюрократии как института;

г)
полную передачу властных функций в руки бюрократии,

21. Прямая демократия – это политическая система, при которой люди имеют право лично голосовать за политический курс или программу.

Да    Нет

22. Медианный избиратель – это лицо, занимающее промежуточную позицию по данному вопросу.

Да    Нет

23. Правительственная программа, которая не была принята в условиях прямой демократии, не будет принята и в условиях представительной демократии

Да    Нет

24. Кто из экономистов получил Нобелевскую премию за свою работу по теории общественного выбора:

а) Рональд Коуз

б) Джеймс Бьюкенен

в) Гордон Таллок

г)Дуглас Норт

25. К медианным избирателям относятся те, кто:

а) пришел голосовать, хотя им все безразлично

б) слишком глуп, чтобы разбираться в существе дела

в) обещал поддержку всем соперничающим группам, а теперь не знает, воздержаться от голосования или сказаться больным

г) находится в середине существующей шкалы предпочтений 

Тема 5. Доходы общественного сектора.

Ключевые понятия

Налог, налоговая система, прямые налоги, косвенные налоги, предельная норма налога, средняя норма налога, маркированный налог, равенство по горизонтали, равенство по вертикали, равенство налоговых обязательств, экономическая нейтральность налога, организационная простота налога, гибкость налога, контролируемость налога, принцип получаемых выгод, принцип платежеспособности, искажающий налог, корректирующий налог.

Задания и упражнения

1. Из каких источников поступают доходы государства?

2. Какова основная особенность налогов?

3. Что представляют собой прямые и косвенные налоги?

4. Насколько структура налоговых поступлений в России схо​жа со структурами, характерными для стран с развитой рыночной экономикой?

5. Каковы соотношения предельных и средних ставок при пропорциональном, прогрессивном и регрессивном на​логообложении?

6. Что представляют собой маркированные и немаркиро​ванные налоги?

7. Какова связь между рациональным неведением избира​телей и преобладанием немаркированных налогов?

8. Перечислите применяемые на практике критерии оцен​ки налоговых систем.

9. В чем заключается смысл относительного равенства на​логовых обязательств?

10. Чем принцип платежеспособности отличается от прин​ципа получаемых выгод? В каких случаях применяется каждый из них?

11. Какому истолкованию справедливости в наибольшей сте​пени отвечает принцип дифференциации налогов в со​ответствии с различиями в платежеспособности?

12. Что представляют собой равенство по горизонтали и ра​венство по вертикали?

13. Какое значение для налогообложения имеют неденеж​ные формы доходов?

14. Что такое экономическая нейтральность налога?

15. Приведите примеры искажающего и неискажающего на​лога.

16. Что представляют собой корректирующие налоги?

17. Что такое организационная простота налогообложения?

18. Приведите примеры издержек, порождаемых сложнос​тью налоговых систем.

19. В чем состоит критерий гибкости налогообложения?

20. Каков смысл критерия контролируемости налогов?

21. В силу каких причин критерии оценки налоговых систем не вполне согласуются между собой?

Тема 6. Налоги и налогообложение

Ключевые понятия

Налоговые обязательства, перемещение налога, сфера действия налога, действительная налоговая ставка, специфический налог, стоимостной налог, эквивалентные налоги, избыточное бремя налога, чистые потери, относительная величина избыточного бремени, эффект замещения, эффект дохода, компенсирующее изменение, эквивалентное изменение, функция компенсированного спроса, функция компенсированного предложения труда, оптимальное налогообложение, налоги Рамсея, правило Корлетта-Хейга, принцип «второго лучшего», Парето-эффективная налоговая структура.

Задания и упражнения

1. Какими способами налогоплательщик может повлиять на величину налогового бремени при данных налоговых обя​зательствах?

2. Что представляет собой сфера действия налога?

3. Чем действительная налоговая ставка отличается от но​минальной?

4. Почему перемещение налогов имеет смысл анализиро​вать как в контексте частичного, так и в контексте обще​го равновесия?

5. В чем состоит различие между специфическими и стои​мостными налогами?

6. Как формируется сфера действия специфического нало​га на конкурентном рынке с абсолютно неэластичным спросом?

7. Как распределяется налоговое бремя на конкурентном рынке с абсолютно эластичным спросом?

8. Кто оказывается в сфере действия налога на конкурент​ном рынке с абсолютно неэластичным предложением?

9. Как распределяется налоговое бремя на конкурентном рынке с абсолютно эластичным предложением?

10. Чем анализ перемещения стоимостного налога на конку​рентном рынке отличается от анализа перемещения спе​цифического налога?

11. Как формируется сфера действия налога на монополи​зированном рынке при абсолютно неэластичном пред​ложении?

12. Почему в условиях монополии специфическое налогооб​ложение способно вызывать повышение цены на сумму, превышающую величину налога?

13. Как распределяется налоговое бремя в условиях моно​полии при линейной функции спроса?

14. Налоги какого типа, стоимостные или специфические, вызывают большее сокращение объема продаж на мо​нополизированном рынке?

15. Как может распределяться налоговое бремя в условиях олигополии?

16. Почему при одной и той же величине налога его введе​ние способно вызывать как уменьшение, так и увеличе​ние предложения труда? От чего в данном случае зави​сит результат введения налога?

17. Как формируется сфера действия налога на прибыль кор​пораций в краткосрочном, среднесрочном и долгосроч​ном периодах?

18. Какое значение для определения сферы действия нало​га имеет взаимозаменяемость благ и пригодность ре​сурсов для использования в разных отраслях?

19. При каких условиях налоги называются эквивалентными? Приведите примеры эквивалентных налогов.

20. Что представляет собой избыточное налоговое бремя?

21. Как связаны между собой понятия избыточного бремени и искажающего налогообложения?

22. Каким образом изображаются графически потери потре​бительского излишка, обусловленные налогообложением?

23. Как эластичности спроса и предложения товара влияют на величину избыточного бремени, возникающего при кос​венном налогообложении?

24. Почему избыточное налоговое бремя связано с эффектом замещения?

25. Как изобразить графически избыточное налоговое бремя, используя поворот и параллельный сдвиг линии бюджет​ного ограничения?

26. Как можно охарактеризовать избыточное налоговое бре​мя, опираясь на функцию компенсированного спроса?

27. Почему оценка избыточного налогового бремени, получен​ная на основе компенсирующего изменения, не совпадает с оценкой, получаемой на основе эквивалентного измене​ния?

28. Как можно приблизительно оценить величину избыточно​го бремени при специфическом и пропорциональном на​логообложении товара?

29. В чем выражается искажающее действие налогообложения доходов?

30. Что имеется в виду, когда говорят о трудовых усилиях как объекте налогообложения?

31. Какой из факторов благосостояния не поддается налогообложению и какие следствия из этого вытекают?

32. Как изобразить графически избыточное бремя налогообложения дохода?

33. Что представляет собой компенсированная функция предложения труда?

34. Возникает ли избыточное бремя, если налогообложение дохода не ведет к видимому сокращению предложения труда?

35. Какие факторы определяют величину избыточного бремени налогообложения дохода?

36. В чем выражается искажающее действие налогов на капитал и на доходы от инвестиций?

37. Как изобразить графически избыточное бремя налогообложения капитала?

38. В чем состоит смысл оптимизации налогообложения?

39. Что представляет собой правило Рамсея?

40. В чем заключается правило Корлетта-Хейга?

41. Что представляет собой принцип «второго лучшего» и при каких обстоятельствах он применим?

42. Каким образом задача оптимизации налогообложения с ограничениями на распределение дохода может быть решена применительно к налогу на доход с постоянной предельной ставкой?

43. Какая налоговая структура называется Парето-эффективной?

Задача 1. Дано (в тыс. руб.):

	Доход
	Налог

	0
	0

	100
	10

	200
	30

	300
	60

	400
	100

	500
	150


Рассчитайте средние и предельные налоговые ставки.

2. Налог на доход в 10 000 долларов равен 1600 долларов. Если этот доход увеличится до 12 000 долларов, то налог вырастет до 2000 долларов. Сколько составит в этом случае  средняя норма подоходного налога?

Тестовые задания по теме

1. Какими путями способен  действовать налогоплательщик, добиваясь уменьшения налогового бремени? 

А. Сокращение налоговых обязательств за счет изменения структуры и интенсивности своей экономической деятельности 

Б. Перемещение налогового бремени на других лиц 

В. Объявление об отказе платить налоги 

Г. Вариант А и Б 

Д. Нет верного ответа.

2.    Перемещением вперед называется ситуация, если …

А.   Продавцы смещают налоговое бремя на покупателей 

Б.   Покупатели смещают налоговое бремя на продавцов 

В.   Продавцы смещают налоговое бремя на государство.

3. Перемещением назад называется ситуация, если …

А. Покупатели смещают налоговое бремя на продавцов 

Б.  Продавцы смещают налоговое бремя на покупателей 

В. Покупатели смещают налоговое бремя на других покупателей. 

4. Что представляет собой сфера действия налога? 

А. Площадь, на которую распространяется действие налога

Б. Совокупность индивидов, на которых в конечном итоге ложится бремя налога 

В.  Нет  верного ответа 

5. Чем отличаются специфические налоги от стоимостных? 

А. Специфические налоги устанавливаются на единицу товара или услуги, а стоимостные исходя из стоимости объекта налогообложения 

Б. Специфические налоги  устанавливаются исходя из стоимости объекта налогообложения; а стоимостные устанавливаются на единицу товара или услуги 

В. Специфические и стоимостные налоги различаются размером ставки налогообложения; 

Г. Специфические и стоимостные налоги ничем не различаются.

6. Как налогоплательщики реагируют на введение или повышение налога?

А. Минимизируют свои налоговые обязательства, соответствующим образом изменяя структуру и интенсивность продаж, покупок и производства 

Б. Максимизируют свои налоговые обязательства, так как это улучшит их благосостояние  

В. Стараются перемесить налоговое бремя на контрагентов 

Г. Стараются, чтобы контрагенты переместили на них свое налоговое бремя 

Д. Верны А и В 

Е. Верны Б и Г 

Ж. Нет правильного ответа 

7. В каких случаях  проявляется искажающее действие налога?

А. При высокой эластичности спроса покупатели сокращают покупки налогооблагаемого товара, заменяя его другим 

Б. При высокой эластичности спроса покупатели увеличивают покупки налогооблагаемого товара, не заменяя его другим 

В. При высокой эластичности предложения производители в ответ на налогообложение снижают выпуск данного товара, переключаясь на выпуск другого 

Г.  При высокой эластичности предложения производители в ответ на налогообложение повышают выпуск данного товара 

Д. Верно А и Г 

Е. Верно А и В 

Ж. Верно Б и Г.

8. Повышение экономической эффективности налогообложения предполагает ... 

А. Максимизацию избыточного налогового бремени 

Б. Минимизацию избыточного налогового бремени 

В. Нет правильного ответа

9. Чем обусловлено искажающее действие налога и порожденное им избыточное бремя? 

А. Эффектом рационального неведения 

Б.  Парето-улучшением 

В. Эффектом замещения. 

10. Что не поддается налогообложению? 

А. Товары 

Б. Досуг

В. Денежные доходы 

Г. Социальные услуги.   

Тема 7. Общественные расходы

Ключевые понятия

Общественные расходы, социальная помощь, общественное страхование, реципиент общественных расходов, перемещение выгод, сфера действия программы общественных расходов, чистые потери, денежные выплаты, натуральные выдачи, субсидии, лимитированные программы расходов, взаимозависимые предпочтения, стимулирующая роль общественных расходов, неприятие риска, объединение рисков, социальные риски, неблагоприятный отбор, моральный риск, нагрузка на работающее население.

Задания и упражнения

1. В каких формах осуществляются общественные расхо​ды?

2. Что такое сфера действия программы общественных рас​ходов?

3. От чего зависит перемещение выгод от реципиентов об​щественных расходов к другим лицам?

4. В силу каких причин круг действительных реципиентов программы может не совпадать с кругом ее потенциаль​ных реципиентов?

5. Что представляют собой эффект дохода и эффект замещения программы общественных расходов?

6. Как проявляется искажающее действие общественных расходов при денежных выплатах реципиентам?

7. Почему натуральные выдачи порождают более значительное искажающее действие по сравнению с денежными выплатами?

8. Каковы особенности искажающего действия программ предусматривающих лимитированные субсидии?

9. Что такое взаимозависимые предпочтения и каково их значение для программ общественных расходов?

10. Способны ли общественные расходы играть стимулирующую роль?

11. Что представляет собой общественное страхование?

12. В чем проявляется неприятие риска?

13. Как достигается объединение рисков?

14. Что такое социальные риски и каким образом государство реагирует на них?

15. Что представляет собой механизм неблагоприятного отбора при страховании?

16. В чем заключается проблема морального риска?

17. Какова взаимосвязь между общественным страхованием и социальной помощью?

18. Какие нужды индивидов принято удовлетворять за счет общественного страхования?

МАТЕРИАЛЫ ТЕКУЩЕГО, ПРОМЕЖУТОЧНОГО И ИТОГОВОГО КОНТРОЛЯ ЗНАНИЙ СТУДЕНТОВ

Вопросы к зачету для студентов специальности «Национальная экономика»

1. Аукционы. 

2. Борьба за сохранение окружающей среды. 

3. Бюджетный федерализм, построение бюджетной системы. 

4. Взаимодействие групп с особыми интересами и бюрократии, система вращающихся дверей. 

5. Виды функций общественной полезности 

6. Внешние эффекты. 

7. Воздействие налогообложения на неравенство. 

8. Государственная собственность и государственные финансы. 

9. Государственное регулирование ценообразования на предприятиях – монополистах. 

10. Государственные расходы. 

11. Государственный бюджет. 

12. Государство в теории общественного выбора.

13. Инструменты государственного вмешательства. 

14. Квинтильные коэффициенты. 

15. Коэффициент Джини. 

16. Кривая Лаффера. 

17. критерий эффективности распределения Калдора-Хикса. 

18. Ловушки бедности и безработицы. 

19. Логроллинг. 

20. Меры государственного воздействия для уменьшения асимметричности информации на рынках.

21. Методы борьбы с бюрократией. 

22. Модель «рынка лимонов». 

23. Модель общего равновесия на рынке общественных и частных благ в двухсекторной модели.

24. Моральные риски и оппортунистическое поведение. 

25. Налоговая система и принцип социальной справедливости. 

26. Неравенство и теория человеческого капитала. 

27. Олигополия и монополистическая конкуренция.

28. Определение объектов государственного регулирования экономики. 

29. Определение представительной демократии и ее отличие от прямой демократии. 

30. Определение прямой демократии. 

31. Определение теории общественного выбора. 

32. Оптимум распределения по Парето. 

33. Организационно – правовые формы участия государства в экономике.

34. Отрицательная селекция. 

35. Оценка размеров госсектора в различных странах.

36. Оценка спроса на общественное благо. 

37. Парадокс голосования (парадокс Кондорсе), 

38. Поведение экономического человека. 

39. Показатели дифференциации доходов населения. 

40. Политика как обмен. 

41. Политико-экономический цикл. 

42. Политическая конкуренция. Нормальное, бимодальное и полимодальное распределение.

43. Положительный и отрицательный внешний эффект. 

44. Понятие асимметричности информации. 

45. Понятие естественной и искусственной монополии. 

46. Понятие общественного блага. 

47. Предпосылки для возникновения неравенства. 

48. Предприятия государственного сектора. 

49. Примеры прямой демократии. 

50. Причины возникновения монополий, барьеры. 

51. Причины осуществления государственного регулирования.

52. Проблема бедности.

53. Проблема безбилетника. 

54. Проблема оценки стоимости и ценности. 

55. Проблема поиска политической ренты. 

56. Проблема равенства и справедливости. 

57. Проблема равенства и эффективности. 

58. Проблемы оценки размеров госсектора 

59. Провалы государства.

60. Прогрессивная, регрессивная и пропорциональная ставка налогов. 

61. Производство благ при равномерном и неравномерном распределении расходов и полезности. 

62. пропорциональная функция Бентама, 

63. Противопоставление экономического и реального человека. 

64. Процедуры усложнения голосования. 

65. Различия формирования спроса на частные и общественные блага. 

66. Распределительная функция налогов. 

67. Рациональное неведение. 

68. Роль государства в распределении доходов населения. 

69. Свойства общественных благ – неисключаемость и неконкурентность. 

70. Сигналы и индикаторы рынка. 

71. Социальные трансферты и их цели. 

72. Статистика неравенства. 

73. Стимулирующая функция налогов. 

74. Стимулирующий налог.

75. Сущность компенсационных налогов и субсидий. 

76. Сущность монополизации. 

77. Теорема Коуза. 

78. Теорема о медианном избирателе. 

79. Теорема Эрроу, стратегическое поведение в условиях голосования.

80. Теория Клубов.

81. Трансакционные издержки. 

82. Условия реализации прямой демократии. 

83. Факторы, влияющие на принятие решения. 

84. Формирование бюджета – налоговая система, государственное заимствование.

85. Формирование равновесного спроса на общественное благо. 

86. функция Бентама (утилитаристский подход), 

87. функция Роулинса, 

88. Ценообразование в условиях монополии, использование эффекта масштаба, последствия для общества. 

89. Цены Линдаля. 

90. Экономика бюрократии. Создание бюрократии. Механизм бюрократии. 




































Предложение высококачественных автомобилей





Величина дефицита и избытка





Средняя цена





Предложение низкокачественных автомобилей





Спрос на высококачественные автомобили





Спрос на низкокачественные автомобили










